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การจัดท าแผนปฏิบัติราชการรายปี พ.ศ. 2564 ของกระทรวงพาณิชย์ เป็นการด าเนินการตามพระราช
กฤษฎีกาว่าด้วยหลักเกณฑ์และวิธีการบริหารกิจการบ้านเมืองที่ดี พ.ศ. 2546 และพระราชกฤษฎีกาว่าด้วย
หลักเกณฑ์และวิธีการบริหารจัดการบ้านเมืองที่ดี (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2562 ที่ก าหนดให้หน่วยงานของรัฐจัดท า
แผนปฏิบัติราชการของส่วนราชการให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ แผนการปฏิรูปประเทศ นโยบายของคณะรัฐมนตรีที่แถลงต่อรัฐสภาและ
อ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้อง โดยในแต่ละปีงบประมาณ ให้ส่วนราชการเสนอแผนปฏิบัติราชการกระทรวงประจ าปี            
ให้รัฐมนตรีว่าการกระทรวงฯ ให้ความเห็นชอบ เพื่อด าเนินการตามแผนปฏิบัติราชการฯ และข้ันตอนงบประมาณ
ต่อไป 

แผนปฏิบัติราชการรายปี พ.ศ. 2564 ของกระทรวงพาณิชย์ จัดท าขึ้นโดยทุกหน่วยงานในสังกัด ได้ร่วม
พิจารณาทบทวนความสอดคล้องเชื่อมโยงกับยุทธศาสตร์ชาติ แผนแม่บทฯ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ แผนการปฏิรูปประเทศ นโยบายของรัฐบาล นโยบายของกระทรวง และสถานการณ์สภาพแวดล้อม
ต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับบริบทของกระทรวงพาณิชย์ เพ่ือก าหนดเป้าหมาย ตัวชี้วัด และแนวทางการด าเนินงาน    
ในการขับเคลื่อนภารกิจให้ได้ผลลัพธ์ตามเป้าหมายและตัวชี้วัดภายใต้ประเด็นต่างๆ ที่เป็นรูปธรรม ซึ่งหวัง      
เป็นอย่างยิ่งว่าแผนปฏิบัติราชการฯ นี้ จะเป็นกรอบแนวทางการด าเนินงานของหน่วยงานในสังกัดกระทรวง
พาณิชย์ เพ่ือมุ่งสู่การบรรลุผลสัมฤทธิ์ของเป้าหมายระดับชาติร่วมกัน 
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บทสรุปผู้บริหาร 
 

การจัดท าแผนปฏิบัติราชการรายปี พ.ศ. 2564 ของกระทรวงพาณิชย์ เป็นไปตามแนวทางการทบทวน
แผนระดับ 3 ของส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) โดยพิจารณาความสอดคล้องกับ
ยุทธศาสตร์ชาติ แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 แผนการ
ปฏิรูปประเทศ นโยบายของรัฐบาล และนโยบายกระทรวงพาณิชย์ เพ่ือให้มีความเชื่อมโยงของนโยบาย และการ
น านโยบายไปสู่การปฏิบัติที่เป็นไปในทิศทางเดียวกัน และสอดคล้องกับบริบทของประเทศ 

 
สาระส าคัญของแผนปฏิบัติราชการรายปี พ.ศ. 2564 ของกระทรวงพาณิชย์ มีดังนี้ 
 
1. วิสัยทัศน์ 

“เศรษฐกิจการค้าเติบโตสู่เศรษฐกิจยุคใหม่1อย่างยั่งยืนภายในปี 2565”   
 

2. พันธกิจ 
 

1. ส่งเสริมการใช้นวัตกรรมเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันทางการค้าของประเทศ  
2. พัฒนาเศรษฐกิจการค้าของประเทศให้มีความเข้มแข็ง ลดความเหลื่อมล้ า และยกระดับรายได้ 

ของประเทศ 
3. ยกระดับโครงสร้างพื้นฐานทางการค้าให้มีประสิทธิภาพ มาตรฐาน เป็นธรรม และรองรับ 

การเปลี่ยนแปลงในทุกมิติ 
4. ส่งเสริมการค้าและพัฒนาความร่วมมือทางเศรษฐกิจระหว่างประเทศ 
5. พัฒนาประสิทธิภาพการบริหารจัดการองค์กร 
 

3. ประเด็นในแผนปฏิบัติราชการรายปี พ.ศ. 2564 ของกระทรวงพาณิชย์ 
 
ประเด็นที่ 1   สร้างความเข้มแข็งของเศรษฐกิจฐานราก 
เป้าหมายกระทรวง  1. เกษตรกรและผู้ประกอบการรายย่อยในชุมชนมีรายได้เพ่ิมข้ึน/มูลค่าการค้า 
        เพ่ิมข้ึน 
   2. ประชาชนได้รับการคุ้มครองและสามารถเข้าถึงสินค้าอุปโภคบริโภคท่ีมีราคา 
       เป็นธรรม 
 
 
 
 

                                                           
1 เศรษฐกิจยุคใหม่ หมายถึง  เศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม เทคโนโลยี และความคิดสร้างสรรค์ โดยค านึงถึงความยั่งยืนทั้งในมิติสังคม และ
สิ่งแวดล้อม รวมทั้งใช้จุดแข็งของประเทศ (ต้นทุนทางสังคมและวัฒนธรรม ต้นทุนทางทรัพยากรธรรมชาติ และภูมิปัญญาท้องถิ่น) ในการสร้างมูลค่าเพิ่ม 
สร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน และยกระดับรายได้ของประเทศ  
(ปรับปรุงจากนิยาม New Economy ของสภาขับเคลื่อนการปฏิรูปประเทศ) 
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ประเด็นที่ 2  ส่งเสริมผู้ประกอบการและสร้างระบบนิเวศท่ีเอ้ือต่อการประกอบธุรกิจ 
เป้าหมายกระทรวง 1. ผู้ประกอบการไทยได้รับการพัฒนาส่งเสริมเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่  

    และมีบทบาทในระบบเศรษฐกิจมากขึ้น 
2. ศักยภาพด้านการแข่งขันทางการค้าไทยเพ่ิมขึ้น 

 
ประเด็นที่ 3  พัฒนาขีดความสามารถและส่งเสริมความร่วมมือในการพัฒนาระหว่างประเทศ 
เป้าหมายกระทรวง  1. ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการขยายตลาดและด าเนินธุรกิจระหว่าง 
       ประเทศเพ่ิมข้ึน 
   2. ประเทศไทยเป็นหุ้นส่วนยุทธศาสตร์กับประเทศคู่ค้าส าคัญ 

 

ประเด็นที่ 4  พัฒนาการบริหารจัดการองค์กรเชิงรุกและมีธรรมาภิบาล 
เป้าหมายกระทรวง  1. องค์กรมีประสิทธิภาพและโปร่งใส 
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1. กรอบแนวคิดในการจัดท าแผนปฏิบัติราชการรายปี พ.ศ. 2564 ของกระทรวงพาณิชย์ 
 
 กรอบแนวคิดในการจัดท าแผนปฏิบัติราชการรายปี พ.ศ. 2564 ของกระทรวงพาณิชย์  ได้ถ่ายทอด     
จากยุทธศาสตร์ชาติ แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 
แผนการปฏิรูปประเทศ และนโยบายของรัฐบาลในส่วนที่เกี่ยวข้องกับภารกิจของกระทรวงพาณิชย์ รวมทั้ง 
นโยบายของรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ มาประกอบการวิเคราะห์ โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 
 
แผนระดับ 1 
 

1.1 ยุทธศาสตร์ชาติ (พ.ศ. 2561 – 2580)  
 
      เป็นยุทธศาสตร์ชาติฉบับแรกของประเทศไทยตามรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย แบ่งออกเป็น 

6 ประเด็นยุทธศาสตร์ ซึ่งจะต้องน าไปสู่การปฏิบัติเพ่ือให้ประเทศบรรลุวิสัยทัศน์ “ประเทศไทยมีความมั่นคง      
มั่งคั่ง ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” มีประเด็น
ยุทธศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับกระทรวงพาณิชย์จ านวน 4 ประเด็น ได้แก่ 

 
 ยุทธศาสตร์ชาติที่ 1: ด้านความม่ันคง มีเปูาหมายการพัฒนาที่ส าคัญ คือ ประเทศชาติมั่นคง 

ประชาชนมีความสุขเน้นการบริหารจัดการสภาวะแวดล้อมของประเทศให้มีความมั่นคง 
ปลอดภัย เอกราช อธิปไตย และมีความสงบ เรียบร้อยในทุกระดับ ตั้งแต่ระดับชาติ สังคม ชุมชน 
มุ่งเน้นการพัฒนาคน เครื่องมือ เทคโนโลยี และระบบฐานข้อมูลขนาดใหญ่ให้มีความพร้อม
สามารถรับมือกับภัยคุกคามและภัยพิบัติได้ทุกรูปแบบ และทุกระดับความรุนแรง ควบคู่ไปกับ
การปูองกันและแก้ไขปัญหาด้านความมั่นคงที่มีอยู่ในปัจจุบัน และที่อาจจะเกิดขึ้นในอนาคต     
ใช้กลไกการแก้ไขปัญหาแบบบูรณาการทั้งกับส่วนราชการ ภาคเอกชน ประชาสังคม และองค์กร
ที่ไม่ใช่รัฐ รวมถึงประเทศเพ่ือนบ้านและมิตรประเทศ ทั่วโลกบนพ้ืนฐานของหลักธรรมาภิบาล 
เพ่ือเอ้ืออ านวยประโยชน์ต่อการด าเนินการของยุทธศาสตร์ชาติด้านอ่ืนๆ ให้สามารถขับเคลื่อนไป
ได้ตามทิศทางและเปูาหมายที่ก าหนด 
 

 ยุทธศาสตร์ชาติที่ 2: ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน มีเปูาหมายการพัฒนา         
ที่มุ่งเน้นการยกระดับศักยภาพของประเทศในหลากหลายมิติ บนพ้ืนฐานแนวคิด 3 ประการ 
ได้แก่ (1) “ต่อยอดอดีต” โดยมองกลับไปที่รากเหง้าทางเศรษฐกิจ อัตลักษณ์ วัฒนธรรม 
ประเพณี วิถีชีวิต และจุดเด่นทางทรัพยากรธรรมชาติที่หลากหลายรวมทั้งความได้เปรียบ       
เชิงเปรียบเทียบของประเทศในด้านอ่ืนๆ น ามาประยุกต์ผสมผสานกับเทคโนโลยีและนวัตกรรม 
เพ่ือให้สอดรับกับบริบทของเศรษฐกิจและสังคมโลกสมัยใหม่ (2) “ปรับปัจจุบัน” เพ่ือปูทาง       
สู่อนาคตผ่านการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานของประเทศในมิติต่างๆ ทั้งโครงข่ายระบบคมนาคม
และขนส่ง โครงสร้างพ้ืนฐานวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และดิจิทัล และการปรับสภาพแวดล้อม    
ให้เอ้ือต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมและบริการอนาคต และ (3) “สร้างคุณค่าใหม่ในอนาคต”    
ด้วยการเพ่ิมศักยภาพของผู้ประกอบการ พัฒนาคนรุ่นใหม่ ปรับรูปแบบธุรกิจ เพ่ือตอบสนอง  
ต่อความต้องการของตลาด ผสมผสานกับยุทธศาสตร์ที่รองรับอนาคตบนพ้ืนฐานของการต่อยอด
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อดีตและปรับปัจจุบัน พร้อมทั้งการส่งเสริมและสนับสนุนจากภาครัฐ ให้ประเทศไทยสามารถ
สร้างฐานรายได้และการจ้างงานใหม่ ขยายโอกาสทางการค้าและการลงทุนในเวทีโลก ควบคู่     
ไปกับการยกระดับรายได้และการกินดีอยู่ดี รวมถึงการเพ่ิมขึ้นของคนชั้นกลางและลดความ
เหลื่อมล้ าของคนในประเทศได้ในคราวเดียวกัน 
 

 ยุทธศาสตร์ชาติที่ 4: ด้านการสร้างโอกาสและความเสมอภาคทางสังคม มีเปูาหมาย      
การพัฒนาที่ส าคัญต่อการดึงเอาพลังของภาคส่วนต่างๆ ทั้งภาคเอกชน ประชาสังคม ชุมชน
ท้องถิ่น มาร่วมขับเคลื่อน โดยการสนับสนุนการรวมตัวของประชาชนในการร่วมคิดร่วมท า   
เพ่ือส่วนรวม การกระจายอ านาจและความรับผิดชอบไปสู่กลไกบริหารราชการแผ่นดินในระดับ
ท้องถิ่น การเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชนในการจัดการตนเอง และการเตรียมความพร้อม
ของประชากรไทยทั้งในมิติสุขภาพ เศรษฐกิจ สังคม และสภาพแวดล้อมให้เป็นประชากรที่มี
คุณภาพ สามารถพ่ึงตนเองและท าประโยชน์แก่ครอบครัว ชุมชน และสังคมให้นานที่สุด โดยรัฐ
ให้หลักประกันการเข้าถึงบริการและสวัสดิการที่มีคุณภาพอย่างเป็นธรรมและทั่วถึง 

 
 ยุทธศาสตร์ชาติที่ 6: ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ             

มีเปูาหมายการพัฒนาที่ส าคัญต่อ “ภาครัฐของประชาชนเพ่ือประชาชนและประโยชน์ส่วนรวม” 
โดยภาครัฐต้องมีขนาดที่เหมาะสมกับบทบาทภารกิจ แยกแยะบทบาทหน่วยงานของรัฐ           
ที่ท าหน้าที่ในการก ากับหรือในการให้บริการในระบบเศรษฐกิจที่มีการแข่งขัน มีขีดสมรรถนะสูง 
ยึดหลักธรรมาภิบาล ปรับวัฒนธรรมการท างานให้มุ่งผลสัมฤทธิ์และผลประโยชน์ส่วนรวม        
มีความทันสมัย และพร้อมที่จะปรับตัวให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงของโลกอยู่ตลอดเวลา 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งการน านวัตกรรม เทคโนโลยีข้อมูลขนาดใหญ่ ระบบการท างานที่เป็นดิจิทัล   
เข้ามาประยุกต์ใช้อย่างคุ้มค่า และปฏิบัติงานเทียบได้กับมาตรฐานสากล รวมทั้งมีลักษณะ      
เปิดกว้าง เชื่อมโยงถึงกันและเปิดโอกาสให้ทุกภาคส่วนเข้ามามีส่วนร่วมเพ่ือตอบสนอง        
ความต้องการของประชาชนได้อย่างสะดวก รวดเร็ว และโปร่งใส โดยทุกภาคส่วนในสังคม     
ต้องร่วมกันปลูกฝังค่านิยมความซื่อสัตย์สุจริต ความมัธยัสถ์ และสร้างจิตส านึกในการปฏิเสธ     
ไม่ยอมรับการทุจริตประพฤติมิชอบอย่างสิ้นเชิง นอกจากนั้น กฎหมายต้องมีความชัดเจน มีเพียง
เท่าท่ีจ าเป็น มีความทันสมัย มีความเป็นสากล มีประสิทธิภาพและน า ไปสู่การลดความเหลื่อมล้ า
และเอ้ือต่อการพัฒนา โดยกระบวนการยุติธรรมมีการบริหารที่มีประสิทธิภาพ เป็นธรรม ไม่เลือก
ปฏิบัติ และการอ านวยความยุติธรรมตามหลักนิติธรรม 

 
แผนระดับ 2 
 

1.2 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ  
 
      แผนแม่บทเพ่ือบรรลุเปูาหมายตามที่ก าหนดไว้ในยุทธศาสตร์ชาติ มีทั้งสิ้น ๒๓ ประเด็นซึ่งผูกพัน

หน่วยงานของรัฐที่เกี่ยวข้องที่จะต้องปฏิบัติให้เป็นไปตามนั้น รวมทั้งการจัดท างบประมาณรายจ่ายประจ าปี
งบประมาณต้องสอดคล้องกับแผนแม่บท โดยแผนแม่บทฯ ที่เกี่ยวข้องกับกระทรวงพาณิชย์มี 13 ประเด็น ดังนี้   
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 ประเด็นที่ (1) ความมั่นคง 
เปูาหมาย ประชาชนอยู่ดี กินดีและมีความสุขดีข้ึน 
แผนย่อยที่ 2 การปูองกันและแก้ไขปัญหาที่มีผลกระทบต่อความมั่นคง 

 
 ประเด็นที่ (2) การต่างประเทศ 

เปูาหมาย การต่างประเทศไทยมีเอกภาพท าให้ไทยมีความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน มาตรฐานสากล 
และมีเกียรติภูมิในประชาคมโลก 
แผนย่อยที่ 2 ความร่วมมือด้านเศรษฐกิจและความร่วมมือเพ่ือการพัฒนาระหว่างประเทศ 

 
 ประเด็นที่ (3) การเกษตร 

เปูาหมาย GDP ในสาขาเกษตรเพิ่มขึ้น 
แผนย่อยที่ 1 เกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถิ่น 

 แผนย่อยที่ 2 เกษตรปลอดภัย 
 แผนย่อยที่ 4 เกษตรแปรรูป 
 แผนย่อยที่ 5 เกษตรอัจฉริยะ 
 แผนย่อยที่ 6 การพัฒนาระบบนิเวศการเกษตร 
 
 ประเด็นที่ (4) อุตสาหกรรมและบริการแห่งอนาคต 

เปูาหมาย การขยายตัวของ GDP ในสาขาอุตสาหกรรมและบริการ 
 แผนย่อยที่ 6 การพัฒนาระบบนิเวศอุตสาหกรรมและบริการแห่งอนาคต 
 
 ประเด็นที่ (5) การท่องเที่ยว 

เปูาหมาย GDP ด้านการท่องเที่ยวต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศเพ่ิมขึ้น 
แผนย่อยที่ 1 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และวัฒนธรรม 

 
 ประเด็นที่ (6) พ้ืนที่และเมืองน่าอยู่อัจฉริยะ 

เปูาหมาย ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น เกิดศูนย์กลางความเจริญ         
ทางเศรษฐกิจและสังคมในทุกภูมิภาคของประเทศเพ่ือกระจายความเจริญทางด้านเศรษฐกิจ   
และสังคม  
แผนย่อยที่ 1 การพัฒนาเมืองน่าอยู่อัจฉริยะ 

 
 ประเด็นที่ (7) โครงสร้างพื้นฐาน ระบบโลจิสติกส์ และดิจิทัล 

เปูาหมาย ความสามารถในการแข่งขันด้านโครงสร้างพื้นฐานของประเทศดีขึ้น 
แผนย่อยที่ 1 โครงสร้างพื้นฐานด้านคมนาคมและระบบโลจิสติกส์ 

 
 ประเด็นที่ (8) ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 

เปูาหมาย ผู้ประกอบการในทุกระดับเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ที่มีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจเพ่ิม
มากขึ้น 
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แผนย่อยที่ 1 การสร้างความเข้มแข็งผู้ประกอบการอัจฉริยะ 
 แผนย่อยที่ 3 การสร้างโอกาสการเข้าถึงตลาด 

แผนย่อยที่ 4 การสร้างระบบนิเวศท่ีเอ้ือต่อการด าเนินธุรกิจผู้ประกอบการและวิสาหกิจ 
       ขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม ่
 

 ประเด็นที่ (9) เขตเศรษฐกิจพิเศษ 
เปูาหมาย การเจริญเติบโตของผลิตภัณฑ์มวลรวมของพ้ืนที่เขตเศรษฐกิจพิเศษทั้งหมดเพ่ิมขึ้น 

 แผนย่อยที่ 3 การพัฒนาเขตเศรษฐกิจพิเศษชายแดน 
 
 ประเด็นที่ (16) เศรษฐกิจฐานราก 

เปูาหมาย รายได้ของประชากรกลุ่มรายได้น้อยเพ่ิมข้ึนอย่างกระจายและอย่างต่อเนื่อง 
แผนย่อยที่ 1 การยกระดับศักยภาพการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจ 

 แผนย่อยที่ 2 การสร้างสภาพแวดล้อมและกลไกท่ีส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก 
 
 ประเด็นที่ (17) ความเสมอภาคและหลักประกันทางสังคม 

เปูาหมาย คนไทยทุกคนได้รับการคุ้มครองและมีหลักประกันทางสังคมเพ่ิมข้ึน 
แผนย่อยที่ 1 การคุ้มครองทางสังคมขั้นพ้ืนฐานและหลักประกันทางเศรษฐกิจ สังคม และสุขภาพ 
 

 ประเด็นที่ (20) การบริการประชาชนและประสิทธิภาพภาครัฐ 
เปูาหมาย - บริการของรัฐมีประสิทธิภาพและมีคุณภาพเป็นที่ยอมรับของผู้ใช้บริการ 

  - ภาครัฐมีการด าเนินการที่มีประสิทธิภาพด้วยการน านวัตกรรม เทคโนโลยีมาประยุกต์ใช้ 
แผนย่อยที่ 1 การพัฒนาบริการประชาชน 

 แผนย่อยที่ 2 การบริหารจัดการการเงินการคลัง 
 แผนย่อยที่ 4 การพัฒนาระบบบริหารงานภาครัฐ 
 แผนย่อยที่ 5 การสร้างและพัฒนาบุคลากรภาครัฐ 
 
 ประเด็นที่ (21) การต่อต้านการทุจริตและประพฤติมิชอบ 

เปูาหมาย ประเทศไทยปลอดการทุจริตและประพฤติมิชอบ 
แผนย่อยที่ 1 การปูองกันการทุจริตและประพฤติมิชอบ 

 
 1.3 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  
 

      แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่  ๑๒ เป็นแผนพัฒนาประเทศในระยะ ๕ ปี          
(พ.ศ.  ๒๕๖๐ -๒๕๖๔) ซึ่ งแปลงยุทธศาสตร์ชาติระยะ ๒๐ ปี  (พ.ศ. ๒๕๖๐ – ๒๕๗๙) สู่การปฏิบัติ                
อย่างเป็นรูปธรรม โดยประกอบด้วย 10 ยุทธศาสตร์ และมียุทธศาสตร์ เปูาหมายที่เกี่ยวข้องกับกระทรวงพาณิชย์
ทั้งสิ้น 7 ยุทธศาสตร์ ดังนี้ 
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 ยุทธศาสตร์ที่ 2 การสร้างความเป็นธรรมและลดความเหลื่อมล้ าในสังคม 
- เปูาหมายที่ ๓ เพ่ิมศักยภาพชุมชนและเศรษฐกิจฐานรากให้มีความเข้มแข็ง เพ่ือให้ชุมชน

พ่ึงพาตนเองและได้รับส่วนแบ่งผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจมากข้ึน 
 

 ยุทธศาสตร์ที่ 3 การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่างยั่งยืน 
- เปูาหมายที่ ๒.๒ การสร้างความเข้มแข็งให้เศรษฐกิจรายสาขา 

o เปูาหมายย่อยที่ 1 เศรษฐกิจรายสาขาเติบโตอย่างเข้มแข็งและเป็นฐานในการสร้าง
ความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศ 

o เปู าหมายย่อยที่  4 ประเทศไทยมีรายได้ จากการท่อง เที่ ยว เ พ่ิมขึ้นและ                 
มีขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวสูงขึ้น 

o เปูาหมายย่อยที่ 5 วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจ
เพ่ิมมากข้ึน 

 
 ยุทธศาสตร์ที่ 5 การเสริมสร้างความมั่นคงแห่งชาติเพ่ือการพัฒนาประเทศสู่ความมั่งคั่งและยั่งยืน 

- เปูาหมายที่ ๓ ประชาชนในจังหวัดชายแดนภาคใต้มีความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน      
มีโอกาสในการศึกษาและการประกอบอาชีพที่สร้างรายได้เพ่ิมขึ้น 

 
 ยุทธศาสตร์ที่ 6 การบริหารจัดการในภาครัฐ การปูองกันการทุจริตประพฤติมิชอบและธรรมา -  

ภิบาลในสังคมไทย 
- เปูาหมายที่ ๓ เพ่ิมคะแนนดัชนีการรับรู้การทุจริตให้สูงขึ้น 
 

 ยุทธศาสตร์ที่ 7 การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและระบบโลจิสติกส์ 
- เปูาหมายที่ ๓ บุคลากรด้านโลจิสติกส์ได้รับการพัฒนาให้มีผลิตภาพสูงขึ้น 
- เปูาหมายที่ ๕ การพัฒนาเศรษฐกิจดิจิทัล เพ่ือขยายโครงข่ายอินเทอร์เน็ตความเร็วสูง        

ให้ครอบคลุมทั่วทั้งประเทศ และสร้างผู้ประกอบการธุรกิจดิจิทัลรายใหม่เพ่ิมขึ้น รวมทั้ง
พัฒนาระบบความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์ 

 
 ยุทธศาสตร์ที่ 9 การพัฒนาภาค เมือง และพ้ืนที่เศรษฐกิจ 

- เปูาหมายที่ ๑ ลดช่องว่างรายได้ระหว่างภาคและมีการกระจายรายได้ท่ีเป็นธรรมมากข้ึน 
- เปูาหมายที่ ๒ เพ่ิมจ านวนเมืองศูนย์กลางของจังหวัดเป็นเมืองน่าอยู่ส าหรับคนทุกกลุ่ม       

ในสังคม 
 

 ยุทธศาสตร์ที่ 10 ความร่วมมือระหว่างประเทศเพ่ือการพัฒนา 
- เปูาหมายที่ ๓ ประเทศไทยเป็นฐานเศรษฐกิจ การค้าและการลงทุนที่ส าคัญในภูมิภาค     

อนุภูมิภาค อาเซียน และเอเชีย รวมทั้งมีการพัฒนาส่วนขยายจากแนวระเบียงเศรษฐกิจ     
ในอนุภูมิภาคให้ครอบคลุม ภูมิภาคอาเซียน เอเชียตะวันออก และเอเชียใต้ 
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 1.4 แผนการปฏิรูปประเทศ  
 

      คณะรัฐมนตรีได้มีมติเมื่อวันที่ ๑๓ มีนาคม ๒๕๖๑ เห็นชอบแผนการปฏิรูปประเทศ 11 ด้าน        
ที่คณะกรรมการยุทธศาสตร์ชาติให้ความเห็นชอบแล้ว และมอบหมายให้ทุกส่วนราชการที่เกี่ยวข้องกับแผนการ
ปฏิรูปประเทศ พิจารณาจัดท าแผนงาน/โครงการที่อยู่ระหว่างการด าเนินงานของหน่วยงาน และเป็นแผนการ
ด าเนินงานของหน่วยงานในระยะ ๕ ปี (พ.ศ. ๒๕๖๑ – ๒๕๖๕) ให้สอดคล้องเชื่อมโยงกับแผนการปฏิรูปประเทศ 
โดยแผนการปฏิรูปประเทศที่เก่ียวข้องกับกระทรวงพาณิชย์มี 4 ด้าน ดังนี้   

 
 แผนการปฏิรูปประเทศด้านที่ (2) การบริหารราชการแผ่นดิน 

ประเด็นปฏิรูปที่ ๑ บริการภาครัฐ สะดวก รวดเร็ว และตอบโจทย์ชีวิตประชาชน 
ประเด็นปฏิรูปที่ 2 ระบบข้อมูลภาครัฐมีมาตรฐาน ทันสมัย และเชื่อมโยงกันก้าวสู่รัฐบาลดิจิทัล 
ประเด็นปฏิรูปที่ 3 โครงสร้างภาครัฐกะทัดรัด ปรับตัวได้เร็วและระบบงานมีผลสัมฤทธิ์สูง 
ประเด็นปฏิรูปที่ 4 ก าลังคนภาครัฐมีขนาดที่เหมาะสมและมีสมรรถนะสูง พร้อมขับเคลื่อน

ยุทธศาสตร์ชาติ 
ประเด็นปฏิรูปที่ 5 ระบบบริหารงานบุคคลที่สามารถดึงดูด สร้าง และรักษาคนดี คนเก่งไว้        

ในภาครัฐ 
ประเด็นปฏิรูปที่ 6 การจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐ คล่องตัว โปร่งใส และมีกลไกปูองกันการทุจริต     

ทุกขั้นตอน 
 

 แผนการปฏิรูปประเทศด้านที ่(5) เศรษฐกิจ 
ประเด็นปฏิรูปที่ 1 การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
- หัวข้อย่อย 1.1 Productivity 

o ประเด็นย่อยที ่3 อุตสาหกรรมอาหาร 
o ประเด็นย่อยที่ 14 การเพ่ิมระดับการแข่งขันทางธุรกิจ – หน่วยงานดูแลควบคุม 

ด้านกฎหมายด้านการแข่งขันทางการค้า และตลาดเสรี (สนับสนุน) 
- หัวข้อย่อย 1.2 การรวมกลุ่มในภูมิภาค (Regional Integration) 

o ประเด็นย่อยที่ 5 Borderless Trade: ขจัดอุปสรรคทางการค้า 
o ประเด็นย่อยที่ 7 เร่งรัดการเจรจากับประเทศกลุ่มเปูาหมาย 

- หัวข้อย่อย 1.3 ระบบนิเวศน์ด้านวิจัยพัฒนาและนวัตกรรม (R&D, Innovation 
Ecosystem) 
o ประเด็นย่อยที่ 2 การปฏิรูปกรมทรัพย์สินทางปัญญา 

 
 แผนการปฏิรูปประเทศด้านที ่(9) สังคม 

ประเด็นปฏิรูปที่ 2 กลุ่มผู้เสียเปรียบในสังคม 
- ประเด็นย่อยที่ 3 การเสริมสร้างศักยภาพผู้สูงอายุในการท างาน 
ประเด็นปฏิรูปที่ 4 ระบบสร้างเสริมชุมชนเข้มแข็ง 
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 แผนการปฏิรูปประเทศด้านที ่(11) การปูองกันและปราบปรามการทุจริตและประพฤติมิชอบ 
ประเด็นปฏิรูปที่ 1 ด้านการปูองกันและเฝูาระวัง 
ประเด็นปฏิรูปที่ ๒ ด้านการปูองปราม 

 
1.5 นโยบายของรัฐบาล 
 
      วิสัยทัศน์ในการขับเคลื่อนประเทศของรัฐบาลชุดปัจจุบัน คือ “มุ่งมั่นให้ประเทศไทยเป็นประเทศ     

ที่พัฒนาแล้วในศตวรรษท่ี 21” และมีนโยบายที่เกี่ยวข้องกับกระทรวงพาณิชย์ ดังนี้ 
 

1.5.1 นโยบายหลักในการบริหารราชการแผ่นดินรวมมี 12 ด้าน โดยส่วนที่เกี่ยวข้องกับกระทรวง
พาณิชย์มี 7 ด้าน ดังนี้ 

 
นโยบายที่ 2 การสร้างความมั่นคงและความปลอดภัยของประเทศ และความสงบสุขของประเทศ 

  2.1 รักษาและปูองกันอธิปไตยและความมั่นคงภายในประเทศ 
 

นโยบายที่ 4 การสร้างบทบาทของไทยในเวทีโลก 
  ๔.๒ เสริมสร้างความเป็นปึกแผ่นของอาเซียน 

๔.๓ ส่งเสริมความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรม 
 

  นโยบายที่ 5 การพัฒนาเศรษฐกิจและความสามารถในการแข่งขันของไทย 
   ๕.๒ พัฒนาภาคอุตสาหกรรม 

๕.๒.๑ พัฒนาอุตสาหกรรมภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจชีวภาพเศรษฐกิจหมุนเวียน 
และเศรษฐกิจสีเขียว [Bio-Circular-Green (BCG) Economy] 

๕.๒.๒ พัฒนาอุตสาหกรรมไทยให้สามารถตอบสนองการเปลี่ยนแปลงเทคโนโลยี
หรือแนวโน้มการค้าโลก 

๕.๒.๓ สร้างกลไกสนับสนุนการพัฒนาขีดความสามารถของผู้ประกอบการรายใหม่ 
๕.๒.๔ พัฒนาระบบและกลไกภาครัฐและสภาพแวดล้อมให้มีประสิทธิภาพ     

ในการสนับสนุนผู้ประกอบการ 
  ๕.๓ พัฒนาภาคเกษตร 

๕.๓.๑ รักษาเสถียรภาพราคาสินค้าเกษตรและรายได้ให้กับเกษตรกรในสินค้า
เกษตรส าคัญ อาทิ ข้าว ยางพารา มันส าปะหลัง ปาล์ม อ้อย และข้าวโพด 
โดยผ่านเครื่องมือและมาตรการที่เหมาะสมมีประสิทธิภาพไม่เป็นภาระ  
กับงบประมาณแผ่นดินเกินสมควร 

๕.๓.๓ พัฒนาองค์กรเกษตรกรและเกษตรกรรุ่นใหม่ 
๕.๓.๔ ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าเกษตร 

   ๕.๔ พัฒนาภาคการท่องเที่ยว 
    ๕.๔.๑ พัฒนาคุณภาพและความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยว 
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๕.๕ พัฒนาการค้าการลงทุนเพ่ือมุ่งสู่การเป็นชาติการค้า การบริการและการลงทุนในภูมิภาค 
   ๕.๕.๑ ส่งเสริมการค้าชายแดนและแก้ไขปัญหาสินค้าชายแดน 

๕.๕.๒ ส่งเสริมธุรกิจการค้าปลีกพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (e-Commerce) ข้ามพรมแดน 
   ๕.๕.๓ ปรับปรุงระบบบริหารจัดการการน าเข้าส่งออกสินค้าบริเวณด่านชายแดน 
  ๕.๗ พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานด้านดิจิทัลและการมุ่งสู่การเป็นประเทศอัจฉริยะ 

๕.๗.๒ พัฒนาการอ านวยความสะดวกเพ่ือสนับสนุนธรุกิจการค้า การน าเข้าส่งออก 
และโลจิสติกส์ในรูปแบบดิจิทัล 

๕.๗.๓ ส่งเสริมการค้าในรูปแบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ เพ่ือเพ่ิมโอกาสให้
ผู้ประกอบการรายย่อยทั้งในภาคการผลิตและบริการในการเข้าถึงตลาด 

๕.๘ พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานดา้นวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี การวิจัยและพัฒนา และนวัตกรรม 
๕.๘.๑ พัฒนาสภาพ แวดล้อมและระบบ นิเวศที่เอ้ือต่อการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ 

เทคโนโลยี การวิจัยและพัฒนา และนวัตกรรม 
๕.๙ ขับเคลื่อนเศรษฐกิจยุคใหม่ 

  ๕.๙.๑ พัฒนาระบบนิเวศเพ่ือรองรับการขับเคลื่อนเศรษฐกิจยุคใหม่ 
๕.๙.๒ เร่งรัดพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อมทั้งใน

ภาคการผลิตและบริการให้สามารถแข่งขันได้ 
 

  นโยบายที่ ๖ การพัฒนาพื้นที่เศรษฐกิจและการกระจายความเจริญสู่ภูมิภาค 
   ๖.๑ ส่งเสริมพ้ืนที่เศรษฐกิจพิเศษเพ่ือเป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจของเอเชีย 
    6.1.1 พัฒนาเขตพัฒนาพิเศษภาคตะวันออกอย่างต่อเนื่อง  

6.1.2 ส่งเสริมการพัฒนาพ้ืนที่ระเบียงเศรษฐกิจภาคใต้และการพัฒนาจังหวัด
ชายแดนภาคใต้  

    ๖.๑.๔ เร่งขับเคลื่อนการพัฒนาเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษชายแดนอย่างต่อเนื่อง 
  นโยบายที่ 7 การพัฒนาสร้างความเข้มแข็งจากฐานราก 

  ๗.๑ ส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนและผลิตภัณฑ์ชุมชน 
    ๗.๑.๑ สร้างมูลค่าเพ่ิมธุรกิจชุมชนผ่านอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ 
    ๗.๑.๒ สนับสนุนความเข้มแข็งของวิสาหกิจชุมชนผ่านเทคโนโลยี 

7.1.5 สร้างสภาพแวดล้อมที่เอ้ือต่อการด าเนินธุรกิจของวิสาหกิจชุมชน 
  ๗.๒ สร้างความเข้มแข็งของชุมชน 

๗.๒.๒ ยกระดับคุณภาพตลาดชุมชน สถาบันการเงินของชุมชนสวัสดิการชุมชน 
สาธารณสุขชุมชน ปุาชุมชน ไม้มีค่า ท่องเที่ยวชุมชน และส่งเสริมการ
ขยายตลาดออกสู่ต่างประเทศ 

  ๗.๓ ส่งเสริมบทบาทภาคเอกชนในการช่วยพัฒนาสังคมและเศรษฐกิจฐานราก 
 
นโยบายที่ 11 การปฏิรูปการบริหารจัดการภาครัฐ 

๑๑.๑ พัฒนาโครงสร้างและระบบการบริหารจัดการภาครัฐสมัยใหม่ 
๑๑.๒ ปรับเปลี่ยนกระบวนการอนุมัติ อนุญาตของทางราชการที่มีความส าคัญต่อการ

ประกอบธุรกิจและด าเนินชีวิตของประชาชนให้เป็นระบบดิจิทัล 
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๑๑.๓ พัฒนาระบบข้อมูลขนาดใหญ่ในการบริหารราชการแผ่นดิน 
๑๑.๕ ส่งเสริมระบบธรรมาภิบาลในการบริหารจัดการภาครัฐ 
๑๑.๖ พัฒนากลไกให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการพัฒนาบริการสาธารณะและการตรวจสอบ

ภาครัฐ 
๑๑.๗ ปรับปรุงระเบียบ กฎหมาย เพื่อเอ้ือต่อการท าธุรกิจและการใช้ชีวิตประจ าวัน 

๑๑.๗.๑ ปรับปรุงขั้นตอนและระยะเวลาการให้บริการ การอ านวยความสะดวก 
ต้นทุนค่าใช้จ่าย กฎหมาย กฎ และระเบียบต่าง ๆ ของภาครัฐ 

๑๑.๗.๓ ส่งเสริมการแข่งขันทางการค้าที่เสรีและเป็นธรรม 
 

นโยบายที่ 12 การปูองกันและปราบปรามการทุจริตและประพฤติมิชอบและกระบวนการยุติธรรม 
๑๒.๑ แก้ไขปัญหาทุจริตและประพฤติมิชอบ 

 
2.5.2 นโยบายเร่งด่วน มี 12 เรื่อง โดยส่วนที่เก่ียวข้องกับกระทรวงพาณิชย์มีจ านวน 5 เรื่อง ดังนี้  
 

นโยบายเร่งด่วนที่ ๓  มาตรการเศรษฐกิจเพื่อรองรับความผันผวนของเศรษฐกิจโลก 
นโยบายเร่งด่วนที่ ๔  การให้ความช่วยเหลือเกษตรกรและพัฒนานวัตกรรม 
นโยบายเร่งด่วนที่ ๕  การยกระดับศักยภาพของแรงงาน 
นโยบายเร่งด่วนที่ 6  การวางรากฐานระบบเศรษฐกิจของประเทศสู่อนาคต 
นโยบายเร่งด่วนที่ 8 การแก้ไขปัญหาทุจริตและประพฤติมิชอบในวงราชการทั้งฝุาย

การเมืองและฝุายราชการประจ า 
นโยบายเร่งด่วนที่ 10  การพัฒนาระบบการให้บริการประชาชน 

แผนระดับ 3 
 

1.6 นโยบายของรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์  
 

รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ ได้ประชุมหารือร่วมกับรัฐมนตรีช่วยว่าการ
กระทรวงพาณิชย์ และผู้บริหารกระทรวงพาณิชย์ทุกหน่วยงาน เมื่อวันที่ 7 สิงหาคม 2562 เพ่ือก าหนด          
ทิศทางการท างานร่วมกัน โดยสามารถสรุปเป็นนโยบายของกระทรวงฯ 10 ข้อ ดังนี้ 

 
(1)   ประกันรายได้เกษตรกรและบริหารจัดการสินค้าเกษตรส าคัญทั้ง 5 ชนิด ได้แก่ ข้าว         

มันส าปะหลัง ยางพารา ปาล์มน้ ามันและข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ โดยกระตุ้นราคาสินค้าเกษตรในภาพรวมทั้งหมด และ
ใช้เกษตรพันธสัญญาช่วยส่งเสริมรายได้เกษตรกร 

(2)   ดูแลราคาสินค้าและบริการเพ่ือให้เกิดความเป็นธรรมกับผู้ประกอบการและผู้บริโภค 
(3)   เร่งรัดการส่งออกสินค้าและบริการ โดยเน้นการส่งออกพืชผลทางการเกษตร บริการ สินค้า OTOP 

สินค้าเสื้อผ้า เครื่องประดับหมวดอื่นๆ โดยมียุทธศาสตร์ส าคัญคือ เน้นรักษาและขยายตลาดเดิม เปิดตลาดใหม่       
และฟ้ืนตลาดเก่าที่มีอยู่แล้ว รวมถึงมุ่งเน้นการค้าชายแดนและข้ามแดนเพ่ือเพ่ิมมูลค่าการส่งออก 

(4)   เร่งรัดการเจรจาการค้าภายใต้กรอบความร่วมมือระหว่างประเทศที่ยัง ค้างท่ออยู ่           
โดยด าเนินการผลักดันอาเซียน+6 และความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาค (RCEP) ให้เสร็จสิ้นภายในปี
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นี้ พร้อมฟ้ืนการเจรจาความตกลงการค้าเสรี (FTA) ระหว่างไทย-สหภาพยุโรป ตุรกี ศรีลังกา ปากีสถาน อังกฤษ 
ตลอดจนเร่งหาข้อสรุปการเข้าร่วมความตกลงที่ครอบคลุมและก้าวหน้าส าหรับหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจภาคพ้ืน     
แปซิฟิค (CPTPP)  

(5)   พัฒนาระบบงานให้บริการ และบริหารจัดการที่สะดวกรวดเร็ว โดยน าระบบ IT มาใช้ในงาน
บริการของกระทรวงฯ เพ่ืออ านวยความสะดวกแกผู่้เกี่ยวข้องและผู้รับบริการ 

(6)   เร่งรัดการจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา โดยเฉพาะสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  (GI)       
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้าและบริการ และส่งเสริมการน าไปใช้ประโยชน์ทางพาณิชย์ทั้งในและต่างประเทศ รวมถึง      
การจัดตั้งหน่วยงานเคลื่อนที่ (Mobile) เพ่ือให้ความรู้ และบริการจดทะเบียนในพื้นที ่

(7)   ผลักดันเศรษฐกิจยุคใหม่ โดยสนับสนุน Startup SME OTOP แฟรนไชส์ ให้ใช้ Digital 
Economy, Bio Economy, Green Economy, Sharing Economy, Creative Economy และการค้าออนไลน์ 
เป็นกลไกขับเคลื่อนเศรษฐกิจการค้า 

(8)   ผลักดันร้านค้าปลีกรายย่อยและผู้ประกอบการชุมชน (โชห่วย) ให้พัฒนาสู่ “Smart        
โชห่วย” โดยปรับภาพลักษณ์ของร้าน การออกแบบร้านค้า ชั้นวางสินค้า รวมทั้งสนับสนุนการน าซอฟต์แวร์มาใช้
ในการด าเนินธุรกิจ เพ่ือให้โชห่วยยืนหยัดได้ และเป็นกลไกส าคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากของประเทศ 

(9)   มุ่งเน้นการส่งเสริมพัฒนาธุรกิจภาคบริการเพื่อเพิ่มศักยภาพการแข่งขันของผู้ประกอบการ 
อาทิ ร้านอาหาร สปา ธุรกิจการดูแลผู้สูงอายุ ดิจิทัลคอนเทนต์และภาพยนตร์ ฯลฯ ให้สามารถเปิดตลาดและ     
น ารายได้เข้าประเทศต่อไป 

(10)  ใช้ 5 กลไกขับเคลื่อนนโยบาย ได้แก่ (1) การประชุมผู้บริหารระดับสูงของกระทรวง       
เพ่ือติดตามความคืบหน้าการท างาน อย่างน้อยเดือนละครั้ง (2) การประชุมคณะกรรมการร่วมภาครัฐ ภาคเอกชน 
และกระทรวงพาณิชย์ (กรอ.พาณิชย์) เพ่ือขับเคลื่อนประเด็นส าคัญด้านเศรษฐกิจ อาทิ การดูแลค่าครองชีพ      
การคุ้มครองผู้บริโภค และการเร่งรัดการส่งออก (3) กลไก 3 ประสาน ประกอบด้วยภาครัฐ ภาคเอกชนและ
เกษตรกร เพ่ือดูแลและก าหนดนโยบายพืชผลทางการเกษตร และเป็นเวทีให้เกษตรกรมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ
อย่างเป็นทางการ (4) การสร้างทูตพาณิชย์ฯ มืออาชีพ เพ่ือเป็นทัพหน้าส าคัญในท าหน้าที่ส่งเสริมและสนับสนุน
ผู้ประกอบการไทยให้ส่งออกและน ารายได้เข้าประเทศ (5) การลงพ้ืนที่ของพาณิชย์จังหวัด รวมถึงการท างาน
ร่วมกับหน่วยงานอื่นๆ เพ่ือส่งเสริมและสนับสนุนผู้ประกอบการอย่างครอบคลุม 
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2. สาระส าคัญของแผนปฏิบัติราชการรายปี พ.ศ. 2564 ของกระทรวงพาณิชย์ 
 
 สาระส าคัญของแผนปฏิบัติราชการรายปี พ.ศ. 2564 ของกระทรวงพาณิชย์ มีดังต่อไปนี้ 

 
2.1 วิสัยทัศน์ 

“เศรษฐกิจการค้าเติบโตสู่เศรษฐกิจยุคใหม่1อย่างยั่งยืนภายในปี 2565”   
 
2.2 พันธกิจ 

1. ส่งเสริมการใช้นวัตกรรมเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันทางการค้าของประเทศ  
2. พัฒนาเศรษฐกิจการค้าของประเทศให้มีความเข้มแข็ง ลดความเหลื่อมล้ า และยกระดับรายได้ 

ของประเทศ 
3. ยกระดับโครงสร้างพื้นฐานทางการค้าให้มีประสิทธิภาพ มาตรฐาน เป็นธรรม และรองรับ 

การเปลี่ยนแปลงในทุกมิติ 
4. ส่งเสริมการค้าและพัฒนาความร่วมมือทางเศรษฐกิจระหว่างประเทศ 
5. พัฒนาประสิทธิภาพการบริหารจัดการองค์กร 

 
2.3 ประเด็นในแผนปฏิบัติราชการรายปี พ.ศ. 2564 ของกระทรวงพาณิชย์ 

ประเด็นที่ 1 สร้างความเข้มแข็งของเศรษฐกิจฐานราก 
ประเด็นที่ 2 ส่งเสริมผู้ประกอบการและสร้างระบบนิเวศท่ีเอ้ือต่อการประกอบธุรกิจ 
ประเด็นที่ 3 พัฒนาขีดความสามารถและส่งเสริมความร่วมมือในการพัฒนาระหว่างประเทศ 
ประเด็นที่ 4 พัฒนาการบริหารจัดการองค์กรเชิงรุกและมีธรรมาภิบาล 

  

                                                           
1 เศรษฐกิจยุคใหม่ หมายถึง  เศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม เทคโนโลยี และความคิดสร้างสรรค์ โดยค านึงถึงความยั่งยืนทั้งในมิติสังคม และ
สิ่งแวดล้อม รวมทั้งใช้จุดแข็งของประเทศ (ต้นทุนทางสังคมและวัฒนธรรม ต้นทุนทางทรัพยากรธรรมชาติ และภูมิปัญญาท้องถิ่น) ในการสร้างมูลค่าเพิ่ม 
สร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน และยกระดับรายได้ของประเทศ  
(ปรับปรุงจากนิยาม New Economy ของสภาขับเคลื่อนการปฏิรูปประเทศ) 



๑๔ 
 

 

 
 เป้าหมายกระทรวง 1.1 เกษตรกรและผู้ประกอบการรายย่อยในชุมชนมีรายได้เพ่ิมขึ้น/มูลค่าการค้าเพ่ิมขึ้น 

 
แนวทาง 

1. สร้างเสถียรภาพราคาสินค้าเกษตรส าคัญ ด้วยการใช้มาตรการสนับสนุนส่งเสริมที่เหมาะสมและ
สอดคล้องกับพันธกรณีระหว่างประเทศ พัฒนาระบบตลาดที่เชื่อมโยงผลผลิตเกษตรถึงผู้ประกอบการและ
ผู้บริโภคอย่างเป็นธรรม และอ านวยความสะดวกและพัฒนาระบบโลจิสติกส์การเกษตรที่มีประสิทธิภาพ รวมทั้ง
สร้างมูลค่าเพิ่มให้สินค้าเกษตร/ผลิตภัณฑ์ โดยส่งเสริมการแปรรูป สร้างความแตกต่างให้กับสินค้าและบริการ
ด้วยอัตลักษณ์ ภูมิปัญญาท้องถิ่น ทุนทางวัฒนธรรม ความคิดสร้างสรรค์ นวัตกรรม ทรัพย์สินทางปัญญา 
เทคโนโลยีสมัยใหม่ ความหลากหลายทางชีวภาพ รวมถึงการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์และการสร้างตราสินค้า 
ให้เป็นที่รู้จักและยอมรับ  

2. ส่งเสริมสินค้าเกษตรโดยใช้หลักการตลาดน าการผลิต ส่งเสริมการเข้าถึงช่องทางการตลาด             
ที่หลากหลายทั้งในและต่างประเทศ จัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์และกระตุ้นให้เกิดความต้องการสินค้าเกษตร  

3. เพิ่มขีดความสามารถของเกษตรกรและผู้ประกอบการรายย่อยในชุมชนในการเป็น
ผู้ประกอบการธุรกิจ โดยเสริมสร้างองค์ความรู้ พัฒนาทักษะให้กับกลุ่มผู้ที่มีรายได้น้อย ผู้ประกอบการรายย่อย
ในชุมชน สร้างโอกาสการเข้าถึงข้อมูลข่าวสารและความรู้ที่จ าเป็นต่อการยกระดับเป็นผู้ประกอบการทั้งทางด้าน
เทคโนโลยี การบริหารจัดการ การตลาด แหล่งเงินทุน รวมทั้งส่งเสริมการเชื่อมโยงเครือข่ายวิสาหกิจชุมชน      
เพ่ือยกระดับคุณภาพตลาดชุมชน/แหล่งการค้า และขยายช่องทางการตลาด  

4. ส่งเสริม พัฒนากลไก บทบาทภาคเอกชนในการพัฒนาเศรษฐกิจในพื้นที่ /ภู มิภาค             
ผ่านการรวมตัวสมาชิกในชุมชน อาทิ ร้านค้าชุมชน วิสาหกิจชุมชน วิสาหกิจเพ่ือสังคม (Social Enterprise) 
เพ่ือเป็นช่องทางจ าหน่ายสินค้าเกษตร สินค้าชุมชน และเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยว 

5. ส่งเสริมการจดทะเบียน การคุ้มครอง การใช้ทรัพย์สินทางปัญญาและภู มิปัญญา              
เพ่ือสนับสนุนการพัฒนาต่อยอดสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยวของชุมชนให้หลากหลาย  น าไปสู่การ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และวัฒนธรรม 

6. ส่งเสริมการใช้ศักยภาพและความพร้อมของพื้นที่ในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนและเศรษฐกิจ
ในภูมิภาค โดยบูรณาการการท างานของทุกภาคส่วน ในการยกระดับรายได้ของประชาชนในพื้นท่ี 

 
 
 
 
 
 

ประเด็นที่ 1: สร้างความเข้มแข็งของเศรษฐกิจฐานราก 
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ตัวช้ีวัด 

ตัวช้ีวัด หน่วยนับ 
ข้อมูลปฐีาน 
(2563) 2564 

หน่วยงานที่
เกี่ยวข้อง 

1. มูลค่าการค้าสินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์
ที่ได้รับการส่งเสริมของกลุ่มเป้าหมาย  

ล้านบาท 640 650 คน. คต. ทป. 

2. มูลค่าการค้าสินค้าและบริการชุมชน     
ที่ได้รับการส่งเสริม  

ล้านบาท 2,000 1,800 คน. พค. 

3. สินค้าท่องเที่ ยว เชิ งสร้ างสรรค์และ
วัฒนธรรมเข้าสู่ ระบบการคุ้มครอง
ทรัพย์สินทางปัญญา 

สินค้า - 10 ทป. 

4. มู ล ค่ า ก า ร ค้ า ข อ ง ก ลุ่ ม เ ป้ า ห ม า ย         
ในภูมิภาค 

ล้านบาท 210 250 สป. คต. 

 

 เป้าหมายกระทรวง 1.2 ประชาชนได้รับการคุ้มครองและสามารถเข้าถึงสินค้าอุปโภคบริโภคที่มีราคาเป็นธรรม 
 
แนวทาง 

1. ดูแลค่าครองชีพเพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน โดยเพ่ิมทางเลือกในการซื้อสินค้าที่
จ าเป็นแก่การครองชีพ ภายใต้ความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชน 

2. ส่งเสริมความเป็นธรรมทางการค้าและพิทักษ์ประโยชน์ผู้บริโภค โดยมุ่งเน้นน าเทคโนโลยีดิจิทัล
สมัยใหม่ และใช้เครือข่ายภาคประชาชน สังคมออนไลน์ มาเพ่ิมประสิทธิภาพในการก ากับดูแลราคาสินค้าและ
บริการให้อยู่ในระดับที่เหมาะสม และส่งเสริมพัฒนามาตรฐานสากลใช้ส าหรับการค้าและการชั่งตวงวัด  

 
ตัวช้ีวัด 

ตัวช้ีวัด หน่วยนับ 
ข้อมูลปฐีาน 
(2563) 2564 

หน่วยงาน 
ที่เกี่ยวข้อง 

1. ร้อยละของรายจ่ายในการซื้อสินค้า
เป้าหมายที่จ าเป็นลดลง 

ร้อยละ 30 30 คน. 

2. ร้อยละของสินค้าและบริการเป้าหมาย  
มีราคาจ าหน่ายสอดคล้องกับต้นทุน 

ร้อยละ 97.25 97.25 คน.  

3. ร้อยละของเรื่องร้องเรียนความไม่เป็น
ธรรมทางการค้าที่ได้รับการแก้ไข 

ร้อยละ 96.5 96.5 คน. 



๑๖ 
 

 

 

 
 เป้าหมายกระทรวง 2.1 ผู้ประกอบการไทยได้รับการพัฒนาส่งเสริมเป็นผู้ประกอบการยุคใหม่ และมีบทบาท

ในระบบเศรษฐกิจมากขึ้น 
แนวทาง 

1. ส่งเสริมศักยภาพผู้ประกอบการ SMEs ให้สามารถแข่งขันได้ โดยพัฒนาทักษะการบริหารจัดการ
ธุรกิจ การตลาด การพัฒนาสินค้าและบริการ การเข้าถึงแหล่งเงินทุน และองค์ความรู้ต่าง ๆ          
ที่จ าเป็นต่อการประกอบธุรกิจตามแนวทางเศรษฐกิจยุคใหม่ เช่น การใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยี
ดิจิทัล การปรับรูปแบบธุรกิจให้ตรงตามความต้องการของตลาด และมาตรฐานสากล 

2. สร้างโอกาสการเข้าถึงตลาด  โดยส่งเสริมช่องทางการค้าใหม่ๆ เร่งรัดการส่งเสริมพาณิชย์
อิเล็กทรอนิกส์ และใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการขยายช่องทางการตลาดทั้งในและต่างประเทศมากขึ้น อาทิ 
แพลตฟอร์มการค้าออนไลน์  

3. ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่สินค้า/บริการศักยภาพ   ด้วยนวัตกรรม ความคิดสร้างสรรค์ 
เทคโนโลยี การใช้ประโยชน์จากงานวิจัย ทรัพย์สินทางปัญญา การออกแบบ/สร้างความแตกต่างของ
สินค้า รวมถึงพัฒนาคุณภาพมาตรฐานและสร้างตราสินค้า/ผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่ยอมรับ และการค้าที่
ค านึงถึงสิ่งแวดล้อม (BCG – Bio, Circular and Green Economy)  

4. ส่งเสริมการรวมกลุ่มและสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการให้เข้มแข็ง โดยร่วมกับพันธมิตรภาคเอกชน
และผู้ประกอบการรายใหญ่ เพ่ือเชื่อมโยง SMEs และผู้ประกอบการรายย่อยเข้าสู่ Global Value 
Chain ตลอดจนสร้างความพร้อมของผู้ประกอบการไทย ในการไปประกอบธุรกิจในต่างประเทศ 

5. ส่งเสริมการพัฒนาธุรกิจให้สอดคล้องกับรูปแบบธุรกิจใหม่ในอนาคต และพัฒนาวิสาหกิจเริ่มต้น 
โดยส่งเสริมการต่อยอดแนวคิด น าเทคโนโลยีและนวัตกรรมมาสร้างและพัฒนาธุรกิจให้รองรับ    
ความต้องการและพฤติกรรมของผู้บริโภค และส่งเสริมให้ผู้ประกอบการด าเนินธุรกิจอย่างมี         
ธรรมาภิบาล 

6. ส่งเสริมพัฒนาธุรกิจบริการด้านโลจิสติกส์ให้มีศักยภาพ โดยพัฒนาคุณภาพ มาตรฐานให้เป็น       
ที่ยอมรับในระดับสากล  

7. ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล ข้อมูล และปัญญาประดิษฐ์ เพ่ือเพ่ิมศักยภาพและความสามารถ  
ในการแข่งขันของผู้ประกอบการ สร้างโอกาสและขยายช่องทางการตลาดทั้งในและต่างประเทศ 
รวมทั้งส่งเสริมการตลาดภายในประเทศผ่านการสนับสนุนของภาครัฐ 
 

 
 

ประเด็นที่ 2: ส่งเสริมผู้ประกอบการและสร้างระบบนิเวศที่เอื้อต่อการประกอบธุรกิจ 



๑๗ 
 

ตัวช้ีวัด 

ตัวช้ีวัด หน่วยนับ 
ข้อมูลปฐีาน 
(2563) 2564 

หน่วยงาน 
ที่เกี่ยวข้อง 

1. จ านวนผู้ประกอบการที่ได้รับการส่งเสริม
และสามารถขยายช่องทางการค้าผ่าน    
e-commerce 

ราย 23,300 30,000 พค. สค. 

2. มูลค่าการค้า e-Commerce ผ่านช่องทาง      
ที่ส่งเสริม 

ล้านบาท 1,800 1,900 สค. พค. 

3. มูลค่าการค้าสินค้าและธุรกิจบริการของ
กลุ่มเป้าหมายที่ได้รับการส่งเสริม 

ล้านบาท 1,800 1,900 พค. ทป. สวอ. 
ศศป. สค. 

4. ผู้ใช้งานระบบตรวจสอบย้อนกลับสินค้า
ด้วย Blockchain เพ่ิมข้ึน   

ร้อยละ - 85 สนค. 

 

 เป้าหมายกระทรวง 2.2 ศักยภาพด้านการแข่งขันทางการค้าไทยเพ่ิมขึ้น 
 
แนวทาง 

1. พัฒนาการให้บริการและอ านวยความสะดวกทางการค้า โดยน าเทคโนโลยีดิจิทัลสมัยใหม่ อาทิ Cloud 
Computing AI Blockchain IoT มาเพ่ิมประสิทธิภาพการบริหารจัดการ/ให้บริการข้อมูลเศรษฐกิจ
การค้าทั้งในและระหว่างประเทศ และอ านวยความสะดวกทางการค้าอย่างครบวงจร มุ่งเน้นผู้ใช้บริการ
เป็นศูนย์กลาง (user friendly) สามารถตอบสนองความต้องการที่หลากหลายและครอบคลุม             
ทุกกลุ่มเป้าหมาย สะดวก รวดเร็ว และมีความทันสมัย สอดคล้องกับมาตรฐานสากล  

2. ส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากงานวิจัย นวัตกรรม เพ่ือพัฒนาเพิ่มมูลค่าสินค้า/บริการ และการสร้าง   
ขีดความสามารถของไทยสู่ความเป็นชาติการค้า (Trading Nation) รวมทั้งพัฒนาฐานข้อมูล             
การใช้ประโยชน์จาก Big Data ในการเสนอมาตรการและนโยบายทางการค้าได้อย่างทันท่วงที อาทิ 
ระบบเตือนภัยรายสินค้าส าคัญ มาตรการกีดกันทางการค้าระหว่างประเทศ 

 
 
 
 
 
 
 



๑๘ 
 

ตัวช้ีวัด 

ตัวช้ีวัด หน่วยนับ 
ข้อมูลปฐีาน 
(2562) 2563 

หน่วยงาน 
ที่เกี่ยวข้อง 

1. อันดับความง่ายในการประกอบธุรกิจ   
ในด้านการเริ่มต้นธุรกิจดีขึ้น หรือคะแนน 
EoDB Score ในด้านการเริ่มต้นธุรกิจ   
ไม่น้อยกว่าปีที่ผ่านมา 

อันดับ/คะแนน อันดับ 46 
หรือคะแนน
ไม่น้อยกว่า 
DB 2020 

Score 

อันดับ 45 
หรือคะแนน
ไม่น้อยกว่า 
DB 2021 

Score 

พค. 

2. ผลงานวิจัย/นวัตกรรม ข้อเสนอเชิงนโยบาย
ที่ได้รับการพัฒนา/เผยแพร่น าไปใช้
ประโยชน์/หรือต่อยอดในเชิงพาณิชย์ 

เรื่อง 15 16 สนค. 

 

  



๑๙ 
 

 

 

 เป้าหมายกระทรวง 3.1 ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการขยายตลาดและด าเนินธุรกิจระหว่างประเทศ
เพ่ิมข้ึน 
 
แนวทาง 

1. ขยายตลาดสินค้าและการด าเนินธุรกิจไทยในต่างประเทศ โดยมุ่งเน้นรักษาตลาดเดิม และขยาย
ตลาดใหม่ที่มีศักยภาพ ส่งเสริมการด าเนินธุรกิจบริการของไทยในต่างประเทศ โดยเฉพาะกลุ่มสินค้า
และธุรกิจบริการที่เป็นจุดแข็งของไทย อาทิ กลุ่มอาหาร สินค้าเกษตร ตลอดจนพัฒนาคุณภาพสินค้า
และบริการให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด มาตรฐานสากล และใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยี
ดิจิทัล สื่อสังคมออนไลน์ ในการสร้างภาพลักษณ์ สร้างความเชื่อมั่น และสร้างแบรนด์ประเทศไทย 
รวมทั้งเชื่อมโยงเกษตรกร ผู้ประกอบการรายย่อย ผู้ประกอบการฐานรากและชุมชนเข้าสู่ Global 
Value Chain 

2. ส่งเสริมการค้าชายแดน/ผ่านแดน โดยมุ่งเน้นส่งเสริมการค้าการลงทุนชายแดนไทยกับประเทศ
เพ่ือนบ้าน ภายใต้กรอบความร่วมมือต่างๆ รวมทั้งบูรณาการแก้ไขปัญหาอุปสรรคทางการค้า    
ขยายตลาดสินค้าและบริการไทย สร้างเครือข่ายพันธมิตรและส่งเสริมการด าเนิ นธุรกิจไทย           
ในประเทศเพ่ือนบ้าน ตลอดจนเสริมสร้างองค์ความรู้ด้านเศรษฐกิจและพัฒนาบุคลากรในพ้ืนที่ 
 

ตัวช้ีวัด 

ตัวช้ีวัด หน่วยนับ 
ข้อมูลปฐีาน 
(2563) 2564 

หน่วยงาน 
ที่เกี่ยวข้อง 

1. มูลค่าการสั่ งซื้ อเพ่ือส่ งออกของ SME         
ที่เข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 

ล้านบาท 37,490 24,000 สค. 

2. มูลค่าการค้าชายแดน/ผ่านแดนในจังหวัด  
ที่อยู่ในเขตเศรษฐกิจพิเศษ 

ล้านบาท - 1.26 คต. 

3. มูลค่าการค้าชายแดน/ผ่านแดนขยายตัว 
เมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา 

ร้อยละ 3 - คต. 

 

  

ประเด็นที่ 3: พัฒนาขีดความสามารถและส่งเสริมความร่วมมือในการพัฒนาระหว่างประเทศ 



๒๐ 
 

 เป้าหมายกระทรวง 3.2 ประเทศไทยเป็นหุ้นส่วนยุทธศาสตร์กับประเทศคู่ค้าส าคัญ 
 
แนวทาง 

1. เจรจาความร่วมมือด้านเศรษฐกิจการค้าและการพัฒนาระหว่างประเทศ  โดยการเจรจาจัดท า
ความตกลงทางการค้าและความร่วมมือทางเศรษฐกิจการค้าระหว่างประเทศ เน้นส่งเสริมบทบาท
ของไทยในการเป็นแกนกลางของอาเซียน (ASEAN Centrality) เพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจการค้า 
รวมทั้งเพ่ิมโอกาส ลดอุปสรรคทางการค้าและแก้ไขข้อพิพาททางการค้า ทั้งในระดับทวิภาคี ภูมิภาค
และพหุภาคี ตลอดจนบูรณาการความร่วมมือทางเศรษฐกิจการค้ากับนานาชาติ ทั้งองค์กรภาครัฐ
และมิใช่ภาครัฐในทุกระดับ 
 

ตัวช้ีวัด 

ตัวช้ีวัด หน่วยนับ 
ข้อมูลปฐีาน 
(2563) 2564 

หน่วยงาน 
ที่เกี่ยวข้อง 

1. จ านวนการประชุมระหว่ างประเทศ      
ด้านเศรษฐกิจการค้าและความร่วมมือ  
เพ่ือการพัฒนาระหว่างประเทศ  

ครั้ง - 80 จร. สนค. 

2. จ านวนการเจรจาจัดท าความตกลงการค้า
เสรีหรือความร่วมมือทางการค้าระหว่าง
ประเทศ 

เรื่อง 14 - จร. 

 
 
  



๒๑ 
 

 

 
 เป้าหมายกระทรวง 4.1 องค์กรมีประสิทธิภาพและโปร่งใส 

 
แนวทาง 

1. พัฒนารูปแบบการบริการประชาชนให้มีความสะดวกสามารถเชื่อมโยงกับหลายหน่วยงาน         
น าเทคโนโลยีดิจิทัลมาประยุกต์ใช้ตลอดกระบวนการปฏิบัติงานตามมาตรฐาน/หลักการสากล     
และปรับวิธีการท างานให้เป็น “การให้บริการที่ให้ความส าคัญกับผู้รับบริการ”  

2. พัฒนาบุคลากรให้มีค่านิยมและพฤติกรรมท่ีพึงประสงค์ รวมทั้งมีความรู้ ทักษะ สมรรถนะที่จ าเป็น 
ในการปฏิบัติงาน (skillset) และปรับตัวให้ทันสมัย พร้อมรองรับการเปลี่ยนแปลง มีทักษะการคิด
วิเคราะห์ ทักษะการใช้ภาษา และทักษะด้านดิจิทัล เพ่ือขับเคลื่อนการด าเนินภารกิจของกระทรวงฯ 

3. บริหารจัดการบุคลากรให้สอดคล้องกับความจ าเป็นและภารกิจ สามารถขับเคลื่อนการด าเนินการ
ตามยุทธศาสตร์ชาติ และให้บริการประชาชนได้อย่างมีประสิทธิภาพ ประสิทธิผลด้วยการวางแผน
อัตราก าลัง การจัดท าเส้นทางความก้าวหน้า การวางมาตรการดึงดูดคนรุ่นใหม่เข้าสู่หน่วยงาน    
และการบริหารก าลังคนคุณภาพในระดับกระทรวง (Talent Management) 

4. พัฒนาและขับเคลื่อนภารกิจเชิงยุทธศาสตร์   โดยจัดท าแผนปฏิบัติราชการที่สอดคล้องกับ
ยุทธศาสตร์ชาติ ก ากับดูแล ติดตามประเมินผลสัมฤทธิ์ของแผนงาน/โครงการ ตลอดจนพัฒนา
คุณภาพการบริหารจัดการองค์กร โดยน านวัตกรรมและเทคโนโลยีดิจิทัลมาพัฒนาการปฏิบัติงานให้มี
ประสิทธิภาพ ประหยัดทรัพยากร 

5. ป้องกันและปราบปรามการทุจริตและประพฤติมิชอบ โดยส่งเสริมคุณธรรมและจริยธรรมให้แก่
บุคลากรทุกระดับ ด้วยการปลูกฝังและสร้างจิตส านึกอย่างต่อเนื่อง วางระบบและพัฒนากลไก     
ด้านการป้องกันการทุจริตให้เข้มแข็ง และมีการบูรณาการกับภาคีเครือข่าย รวมทั้งการเพ่ิม
ประสิทธิภาพด้านการจัดการข้อร้องเรียน การปราบปราม โดยเฉพาะการลงโทษทางวินัยที่รวดเร็ว
และเข้มงวด 

6. พัฒนาบริการจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญาให้มีประสิทธิภาพ สะดวกรวดเร็ว และสอดคล้องกับ
มาตรฐานสากล 
 
 
 
 
 
 
 

ประเด็นที่ 4:  พัฒนาการบริหารจัดการองค์กรเชิงรุกและมีธรรมาภิบาล 



๒๒ 
 

ตัวช้ีวัด 

ตัวช้ีวัด หน่วยนับ 
ข้อมูลปฐีาน 
(2563) 2564 

หน่วยงาน 
ที่เกี่ยวข้อง 

1. ร้อยละความพึงพอใจของผู้ใช้บริการ ร้อยละ 85 85 ทุกหน่วยงาน 
2. จ านวนกระบวนงานให้บริการประชาชน

ทีจ่ะปรับเปลี่ยนให้เป็นดิจิทัล 
กระบวนงาน 4 6 สป. คต. สวอ. ทป.  

3. ร้ อยละของบุ คลากรที่ มี ค่ านิ ยมและ
พฤติกรรมที่พึงประสงค์ในการปฏิบัติงาน  

ร้อยละ 60 70 กพร. 

4. รอ้ยละของบุคลากรที่มีความรู้ความสามารถ 
ทักษะ สมรรถนะ ตามเกณฑ์ท่ีก าหนด 

ร้อยละ 75 80 ทุกหน่วยงาน 

5. ร้อยละของโครงการที่ มีผลสัมฤทธิ์      
ต่อเป้าหมายกระทรวงฯ 

ร้อยละ 78 79 สป. 

6. คะแนนเฉลี่ยการประเมินคุณธรรมและ
ความโปร่งใสหน่วยงานภาครัฐ 

ร้อยละ 85 85 ศปท. 

7. จ านวนทรัพย์สินทางปัญญาที่ได้รับความ
คุ้มครอง 

ค าขอ 35,000 35,000 ทป. 
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3. รายละเอียดแผนปฏิบัติราชการรายปี 
พ.ศ. 2564 ของกระทรวงพาณิชย์  

 

 

 

 



   วสิยัทัศน์
   เศรษฐกจิการค้าเติบโตสู่เศรษฐกจิยคุใหมอ่ยา่งยั่งยนืภายในปี 2565  

   พันธกิจ
   1. ส่งเสริมการใชน้วตักรรมเพื่อเพิ่มขดีความสามารถในการแขง่ขนัทางการค้าของประเทศ 
   2. พัฒนาเศรษฐกจิการค้าของประเทศให้มคีวามเขม้แขง็ ลดความเหล่ือมล้้า และยกระดับรายได้ของประเทศ
   3. ยกระดับโครงสร้างพื้นฐานทางการค้าให้มปีระสิทธภิาพ มาตรฐาน เป็นธรรม และรองรับการเปล่ียนแปลงในทุกมติิ
   4. ส่งเสริมการค้าและพัฒนาความร่วมมอืทางเศรษฐกจิระหวา่งประเทศ
   5. พัฒนาประสิทธภิาพการบริหารจดัการองค์กร

63 64
ยทุธศาสตร์
ชาต ิ(Z)

แผนแม่บทฯ
และแผนยอ่ย

(Y2.Y1)

นโยบาย
รัฐบาล

ประเดน็ที่ 1:  สร้างความเข้มแข็งของเศรษฐกิจฐานราก
640 650 โครงการพัฒนาตลาดสินค้าเกษตร (คน.) (งบประมาณรวม

 156.78 ลบ.) 
   - ส่งเสริมตลาดสินค้าเกษตรอนิทรีย์ 46.50

   - ส่งเสริมตลาดผลไม้ 60.00

   - ตลาดนัดขา้วเปลือก 2.85

   - พัฒนาและส่งเสริมศูนยจ์ าหน่ายสินค้าเกษตรชมุชน 
(Farm Outlet)

10.28

   - บริหารจดัการการประกนัรายได้สินค้าเกษตร 30.75
   - ขยายโอกาสธรุกจิผลิตภัณฑ์มะพร้าวไทย 5.00
โครงการส่งเสริมสินค้าส่ิงบ่งชี้ทางภูมศิาสตร์ (GI) อตั
ลักษณ์สินค้าพื้นถิ่นเพิ่มมลูค่าสากล (ทป.)

39.75 2 3.1 5.3.4
7.1.1

โครงการขยายชอ่งทางการจ าหน่ายสินค้า อคส.
* เป็นโครงการที่สอดคล้องหลายแนวทาง

5.3.1
5.3.3-4
7.1.1

เร่งด่วน 4

แผนปฏิบัตริาชการรายปี พ.ศ. 2564 ของกระทรวงพาณชิย ์

เศรษฐกิจยคุใหม่ หมายถงึ  เศรษฐกจิที่ขบัเคล่ือนด้วยนวตักรรม เทคโนโลย ีและความคิดสร้างสรรค์ โดยค้านึงถงึความ
ยั่งยนืทั้งในมติิสังคม และส่ิงแวดล้อม รวมทั้งใชจ้ดุแขง็ของประเทศ (ต้นทุนทางสังคมและวฒันธรรม ต้นทุนทาง
ทรัพยากรธรรมชาติ และภูมปิัญญาท้องถิ่น)  ในการสร้างมลูค่าเพิ่ม สร้างขดีความสามารถในการแขง่ขนั และยกระดับ
รายได้ของประเทศ 
(ปรับปรุงจากนิยาม New Economy ของสภาขบัเคล่ือนการปฏิรูปประเทศ)

เป้าหมายกระทรวง ตวัชี้วดั

ค่าเป้าหมาย

แนวทาง โครงการ/งานส าคัญ งบประมาณ 
(ล้านบาท)

ความสอดคลอ้ง (รายโครงการ)

1.1 เกษตรกรและ
ผู้ประกอบการราย
ยอ่ยในชมุชนมรีายได้
เพิ่มขึ้น/มลูค่าการค้า
เพิ่มขึ้น

1. มลูค่าการค้าสินค้า
เกษตรและผลิตภัณฑ์
ที่ได้รับการส่งเสริม
ของกลุ่มเป้าหมาย 
(ล้านบาท) (คน. คต. 
ทป.)

1. สร้างเสถียรภาพราคาสนิค้าเกษตรส าคัญ ด้วยการใชม้าตรการ
สนับสนุนส่งเสริมที่เหมาะสมและสอดคล้องกบัพันธกรณีระหวา่งประเทศ 
พัฒนาระบบตลาดที่เชื่อมโยงผลผลิตเกษตรถงึผู้ประกอบการและผู้บริโภค
อยา่งเป็นธรรม และอ านวยความสะดวกและพัฒนาระบบโลจสิติกส์
การเกษตรที่มปีระสิทธภิาพ รวมทั้งสร้างมูลค่าเพ่ิมให้สนิค้าเกษตร/
ผลติภัณฑ์ โดยส่งเสริมการแปรรูป สร้างความแตกต่างให้กบัสินค้าและ
บริการด้วยอตัลักษณ์ ภูมปิัญญาท้องถิ่น ทุนทางวฒันธรรม ความคิด
สร้างสรรค์ นวตักรรม ทรัพยสิ์นทางปัญญา เทคโนโลยสีมยัใหม ่ความ
หลากหลายทางชวีภาพ รวมถงึการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์และการสร้าง
ตราสินค้าให้เป็นที่รู้จกัและยอมรับ (คน. ทป. คต. อคส.)

2 3.1-3.5
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63 64
ยทุธศาสตร์
ชาต ิ(Z)

แผนแม่บทฯ
และแผนยอ่ย

(Y2.Y1)

นโยบาย
รัฐบาล

เป้าหมายกระทรวง ตวัชี้วดั

ค่าเป้าหมาย

แนวทาง โครงการ/งานส าคัญ งบประมาณ 
(ล้านบาท)

ความสอดคลอ้ง (รายโครงการ)

โครงการสร้างเครือขา่ยและยกระดับขดีความสามารถเพื่อ
ผลักดันมลูค่าเพิ่มภาคการผลิต การค้า และการลงทุน 
(คต.) (งบประมาณรวม 34.00 ลบ.)

2 3.1 - 3.6 5.3.4

   - เสริมสร้างศักยภาพสินค้าเกษตรนวตักรรมไทยเพื่อ
การต่อยอดเชงิพาณิชย์

10.00

คชจ. ก ากบัดูแลมาตรฐานส่งออกสินค้าเกษตร (คต.) 4.00 2 8.1, 8.3 5.3.4
โครงการส่งเสริมการสร้างมลูค่าเพิ่มสินค้าเกษตรส าคัญ 
(คน.) (งบประมาณรวม 114.96 ลบ.)
   - เพิ่มประสิทธภิาพและมาตรฐานของโรงสีแบบครบวงจร 4.00

   - รณรงค์บริโภคขา้วและผลิตภัณฑ์ขา้วของไทยทั้งตลาด
ในประเทศและต่างประเทศ

7.00

  - จดังานแสดง Thai Rice Expo 99.87
โครงการสร้างเครือขา่ยและยกระดับขดีความสามารถเพื่อ
ผลักดันมลูค่าเพิ่มภาคการผลิต การค้า และการลงทุน 
(คต.) (งบประมาณรวม 34.00 ลบ.)

2 3.1-3.6 5.3.4

   - รณรงค์บริโภคขา้วและผลิตภัณฑ์ขา้วของไทยทั้งตลาด
ในประเทศและต่างประเทศ (ด้านมาตรฐาน) (คต.)

4.00

2,000 1,800 โครงการยกระดับศักยภาพเกษตรกรรุ่นใหม ่และ
ผู้ประกอบการ/วสิาหกจิชมุชนในการผลิตสินค้าชมุชน

4 16.2 7.1.2
เร่งด่วน 6

   - ส่งเสริมศักยภาพการตลาดผลิตภัณฑ์ OTOP (พค.) 18.00

โครงการส่งเสริมพัฒนากลไกและโครงสร้างดูดซับมลูค่า
ทางเศรษฐกจิและกระจายรายได้กลับสู่ท้องถิ่น (พค.) 
(งบประมาณรวม 45.10 ลบ.)

4 16.2 7.1.2
เร่งด่วน 6

   - เสริมสร้างความเขม้แขง็ธรุกจิค้าส่งค้าปลีกไทย 30.00

2. สง่เสริมสนิค้าเกษตรโดยใช้หลกัการตลาดน าการผลติ ส่งเสริมการ
เขา้ถงึชอ่งทางการตลาดที่หลากหลายทั้งในและต่างประเทศ จดักจิกรรม
ประชาสัมพันธแ์ละกระตุ้นให้เกดิความต้องการสินค้าเกษตร (คน. คต.)

2
4

3.1-3.5 7.1.2
7.2.2

2. มลูค่าการค้าสินค้า
และบริการชมุชนที่
ได้รับการส่งเสริม 
(ล้านบาท) (คน. พค.)

3. เพ่ิมขีดความสามารถของเกษตรกร และผู้ประกอบการรายยอ่ยใน
ชุมชนในการเป็นผู้ประกอบการธรุกิจ โดยเสริมสร้างองค์ความรู้ พัฒนา
ทักษะให้กบักลุ่มผู้ที่มรีายได้น้อย ผู้ประกอบการรายยอ่ยในชมุชน สร้าง
โอกาสการเขา้ถงึขอ้มลูขา่วสารและความรู้ที่จ าเป็นต่อการยกระดับเป็น
ผู้ประกอบการทั้งทางด้านเทคโนโลย ีการบริหารจดัการ การตลาด แหล่ง
เงินทุน รวมทั้งส่งเสริมการเชื่อมโยงเครือขา่ยวสิาหกจิชมุชน เพื่อยกระดับ
คุณภาพตลาดชมุชน/แหล่งการค้า และขยายชอ่งทางการตลาด (พค. คต.)
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63 64
ยทุธศาสตร์
ชาต ิ(Z)

แผนแม่บทฯ
และแผนยอ่ย

(Y2.Y1)

นโยบาย
รัฐบาล

เป้าหมายกระทรวง ตวัชี้วดั

ค่าเป้าหมาย

แนวทาง โครงการ/งานส าคัญ งบประมาณ 
(ล้านบาท)

ความสอดคลอ้ง (รายโครงการ)

   - พัฒนาสินค้าชมุชนเขา้สู่ตลาดออนไลน์ Offline 2 
Online (B2C)

15.10

โครงการสร้างเครือขา่ยและยกระดับขดีความสามารถเพื่อ
ผลักดันมลูค่าเพิ่มภาคการผลิต การค้า และการลงทุน 
(คต.) (งบประมาณรวม 34.00 ลบ.)

2 16.1 5.3.4

   - ให้ความชว่ยเหลือเพื่อการปรับตัวของภาคผลิตและ
ภาคบริการที่ได้รับผลกระทบจากการเปิดเสรีทางการค้า

20.00

โครงการส่งเสริมการพัฒนาระบบตลาดภายในส าหรับ
สินค้าเกษตร (คน.) (งบประมาณ รวม 106.56 ลบ.)
   - หมู่บ้านท ามาค้าขาย

21.57
   - ตลาดชมุชนเพื่อธรุกจิท้องถิ่น 84.99

3. สินค้าท่องเที่ยวเชงิ
สร้างสรรค์และ
วฒันธรรมเขา้สู่ระบบ
การคุ้มครองทรัพยสิ์น
ทางปัญญา (สินค้า) 
(ทป.)

- 10 5. สง่เสริมการจดทะเบียน การคุ้มครอง การใช้ทรัพยส์นิทางปัญญา
และภูมิปัญญา เพื่อสนับสนุนการพัฒนาต่อยอดสินค้าและบริการด้านการ
ท่องเที่ยวของชมุชนให้หลากหลาย น าไปสู่การท่องเที่ยวเชงิสร้างสรรค์และ
วฒันธรรม (ทป.)

โครงการพัฒนาต่อยอดสินค้าท่องเที่ยว
เชงิสร้างสรรค์และวฒันธรรมด้านทรัพยสิ์นทางปัญญา 
(ทป.)

4.56 2 5.1 7.1.1
5.4.1

4. มลูค่าการค้าของ
กลุ่มเป้าหมายใน
ภูมภิาค (ล้านบาท) 
(สป. คต.)

210 250 6. สง่เสริมการใช้ศักยภาพและความพร้อมของพ้ืนที่ในการพัฒนา
เศรษฐกิจชุมชนและเศรษฐกิจในภูมิภาค โดยบูรณาการการท างานของ
ทุกภาคส่วน ในการยกระดับรายได้ของประชาชนในพื้นที่ (สป. สคพ. คต. 
สวอ.)

แผนบูรณาการพัฒนาพื้นที่ระดับภาค (สป./สคพ.) 
(งบประมาณรวม 129.926 ลบ.)
1. โครงการส่งเสริมการตลาดและยกระดับผลิตภัณฑ์
ชมุชนเชงิสร้างสรรค์อยา่งยั่งยนื
2. โครงการส่งเสริมและพัฒนาการขบัเคล่ือนเศรษฐกจิ
ชายแดนภาคเหนือ




12.96

19.95

2 6.1 6

4. สง่เสริม พัฒนากลไก บทบาทภาคเอกชนในการพัฒนาเศรษฐกิจใน
พ้ืนที่/ภูมิภาค ผ่านการรวมตัวสมาชกิในชมุชน อาทิ ร้านค้าชมุชน 
วสิาหกจิชมุชน วสิาหกจิเพื่อสังคม (Social Enterprise) เพื่อเป็นชอ่งทาง
จ าหน่ายสินค้าเกษตร สินค้าชมุชน และเชื่อมโยงกบัการท่องเที่ยว (คน.)

4
2

16.1-16.2 5.4.1
7.1.1-7.1.2

7.2.2
7.3

เร่งด่วน 3
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ยทุธศาสตร์
ชาต ิ(Z)

แผนแม่บทฯ
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ความสอดคลอ้ง (รายโครงการ)

3. โครงการเชื่อมโยงตลาดขา้วทุ่งกลุาร้องไห้และขา้วหอม
มะลิอสีาน
4. โครงการขบัเคล่ือนเศรษฐกจิการค้าชายแดนภาค
ตะวนัออกเฉยีงเหนือ
5. โครงการยกระดับผ้าทออสีานสู่สากล (ขอนแกน่ 
อดุรธานี นครราชสีมา)

5.00

7.92

20.00

6. โครงการเสริมสร้างศักยภาพและเพิ่มชอ่งทางการตลาด
แกผู้่ประกอบการในยคุดิจทิัล
7. โครงการพัฒนาและเพิ่มศักยภาพด้านการตลาดให้แก่
ผู้ประกอบการภาคกลางกบัประเทศเพื่อนบ้าน

3.80

1.068

8. โครงการยกระดับตลาดผลไมภ้าคตะวนัออกเป็นศูนย์
ผลไมเ้มอืงร้อนแห่งเอเชยี
9. โครงการส่งเสริมการบริโภคสินค้าปศุสัตวแ์ละสินค้า
เกษตรภาคตะวนัออกที่มคุีณภาพและได้มาตรฐาน
ปลอดภัยฯ
10. โครงการส่งเสริมตลาดการค้าชายแดนกลุ่มจงัหวดั
ภาคตะวนัออก

3.033

2.055

10.56

11. โครงการเจรจาเชื่อมโยงตลาดสินค้ายางพารา ไม้
ยางพาราและผลิตภัณฑ์เกี่ยวเนื่องภาคใต้ (ตรัง)
12. โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าอตัลักษณ์และเพิ่มขดี
ความสามารถทางการค้าภาคใต้

6.79

27.59

13. โครงการพัฒนาเศรษฐกจิการค้าชายแดนภาคใต้ 9.20 2 6.1 6
โครงการความร่วมมือพัฒนาศักยภาพห่วงโซ่คุณค่าสินค้า
เกษตรอินทรีย์ในจังหวดัเชียงรายเพือ่ส่งออกสู่ตลาดจีนตอน
ใต้ (สคพ.)

3.00 2 6.1 6

โครงการพัฒนาความร่วมมอืนิคมอตุสาหกรรมยางพารา
ไทย-มาเลเซีย (สคพ.)

3.00 2 6.1 6
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ยทุธศาสตร์
ชาต ิ(Z)

แผนแม่บทฯ
และแผนยอ่ย

(Y2.Y1)

นโยบาย
รัฐบาล

เป้าหมายกระทรวง ตวัชี้วดั

ค่าเป้าหมาย

แนวทาง โครงการ/งานส าคัญ งบประมาณ 
(ล้านบาท)

ความสอดคลอ้ง (รายโครงการ)

โครงการพัฒนากลไกความร่วมมอืด้านอตุสาหกรรมปาล์ม
น้ ามนัภายใต้ IMT-GT (สคพ.)

3.00 2 6.1 6

โครงการร่วมค้าเพื่อพัฒนาเศรษฐกจิชมุชน (สป.) 22.92 1 1.2 2.1
โครงการเสริมศักยภาพของโครงสร้างพื้นฐานเมอืง
เป้าหมายและเมอืงชายแดนภาคเหนือเพื่อขยาย
ฐานเศรษฐกจิของภาคเหนือ (ภาคเหนือ/คต.) 
(งบประมาณรวม 2.5 ลบ.)

2 6.1 6

   - ส่งเสริมการค้าชายแดนไทยกบัประเทศเพื่อนบ้าน : 
มหกรรมการค้าชายแดน ณ จงัหวดัแมฮ่่องสอน (เหนือ/
คต.)

2.50

โครงการสร้างความเขม้แขง็ทางเศรษฐกจิตามแนว
ชายแดนและแนวระเบียงเศรษฐกจิ (ภาค
ตะวนัออกเฉยีงเหนือ/คต.) (งบประมาณรวม2.5 ลบ.)

   - โครงการมหกรรมการค้าชายแดนไทย - สปป.ลาว 
(ตะวนัออกเฉยีงเหนือ/คต.)

2.50

โครงการพัฒนาพื้นที่เศรษฐกจิชายแดน (ภาคตะวนัออก/
คต.) (งบประมาณรวม 2.5 ลบ.)
   - ส่งเสริมการค้าชายแดนไทยกบัประเทศเพื่อนบ้าน: 
มหกรรมการค้าชายแดน ณ จงัหวดัชายแดนด้านกมัพูชา 
(จนัทบุรี) (ตะวนัออก/คต.)

2.50

โครงการพัฒนาการค้าเมอืงชายแดน (ภาคใต้ชายแดน/
คต.) (งบประมาณรวม 2.64 ลบ.)
   - มหกรรมการค้าชายแดนใต้ (ใต้ชายแดน/คต.) 2.50

โครงการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยว        อารย
ธรรมอสีานใต้  (สวอ.)

6.05 2 6.1 5.2.3

โครงการพัฒนาต่อยอดอตุสาหกรรมสร้างสรรค์และสินค้า
ชมุชน (สวอ.)

8.04 2 6.1  5.2.3

โครงการพัฒนาพื้นที่เศรษฐกจิชายแดน (สวอ.) 25.00 2 6.1  5.2.3
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ยทุธศาสตร์
ชาต ิ(Z)

แผนแม่บทฯ
และแผนยอ่ย

(Y2.Y1)

นโยบาย
รัฐบาล

เป้าหมายกระทรวง ตวัชี้วดั

ค่าเป้าหมาย

แนวทาง โครงการ/งานส าคัญ งบประมาณ 
(ล้านบาท)

ความสอดคลอ้ง (รายโครงการ)

30 30 โครงการธงฟ้าราคาประหยดัลดค่าครองชพีประชาชน 
(คน.) (งบประมาณรวม 171.68 ลบ.)

4 17.1 เร่งด่วน 5

  - จดัจ าหน่ายสินค้าที่จ าเป็นต่อการครองชพีในราคา
ประหยดั

125.24

  - สร้างการรับรู้และส่งเสริมร้านค้าธงฟ้าราคาประหยดั
พัฒนาเศรษฐกจิท้องถิ่นและบัตรสวสัดิการแห่งรัฐ

46.44

97.25 97.25 งานดูแลและส่งเสริมความเป็นธรรมทางการค้า (คน.) 
(งบประมาณรวม 8.92 ลบ.)

4 17.1 11.7.3

   - ก ากบัดูแลสินค้าและบริการ 6.38
   - ส่งเสริมและพัฒนาทักษะด้านการคุ้มครองผู้บริโภคใน
การซ้ือขายสินค้าและบริการในยคุดิจทิัล

1.68

96.5 96.5    - พัฒนาเครือขา่ยศูนยร้์องเรียนสายด่วน 1569 0.86

1.2 ประชาชนได้รับ
การคุ้มครอง และ
สามารถเขา้ถงึสินค้า
อปุโภคบริโภคที่มรีาคา
เป็นธรรม

1. ร้อยละของรายจา่ย
ในการซ้ือสินค้า
เป้าหมายที่จ าเป็น
ลดลง (คน.)

1. ดแูลค่าครองชีพเพ่ือยกระดบัคุณภาพชีวติของประชาชน  โดยเพิ่ม
ทางเลือกในการซ้ือสินค้าที่จ าเป็นแกก่ารครองชพี ภายใต้ความร่วมมอื
ระหวา่งภาครัฐและเอกชน (คน.)

2. ร้อยละของสินค้า
และบริการเป้าหมาย 
มรีาคาจ าหน่าย
สอดคล้องกบัต้นทุน 
(คน.)

2. สง่เสริมความเป็นธรรมทางการค้าและพิทักษ์ประโยชน์ผู้บริโภค 
โดยมุ่งเน้นน าเทคโนโลยดิีจทิัลสมยัใหม ่และใชเ้ครือขา่ย ภาคประชาชน 
สังคมออนไลน์ มาเพิ่มประสิทธภิาพในการก ากบัดูแลราคาสินค้าและ
บริการให้อยู่ในระดับที่เหมาะสม และส่งเสริมพัฒนามาตรฐานสากลใช้
ส าหรับการค้าและการชั่งตวงวดั (คน.)

3. ร้อยละของเร่ือง
ร้องเรียนความไมเ่ป็น
ธรรมทางการค้าที่
ได้รับการแกไ้ข (คน.)
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ความสอดคลอ้ง (รายโครงการ)

ประเดน็ที่ 2:  สง่เสริมผู้ประกอบการและสร้างระบบนิเวศที่เอ้ือตอ่การประกอบธรุกิจ
  23,300   30,000 โครงการขยายการค้าการลงทุนสู่สากล (สค.) 41.91 2 8.1

8.3
5.2.1 - 2

5.3.4
5.9.2โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกจิยคุใหม ่(New 

Economy) (สค.)
53.93 2 8.1

8.3
5.9.2

7.1.1 - 2
เร่งด่วน 3

4.00 2 8.2  5.9.2
เร่งด่วน 6

โครงการพัฒนาวสิาหกจิสู่ธรุกจิสมยัใหม ่(สวอ.) 13.70 2 8.1  5.2.4
1,800 1,900 โครงการขยายโอกาสทางการตลาด (พค.)

   - เพิ่มโอกาสการค้าด้วย e-Commerce
6.00 2 8.3  5.7.3

เร่งด่วน 3
โครงการเพิ่มขดีความสามารถทางการตลาด (สค.)
   - พัฒนาระบบตลาดกลางพาณิชยอ์เิล็กทรอนิคส์ 
Thaitrade.com

43.76 2 8.3 5.7.2 - 3
7.1.2

เร่งด่วน 6

1,800 1,900 โครงการเพิ่มขดีความสามารถทางการตลาด (พค.)
   - เพิ่มศักยภาพธรุกจิบริการที่มมีลูค่าสูง 22.00

2 8.1
8.3

 5.9.2
เร่งด่วน 3

   - สร้างความเขม้แขง็และการเติบโตธรุกจิแฟรนไชส์ไทย 17.00

โครงการยกระดับคุณภาพมาตรฐานและการใชบ้ริการ
ด้านอญัมณีและเคร่ืองประดับสู่ตลาดโลก (สวอ.)

24.99 2 8.4 5.2.2

2.1 ผู้ประกอบการ
ไทยได้รับการพัฒนา
ส่งเสริมเป็น
ผู้ประกอบการยคุใหม่
 และมบีทบาทใน
ระบบเศรษฐกจิมากขึ้น

1. จ านวน
ผู้ประกอบการที่ได้รับ
การส่งเสริมและ
สามารถขยายชอ่งทาง
การค้าผ่าน 
e-Commerce (ราย) 
(พค. สค.)

1. สง่เสริมศักยภาพผู้ประกอบการ SMEs ให้สามารถแข่งขันได ้โดย
พัฒนาทักษะการบริหารจดัการธรุกจิ การตลาด การพัฒนาสินค้าและ
บริการ การเขา้ถงึแหล่งเงินทุน และองค์ความรู้ต่าง ๆ ที่จ าเป็นต่อการ
ประกอบธรุกจิ ตามแนวทางเศรษฐกจิยคุใหม ่ เชน่ การใชป้ระโยชน์จาก
เทคโนโลยดิีจทิัล การปรับรูปแบบธรุกจิให้ตรงตามความต้องการของตลาด
 และมาตรฐานสากล (พค. สค. สวอ.) โครงการพัฒนาวสิาหกจิรายยอ่ยสู่การเป็นผู้ประกอบการ

มอือาชพี (พค.)
   - ผู้ประกอบการ SME เขา้ถงึแหล่งทุนด้วยกฎหมาย
หลักประกนัทางธรุกจิ

2. มลูค่าการค้า 
e-Commerce  ผ่าน
ชอ่งทางที่ส่งเสริม 
(ล้านบาท) (สค. พค.)

2. สร้างโอกาสการเข้าถึงตลาด โดยสง่เสริมช่องทางการค้าใหม่ๆ 
เร่งรัดการส่งเสริมพาณิชยอ์เิล็กทรอนิกส์ และใชเ้ทคโนโลยดิีจทิัล ในการ
ขยายชอ่งทางการตลาดทั้งในและต่างประเทศมากขึ้น อาทิ แพลตฟอร์ม
การค้าออนไลน์ (พค. สค.)

3. มลูค่าการค้าสินค้า
และธรุกจิบริการของ
กลุ่มเป้าหมายที่ได้รับ
การส่งเสริม (ล้าน
บาท) (พค. ทป. สวอ.
 ศศป. สค.)

3. สง่เสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่สนิค้า/บริการศักยภาพ   ด้วย
นวตักรรม ความคิดสร้างสรรค์ เทคโนโลย ี การใชป้ระโยชน์จากงานวจิยั 
ทรัพยสิ์นทางปัญญา การออกแบบ/สร้างความแตกต่างของสินค้า รวมถงึ
พัฒนาคุณภาพมาตรฐานและสร้างตราสินค้า/ผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่ยอมรับ 
และการค้าที่ค านึงถงึส่ิงแวดล้อม (BCG - Bio, Circular and Green 
Economy) (พค. ทป. สวอ. ศศป.)
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แนวทาง โครงการ/งานส าคัญ งบประมาณ 
(ล้านบาท)

ความสอดคลอ้ง (รายโครงการ)

โครงการยกระดับผลิตภัณฑ์ศิลปาชพีและศิลปหัตถกรรม
ไทยสู่สากล ด้วยนวตักรรมและคุณค่าแห่งศิลปาชพี (ศศป.)

266.11 2 8.3

โครงการพัฒนาผู้ประกอบการมอือาชพีด้วยทรัพยสิ์นทาง
ปัญญา (ทป.)

14.2 2    8.1, 8.4 5.2.1-
5.2.4, 
5.3.4, 

5.8.1, 5.9.2

4. สง่เสริมการรวมกลุ่มและสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการให้เข้มแข็ง 
โดยร่วมกบัพันธมติรภาคเอกชนและผู้ประกอบการรายใหญ่ เพื่อเชื่อมโยง 
SMEs และผู้ประกอบการรายยอ่ยเขา้สู่ Global Value Chain ตลอดจน
สร้างความพร้อมของผู้ประกอบการไทย ในการไปประกอบธรุกจิใน
ต่างประเทศ (พค.)

โครงการพัฒนาเครือขา่ยผู้ประกอบการ (พค.)
   - สร้างความเขม้แขง็และพัฒนาศักยภาพทางการค้า
ธรุกจิชมุชน (MOC Biz Club)

7.00 2 8.1  5.9.2

โครงการยกระดับวสิาหกจิสู่องค์การระดับสากล (พค.)
   - ยกระดับการบริหารจดัการ และเชื่อมโยง
เครือขา่ยคลัสเตอร์สมาคมการค้าเพิ่มศักยภาพการแขง่ขนั
ธรุกจิไทย

1.00 2 8.1  5.9.2

โครงการให้บริการคลังสินค้าแบบ Multiuser (อคส.) 2 8.3 55. สง่เสริมการพัฒนาธรุกิจให้สอดคลอ้งกับรูปแบบธรุกิจใหม่ในอนาคต
 และพัฒนาวสิาหกจิเร่ิมต้น โดยส่งเสริมการต่อยอดแนวคิด น าเทคโนโลยี
และนวตักรรมมาสร้างและพัฒนาธรุกจิให้รองรับความต้องการและ
พฤติกรรมของผู้บริโภค และส่งเสริมให้ผู้ประกอบการด าเนินธรุกจิอยา่งมี
ธรรมาภิบาล (อคส.)
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63 64
ยทุธศาสตร์
ชาต ิ(Z)

แผนแม่บทฯ
และแผนยอ่ย

(Y2.Y1)

นโยบาย
รัฐบาล

เป้าหมายกระทรวง ตวัชี้วดั

ค่าเป้าหมาย

แนวทาง โครงการ/งานส าคัญ งบประมาณ 
(ล้านบาท)

ความสอดคลอ้ง (รายโครงการ)

โครงการยกระดับคุณภาพมาตรฐานสินค้าและบริการ (พค.)
   - เพิ่มขดีความสามารถธรุกจิให้บริการ
โลจสิติกส์รองรับการค้ายคุใหม่

4.00 2 8.4  5.7.2
เร่งด่วน 10

โครงการส่งเสริมการพัฒนาบริการและขยายเครือขา่ยของ
ผู้ให้บริการโลจสิติกส์ (สค.)

28.39 2 7.1 5.2.2
5.7.2

เร่งด่วน 6

4. ผู้ใชง้านระบบ
ตรวจสอบยอ้นกลับ
สินค้าด้วย 
Blockchain เพิ่มขึ้น 
(ร้อยละ) (สนค.)

- 85 7. สง่เสริมการใช้เทคโนโลยดีจิทิัล ข้อมูล และปัญญาประดษิฐ์ เพื่อเพิ่ม
ศักยภาพและความสามารถในการแขง่ขนัของผู้ประกอบการ สร้างโอกาส
และขยายชอ่งทางการตลาดทั้งในและต่างประเทศ รวมทั้งส่งเสริม
การตลาดภายในประเทศผ่านการสนับสนุนของภาครัฐ (สนค.)

โครงการประยกุต์ใช ้Blockchain ยกระดับเศรษฐกจิ
การค้าระยะที่ 2 (สนค.)

4.82 2 4.6 5.2.2 5.2.3
 5.8.1 
เร่งด่วน6

2.2 ศักยภาพด้าน
การแขง่ขนัทางการค้า
ไทยเพิ่มขึ้น

โครงการเพิ่มประสิทธภิาพการบริหารจดัการเทคโนโลยี
สารสนเทศ (พค.)

2 8.4 5.7.2
11.2

เร่งด่วน 10

   - ระบบให้บริการรับงบการเงินทางอเิล็กทรอนิกส์ 
(DBD e-Filing) (ทดแทน)

85.00

   - ปรับปรุงระบบคลังขอ้มลูธรุกจิ ระยะที่ 2 14.75

1. พัฒนาการให้บริการและอ านวยความสะดวกทางการค้า โดยน า
เทคโนโลยดิีจทิัลสมยัใหม ่อาทิ Cloud Computing AI Blockchain IoT 
มาเพิ่มประสิทธภิาพการบริหารจดัการ/ให้บริการขอ้มลูเศรษฐกจิการค้าทั้ง
ในและระหวา่งประเทศ และอ านวยความสะดวกทางการค้าอยา่งครบวงจร
 มุ่งเน้นผู้ใชบ้ริการเป็นศูนยก์ลาง (user friendly) สามารถตอบสนองความ
 ต้องการที่หลากหลายและครอบคลุมทุกกลุ่มเป้าหมาย สะดวก รวดเร็ว 
และมคีวามทันสมยั สอดคล้องกบัมาตรฐานสากล (พค.)

6. สง่เสริมพัฒนาธรุกิจบริการดา้นโลจสิตกิสใ์ห้มีศักยภาพ โดยพัฒนา
คุณภาพ มาตรฐานให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล (สค. พค.)

1. อนัดับความง่ายใน
การประกอบธรุกจิใน
ด้านการเร่ิมต้นธรุกจิดี
ขึ้น หรือคะแนน 
EoDB Score ในด้าน
การเร่ิมต้นธรุกจิ ไม่
น้อยกวา่ปีที่ผ่านมา 
(อนัดับ/คะแนน) (พค.)

อนัดับ 46
 หรือ

คะแนนไม่
น้อยกวา่ 

DB 2020 
Score

อนัดับ 45
 หรือ

คะแนนไม่
น้อยกวา่ 

DB 2021 
Score
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63 64
ยทุธศาสตร์
ชาต ิ(Z)

แผนแม่บทฯ
และแผนยอ่ย

(Y2.Y1)

นโยบาย
รัฐบาล

เป้าหมายกระทรวง ตวัชี้วดั

ค่าเป้าหมาย

แนวทาง โครงการ/งานส าคัญ งบประมาณ 
(ล้านบาท)

ความสอดคลอ้ง (รายโครงการ)

15 16 โครงการพัฒนาศักยภาพเศรษฐกจิการค้าไทย (สนค.) (งป
ม. 18.0761 ลบ.)

2 8.4 5.8.1

   - พัฒนาศักยภาพการค้าและบริการเพื่อยกระดับ
เศรษฐกจิฐานรากไทย (สนค.)

3.53 2 8.4 5.8.1 
5.9.2
 7.1.5

   - จดัท ายทุธศาสตร์และแนวทางการขบัเคล่ือนการค้า
ของชาติ พ.ศ. 2565-2567

13.41 2 8.4 5.8.1 5.9.1
 เร่งด่วน3

   - พัฒนานักยทุธศาสตร์การค้า 1.14 2 8.4 5.8.1, 11.1

โครงการวจิยัเพื่อสร้างสะสมองค์ความรู้ที่มศัีกยภาพ (สคพ.) 22.50 2 8.4 5

โครงการเพิ่มความสามารถการแขง่ขนัด้วยขอ้มลูเศรษฐกจิ
การค้า (สนค.) (งปม. 74.7648 ลบ.)

2 8.4 5.8.1

   - พัฒนาเคร่ืองชี้วดัเศรษฐกจิการค้า (สนค.) 36.43 2 8.4 5.8.1
   - จดัท าเคร่ืองมอืเพื่อสนับสนุนการวเิคราะห์ขอ้มลูเชงิ
พื้นที่ส าหรับส่งเสริมเศรษฐกจิการค้า (Collection 
Google Maps Business Database for Trade 
Analysis) (สนค.)

7.38 2 8.4 5.5.3  5.8.1

   - พัฒนาระบบสารสนเทศเชงิลึกด้านเศรษฐกจิการค้า ปี
 2564 (สนค.)

12.17 2 8.4 5.5.3 5.8.1
 11.3 

เร่งด่วน 10

   - ซ้ือขอ้มลูส าคัญด้านเศรษฐกจิการค้าปีงบประมาณ 
2564 (สนค.)

18.78 2 8.4  5.5.3  
5.8.1

2. ผลงานวจิยั/
นวตักรรม ขอ้เสนอ  
เชงินโยบายที่ได้รับ
การพัฒนา/เผยแพร่
น าไปใช้
ประโยชน/์หรือต่อ
ยอดในเชงิพาณิชย ์
(เร่ือง) 
(สนค.)

2. สง่เสริมการใช้ประโยชน์จากงานวจิยั นวตักรรม เพื่อพัฒนาเพิ่ม
มลูค่าสินค้า/บริการ และการสร้างขดีความสามารถของไทยสู่ความเป็น
ชาติการค้า (Trading Nation) รวมทั้งพัฒนาฐานขอ้มลู การใชป้ระโยชน์
จาก Big Data ในการเสนอมาตรการและนโยบายทางการค้าได้อยา่ง
ทันท่วงที อาทิ ระบบเตือนภัยรายสินค้าส าคัญ  มาตรการกดีกนัทางการค้า
ระหวา่งประเทศ (สคพ. สนค.)
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63 64
ยทุธศาสตร์
ชาต ิ(Z)

แผนแม่บทฯ
และแผนยอ่ย

(Y2.Y1)

นโยบาย
รัฐบาล

เป้าหมายกระทรวง ตวัชี้วดั

ค่าเป้าหมาย

แนวทาง โครงการ/งานส าคัญ งบประมาณ 
(ล้านบาท)

ความสอดคลอ้ง (รายโครงการ)

ประเดน็ที่ 3:  พัฒนาขีดความสามารถและสง่เสริมความร่วมมือในการพัฒนาระหวา่งประเทศ
  37,490   24,000 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหวา่งประเทศสินค้า

และธรุกจิบริการศักยภาพ (สค.)
487.81 2 8.3 5.2.1-2

5.3.4
7.1.1

เร่งด่วน 4, 6

โครงการสร้างแบรนด์ไทยในด้านการค้าและบริการ (สค.) 60.70 2 8.3 5.2.1-2
เร่งด่วน 6

โครงการส่งเสริมและพัฒนาชอ่งทางการตลาดและการท า
ธรุกจิระหวา่งประเทศ (สค.)

161.90 2 8.3 4.3
5.2.2
5.5.1

เร่งด่วน 3

โครงการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้า
ระหวา่งประเทศสู่สากล (สค.)

12.15 2 8.3 5.7.2
11.7.1

เร่งด่วน 6

โครงการขยายการค้าการลงทุนสู่สากล (คต.) 4.00 2 8.1
8.3

5.9.2

2. มลูค่าการค้า
ชายแดน/ผ่านแดน ใน
จงัหวดัที่อยู่ในเขต
เศรษฐกจิพิเศษ (ล้าน
ล้านบาท) (คต.) 

- 1.26 2. สง่เสริมการค้าชายแดน/ผ่านแดน โดยมุ่งเน้นส่งเสริมการค้าการ
ลงทุนชายแดนไทยกบัประเทศเพื่อนบ้าน ภายใต้กรอบความร่วมมอืต่างๆ 
รวมทั้งบูรณาการแกไ้ขปัญหาอปุสรรคทางการค้า ขยายตลาดสินค้าและ
บริการไทย สร้างเครือขา่ยพันธมติรและส่งเสริมการด าเนินธรุกจิไทยใน
ประเทศเพื่อนบ้าน ตลอดจนเสริมสร้างองค์ความรู้ด้านเศรษฐกจิและ
พัฒนาบุคลากรในพื้นที่ (คต. สคพ.)

โครงการขยายการค้าการลงทุนชายแดนและเขตพัฒนา
เศรษฐกจิพิเศษ (คต.)

28.00 2 6.1
9.3

5.5.1
5.5.3

6.1.1-2
6.1.4

3.1 ประเทศไทยมขีดี
ความสามารถในการ
ขยายตลาดและ
ด าเนินธรุกจิระหวา่ง
ประเทศเพิ่มขึ้น

1. มลูค่าการส่ังซ้ือ
เพื่อส่งออกของ SME 
ที่เขา้ร่วมกจิกรรม
ส่งเสริมการค้า
ระหวา่งประเทศ 
(ล้านบาท) (สค.)

1. ขยายตลาดสนิค้าและการด าเนินธรุกิจไทยในตา่งประเทศ โดยมุ่งเน้น
รักษาตลาดเดิม และขยายตลาดใหมท่ี่มศัีกยภาพ ส่งเสริมการด าเนินธรุกจิ
บริการของไทยในต่างประเทศ โดยเฉพาะกลุ่มสินค้าและธรุกจิบริการที่
เป็นจดุแขง็ของไทย อาทิ กลุ่มอาหาร สินค้าเกษตร ตลอดจนพัฒนา
คุณภาพสินค้าและบริการให้สอดคล้องกบัความต้องการของตลาด 
มาตรฐานสากล และใชป้ระโยชน์จากเทคโนโลยดิีจทิัล ส่ือสังคมออนไลน์ 
ในการสร้างภาพลักษณ์ สร้างความเชื่อมั่น และสร้างแบรนด์ประเทศไทย 
รวมทั้งเชื่อมโยงเกษตรกร ผู้ประกอบการรายยอ่ย ผู้ประกอบการฐานราก
และชมุชน เขา้สู่ Global Value Chain (สค. คต.)
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63 64
ยทุธศาสตร์
ชาต ิ(Z)

แผนแม่บทฯ
และแผนยอ่ย

(Y2.Y1)

นโยบาย
รัฐบาล

เป้าหมายกระทรวง ตวัชี้วดั

ค่าเป้าหมาย

แนวทาง โครงการ/งานส าคัญ งบประมาณ 
(ล้านบาท)

ความสอดคลอ้ง (รายโครงการ)

3 - โครงการพัฒนาการค้าเมอืงชายแดน (ภาคใต้ชายแดน/
คต.)  (งบประมาณรวม 2.64 ลบ.)

   - สร้างองค์ความรู้ด้านกฎระเบียบการค้าระหวา่ง
ประเทศให้แกผู้่ประกอบการและบุคลากรที่เกี่ยวขอ้ง (ใต้
ชายแดน/คต.)

0.14

โครงการขยายการค้าการลงทุน (คต.) 6.00
โครงการพัฒนาบุคลากรด้านเศรษฐกจิและความสัมพันธ์
ระหวา่งประเทศ (กจิกรรมฝึกอบรม, ประชมุ/สัมมนา) 
(สคพ.)

21.75 2 9.3 5

- 80 โครงการเพิ่มขดีความสามารถการแขง่ขนัทางการค้าด้วย
การยกระดับความสัมพันธร์ะหวา่งประเทศ

6.10 1 2.2

- จดัประชมุ CLMVT+ Plus ยกระดับการค้าและการ
ลงทุนเพื่ออนาคต) (สนค.)
งานเจรจาการประชมุนานาชาติ (จร.) 85.00
งานสร้างความมั่นใจผู้ประกอบการในการปกป้องและ
คุ้มครองทรัพยสิ์นทางปัญญาไทยและการเตรียมความ
พร้อมของไทยด้านทรัพยสิ์นทางปัญญาในการเจรจา
การค้าระหวา่งประเทศและการจดัท า/เขา้ร่วมความตกลง
เขตการค้าเสรี (FTA) กบัประเทศคู่ค้า (ทป.)

1.97 2 2.2 4.2, 4.3

2. จ านวนการเจรจา
จดัท าความตกลง
การค้าเสรีหรือความ
ร่วมมอืทางการค้า
ระหวา่งประเทศ 
(เร่ือง) (จร.)

14 - โครงการจดัท าเขตการค้าเสรี (จร.) (งบประมาณรวม 
85.23 ลบ.)

- การเป็นเจา้ภาพจดัประชมุ FTA
- การเขา้ร่วมประชมุ FTA ในต่างประเทศ

56.58

29.58
27.00

1 2.2 4.2
4.3

เร่งด่วน 3

3.2 ประเทศไทยเป็น
หุ้นส่วนยทุธศาสตร์
กบัประเทศคู่ค้าส าคัญ

1. จ านวนการประชมุ
ระหวา่งประเทศด้าน
เศรษฐกจิการค้าและ
ความร่วมมอืเพื่อการ
พัฒนาระหวา่ง
ประเทศ (คร้ัง) (จร. 
สนค.)

1. เจรจาความร่วมมือดา้นเศรษฐกิจการค้าและการพัฒนาระหวา่ง
ประเทศ โดยการเจรจาจดัท าความตกลงทางการค้าและความร่วมมอืทาง
เศรษฐกจิการค้าระหวา่งประเทศ เน้นส่งเสริมบทบาทของไทยในการเป็น
แกนกลางของอาเซียน (ASEAN Centrality) เพื่อการขบัเคล่ือนเศรษฐกจิ
การค้า รวมทั้งเพิ่มโอกาส ลดอปุสรรคทาง การค้าและแกไ้ขขอ้พิพาททาง
การค้า ทั้งในระดับทวภิาคี ภูมภิาคและพหุภาคี ตลอดจนบูรณาการความ
ร่วมมอืทางเศรษฐกจิการค้ากบันานาชาติ ทั้งองค์กรภาครัฐและมใิชภ่าครัฐ
ในทุกระดับ (จร. ทป. สนค.)

4.2
4.3

เร่งด่วน 3

3. มลูค่าการค้า
ชายแดน/ผ่านแดน
ขยายตัวเมื่อเทียบกบั
ปีที่ผ่านมา 
(ร้อยละ) (คต.)
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63 64
ยทุธศาสตร์
ชาต ิ(Z)

แผนแม่บทฯ
และแผนยอ่ย

(Y2.Y1)

นโยบาย
รัฐบาล

เป้าหมายกระทรวง ตวัชี้วดั

ค่าเป้าหมาย

แนวทาง โครงการ/งานส าคัญ งบประมาณ 
(ล้านบาท)

ความสอดคลอ้ง (รายโครงการ)

ประเดน็ที่ 4:  พัฒนาการบริหารจดัการองค์กรเชิงรุกและมีธรรมาภิบาล
4.1 องค์กรมี
ประสิทธภิาพและ
โปร่งใส

1. ร้อยละความพึง
พอใจของผู้ใชบ้ริการ 
(ร้อยละ) (ทุก
หน่วยงาน)

85 85 1. พัฒนารูปแบบการบริการประชาชนให้มีความสะดวกสามารถ
เชื่อมโยงกับหลายหน่วยงาน น าเทคโนโลยดิีจทิัลมาประยกุต์ใชต้ลอด
กระบวนการปฏิบัติงานตามมาตรฐาน/หลักการสากลและปรับวธิกีาร
ท างานให้เป็น “การให้บริการที่ให้ความส าคัญกบัผู้รับบริการ” (ทุก
หน่วยงาน)

โครงการเพิ่มประสิทธภิาพระบบให้บริการและการ
บริหารงานของกระทรวงพาณิชย ์(สป.) งบประมาณรวม 
128.86 ลบ.)
   - พัฒนาระบบบริหารกจิกรรมและฐานขอ้มลู Big Data
 ผู้รับบริการกระทรวงพาณิชย์
   - พัฒนาระบบรับเร่ืองร้องเรียน




6.00

8.74

6 20.1 11.2
11.7.1

เร่งด่วน 10

โครงการยกระดับคุณภาพมาตรฐาน และการให้บริการ
ด้านอญัมณีและเคร่ืองประดับอยา่งครบวงจร (สวอ.)

17.04 2 20.1  5.2.2

พัฒนาระบบการควบคุมคุณภาพการตรวจสอบ (Quality 
Control) ของระบบจดทะเบียนสิทธบิัตรและอนุสิทธบิัตร 
(e-Patent) ให้อยู่ในรูปแบบอเิล็กทรอนิกส์ (ทป.)

16.80 6 20.1 11.2

พัฒนาระบบบริการกลางทรัพยสิ์นทางปัญญา (IP Center
 Service) เพื่อรองรับการเป็นรัฐบาลดิจทิัล (ทป.)

16.22

ปรับปรุงระบบเคร่ืองคอมพิวเตอร์แมข่า่ยแบบเสมอืน 
(Virtual Server and Desktop Infrastructure) (ทป.)

7.95
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63 64
ยทุธศาสตร์
ชาต ิ(Z)

แผนแม่บทฯ
และแผนยอ่ย

(Y2.Y1)

นโยบาย
รัฐบาล

เป้าหมายกระทรวง ตวัชี้วดั

ค่าเป้าหมาย

แนวทาง โครงการ/งานส าคัญ งบประมาณ 
(ล้านบาท)

ความสอดคลอ้ง (รายโครงการ)

4

คต. 2

6

คต. 3

โครงการเพิ่มประสิทธภิาพและยกระดับการให้บริการด้าน
การค้าต่างประเทศด้วยนวตักรรมดิจทิัล (คต.)

67.60 6 20.1 11.2

พัฒนาระบบสิทธบิัตรการออกแบบ (e-Patent Design) 
ในส่วนของกระบวนงาน (work flow) และระบบยื่นค าขอ
จดทะเบียนทรัพยสิ์นทางปัญญาทางอเิล็กทรอนิกส์ 
(e-Filing) (ทป.)

10.37 6 20.1 11.2

โครงการยกระดับการด าเนินการและการให้บริการด้วย
ดิจทิัลแพลตฟอร์ม (สวอ.)

25.47 2 20.1 5.2.2

60 70 งานพัฒนาบุคลากรเพื่อเพิ่มศักยภาพองค์กรรองรับ
พาณิชยย์คุใหม ่(สป.)

25.30 6 20.4
20.5

11.1
11.5

งานพัฒนาทักษะดิจทิัลบุคลากรกรมเจรจาการค้าระหวา่ง
ประเทศ (จร.)

2.00 6 20.4
20.5

11.1
11.5

75 80 งานพัฒนาและเสริมสร้างบุคลากรกรมทรัพยสิ์นทางปัญญา
 (ทป.)

1.78 6 20.5 11.1
11.5

งานพัฒนาศักยภาพบุคลากรด้านเทคโนโลยดิีจทิัลเพื่อเพิ่ม
ประสิทธภิาพการให้บริการ (คต.)

0.40 6 20.4 11.1
11.5

การสร้างนักเจรจาการค้าระหวา่งประเทศมอือาชพี (จร.) 0.58 6 20.4 11.1
11.5

2. จ านวน
กระบวนงาน
ให้บริการประชาชนที่
จะปรับเปล่ียนให้เป็น
ดิจทิัล (กระบวนงาน) 
(สป. คต. สวอ. ทป.)

3. ร้อยละของ
บุคลากรที่มค่ีานิยม
และพฤติกรรมที่พึง
ประสงค์ในการ
ปฏิบัติงาน (ร้อยละ) 
(กพร.)

2. พัฒนาบุคลากรให้มีค่านิยมและพฤตกิรรมที่พึงประสงค์ รวมทั้งมี
ความรู้ ทักษะ สมรรถนะที่จ าเป็น ในการปฏิบัติงาน (skillset)  และ
ปรับตัวให้ทันสมยั พร้อมรองรับการเปล่ียนแปลงมทีักษะการคิดวเิคราะห์ 
ทักษะการใชภ้าษา และทักษะด้านดิจทิัล เพื่อขบัเคล่ือนการด าเนินภารกจิ
ของกระทรวงฯ (ทุกหน่วยงาน)

4. ร้อยละของ
บุคลากรที่มคีวามรู้
ความสามารถ ทักษะ 
สมรรถนะ ตามเกณฑ์
ที่ก าหนด (ทุก
หน่วยงาน)

3. บริหารจดัการบุคลากรให้สอดคลอ้งกับความจ าเป็นและภารกิจ 
สามารถขบัเคล่ือนการด าเนินการตามยทุธศาสตร์ชาติ และให้บริการ
ประชาชนได้อยา่งมปีระสิทธภิาพ ประสิทธผิล ด้วยการวางแผนอตัราก าลัง
 การจดัท าเส้นทางความกา้วหน้า การวางมาตรการดึงดูดคนรุ่นใหมเ่ขา้สู่
หน่วยงาน และการบริหารก าลังคนคุณภาพในระดับกระทรวง (Talent 
Management) (ทุกหน่วยงาน)
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63 64
ยทุธศาสตร์
ชาต ิ(Z)

แผนแม่บทฯ
และแผนยอ่ย

(Y2.Y1)

นโยบาย
รัฐบาล

เป้าหมายกระทรวง ตวัชี้วดั

ค่าเป้าหมาย

แนวทาง โครงการ/งานส าคัญ งบประมาณ 
(ล้านบาท)

ความสอดคลอ้ง (รายโครงการ)

78 79 งานพัฒนาการบริหารจดัการเชงิยทุธศาสตร์และติดตาม
ผลการด าเนินภารกจิของกระทรวงพาณิชย์

- 6 20.2 11.1
11.5

85 85 โครงการพัฒนาจติส านึกและความเขม้แขง็ของกลไก
ต่อต้านการทุจริตของกระทรวงพาณิชย ์(สป.)

2.00 6 21.1 11.5
12.1

เร่งด่วน 8งานส่งเสริมธรรมาภิบาลของกรมเจรจาการค้าระหวา่ง
ประเทศตามศาสตร์พระราชา (จร.)

1.27 6 21.1 11.5
12.1

เร่งด่วน 8

โครงการเสริมสร้างความรู้ จติส านึกและคุ้มครองจริยธรรม
ในการปฏิบัติงาน (คน.)

1.49 6 21.1 12.1
เร่งด่วน 8

งานส่งเสริมคุณธรรมจริยธรรมของกรมการค้าต่างประเทศ 
(คต.)

0.50 6 21.1 11.5-6
12.1

35,000 โครงการเพิ่มประสิทธภิาพการจดทะเบียนทรัพยสิ์นทาง
ปัญญา (ทป.)

29.64

โครงการพัฒนาระบบการตรวจค้นเอกสารเพื่อเพิ่ม
ประสิทธภิาพและประสิทธผิลการตรวจสอบค าขอสิทธบิัตร
 (ทป.)

5.00

โครงการแปลรายการสินค้าหรือบริการค าขอจดทะเบียน
เคร่ืองหมายการค้าระหวา่งประเทศ (ทป.)

3.00

กองยทุธศาสตร์และแผนงาน (สป.)
๑๓ เมษายน ๒๕๖๓ เวลา ๐๙.๔๕ น.

11.2

5. ร้อยละของ
โครงการที่มี
ผลสัมฤทธิ์ต่อ
เป้าหมายกระทรวงฯ 
(สป.)

4. พัฒนาและขับเคลื่อนภารกิจเชิงยทุธศาสตร์  โดยจดัท าแผนปฏิบัติ
ราชการที่สอดคล้องกบัยทุธศาสตร์ชาติ ก ากบัดูแล ติดตามประเมนิ
ผลสัมฤทธิ์ของแผนงาน/โครงการ ตลอดจนพัฒนาคุณภาพการบริหาร
จดัการองค์กร โดยน านวตักรรมและเทคโนโลยดิีจทิัลมาพัฒนาการ
ปฏิบัติงานให้มปีระสิทธภิาพ ประหยดัทรัพยากร (ทุกหน่วยงาน)

6. คะแนนเฉล่ียการ
ประเมนิคุณธรรมและ
ความโปร่งใส
หน่วยงานภาครัฐ 
(ร้อยละ)  (ศปท.)

5. ป้องกันและปราบปรามการทุจริตและประพฤตมิิชอบ โดยส่งเสริม
คุณธรรมและจริยธรรมให้แกบุ่คลากรทุกระดับ ด้วยการปลูกฝังและสร้าง
จติส านึกอยา่งต่อเนื่อง วางระบบและพัฒนากลไกด้านการป้องกนัการ
ทุจริตให้เขม้แขง็ และมกีารบูรณาการกบัภาคีเครือขา่ย รวมทั้งการเพิ่ม
ประสิทธภิาพด้านการจดัการขอ้ร้องเรียน การปราบปราม โดยเฉพาะการ
ลงโทษทางวนิัยที่รวดเร็วและเขม้งวด (ทุกหน่วยงาน)

7. จ านวนทรัพยสิ์น
ทางปัญญาที่ได้รับ
ความคุ้มครอง (ค าขอ)
 (ทป.)

35,000 6. พัฒนาบริการจดทะเบียนทรัพยส์นิทางปัญญาให้มีประสทิธภิาพ 
สะดวกรวดเร็ว และสอดคล้องกบัมาตรฐานสากล (ทป.)

6 20.1
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๔๐ 
 

การวิเคราะห์บริบทที่เกี่ยวข้องกับกระทรวงพาณิชย์ 
 
การวิเคราะห์บริบทที่เกี่ยวข้องกับกระทรวงพาณิชย์ (SWOT Analysis) เป็นการประเมินจากจุดแข็งและ

จุดอ่อนขององค์กร ซึ่งเป็นปัจจัยภายใน (Internal Factors) และการวิเคราะห์โอกาสและอุปสรรค ซึ่งเป็นปัจจัย
ภายนอก (External Factors) ที่มีผลต่อการด าเนินงานด้านเศรษฐกิจการค้า โดยจากผลการวิเคราะห์นี้ จะน าไป
จัดท า TOWS Matrix เพ่ือหามาตรการที่เก่ียวข้องและแนวทางการด าเนินงานต่อไป 

 
1. การวิเคราะห์ปัจจัยภายใน (Internal Factors) 
 

การวิเคราะห์ปัจจัยภายใน (Internal Factors) วิเคราะห์ปัจจัยภายในองค์กร (Internal Factors) โดยใช้
หลักการ The McKinsey 7S Framework ซึ่งเป็นการวิเคราะห์ใน 7 มิติ ได้แก่ โครงสร้างองค์กร กลยุทธ์       
การบริหารจัดการ บุคลากร ทักษะ ระบบการท างาน และค่านิยมร่วม ซึ่งสามารถสรุปได้ดังนี้  

 
Strengths (จุดแข็ง) Weaknesses (จุดอ่อน) 

1. Structure (โครงสร้างองค์กร) 

 กระทรวงพาณิชย์มีหน่วยงานครอบคลุมทุกพ้ืนที่   
ทั้งในส่วนกลาง ภูมิภาคและต่างประเทศท่ีขับเคลื่อน
การท างานทั้งจาก Local สู่ Local และ จาก Local 
สู่ Global 

 การบริหารงานในส่วนภูมิภาคแบบ One Roof ท าให้
เกิดการบูรณาการการท างาน การปฏิบัติภารกิจของ
หน่วยงานมีเอกภาพ ไม่ซ้ าซ้อน  

 กระทรวงพาณิชย์มีหน่วยงานสังกัดครบรูปแบบ 
ตั้งแต่ส่วนราชการที่ก ากับดูแลด้านนโยบาย กฎหมาย 
และระเบียบ รัฐวิสาหกิจ และสถาบันด้านการวิจัย
และพัฒนาในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับการค้า การ
พัฒนาผู้ประกอบการ และการพัฒนาสินค้า  

 องค์กรมีขนาดใหญ่  การปรับเปลี่ยนโครงสร้าง
องค์การเพ่ือให้เหมาะสมกับพลวัตร หรือพัฒนาการ
ด้านต่างๆทั้งในประเทศและต่างประเทศไม่ค่อย
คล่องตัว และต้องใช้เวลาด าเนินการให้เป็นไปตาม
กฎหมายและระเบียบที่เกี่ยวข้อง  

2. Strategy (กลยุทธ์) 

 ผู้บริหารพร้อมรับการเปลี่ยนแปลงต่อพลวัตรด้าน
ต่างๆ อาทิ การเปลี่ยนแปลงด้านนโยบายของ
ประเทศ พัฒนาการด้านเศรษฐกิจ และเทคโนโลย ี

 มีกรอบนโยบายในการปฏิบัติภารกิจที่ชัดเจน เช่น 
ยุทธศาสตร์ชาติ แผนปฏิรูปประเทศ      แผนแม่บท
ภายใต้ยุทธศาสตร์ชาต ิ

 การวางแผนกลยุทธ์ในภาพรวมของแต่ละหน่วยงาน
มักด าเนินการแยกกัน และมีลักษณะเป็นการ
ด าเนินการล่วงหน้า ท าให้ต้องใช้เวลาปรับประสาน
และสื่อสารนโยบายในภาพรวมมาก 

 กระทรวงฯ ยังไม่มีแนวทาง แผนงาน โครงการ  ที่
เป็นรูปธรรมเพ่ือขับเคลื่อนนโยบายด้านเศรษฐกิจ/
การค้ากับสิ่งแวดล้อม (BCG – Bio, Circular and 
Green Economy) 
 



๔๑ 
 

Strengths (จุดแข็ง) Weaknesses (จุดอ่อน) 
3. Style (รูปแบบการบริหารจัดการ) 

 มีระบบการบริหารจัดการที่เป็นขั้นตอนชัดเจน 
 มีกลไกการประชุมของผู้บริหารระดับสูงเพ่ือติดตาม

ผลการด าเนินภารกิจที่ส าคัญ และการเบิกจ่าย
งบประมาณสม่ าเสมอ ท าให้องค์กรมีความสามารถ  
ในการปรับทิศทางนโยบายได้เร็วในกรณีที่ต้องรับมือ
กับการเปลี่ยนแปลง/สถานการณ์เร่งด่วนได้ 

 มีการน าเทคโนโลยีมาใช้ปรับปรุงคุณภาพการบริหาร
จัดการในองค์กรหลายด้าน เช่น ด้านงบประมาณ 
และด้านบุคลากร 

 มีการน าเทคโนโลยีมาปรับปรุงบริการอย่างสม่ าเสมอ 

 การน าเทคโนโลยีสารสนเทศมาใช้ในการบริหาร
จัดการองค์กรในระดับกระทรวงยังไม่สามารถ
เชื่อมโยงระบบของแต่ละหน่วยงานได้อย่างสมบูรณ์ 
และการปรับปรุงฮาร์ดแวร์ของระบบขึ้นอยู่กับ
งบประมาณที่ได้รับการจัดสรรในแต่ละปีงบประมาณ 

 การสื่อสารระหว่างหน่วยงานตามขั้นตอนของระบบ
ราชการยังใช้เวลานาน ท าให้การด าเนินงานเกิดขึ้นได้
ช้า 

 การแก้ไขปรับปรุงกฎหมายและกฎระเบียบที่ไม่เอ้ือ
ต่อการด าเนินธุรกิจ/ไม่สอดคล้องกับสถานการณ์หรือ
บริบทปัจจุบันของประเทศ ต้องใช้เวลานาน 

4. Staff (บุคลากร) 

 กระทรวงพาณิชย์มีบุคลากรที่ครอบคลุมทุกพ้ืนที่   
ทั้งในส่วนกลาง ภูมิภาคและต่างประเทศ  

 บุคลากรมี ความพร้ อมรับการพัฒนา รวมทั้ ง           
มีศักยภาพในการด าเนินการตามนโยบายในรูปแบบที่
หลากหลาย 

 องค์กรมีหน่วยงานที่ปฏิบัติงานด้านการบริหาร
จัดการ และพัฒนาทรัพยากรบุคคลเป็นการเฉพาะ 

 ผู้ บริหารและบุ คลากรให้ ความส าคัญต่ อการ
ด าเนินการเพ่ือป้องกัน และลดโอกาสการเกิดปัญหา
ทุจริตคอรัปชั่นในการปฏิบัติงานเป็นอย่างมาก 

 บุคลากรที่ เชี่ ยวชาญเฉพาะทาง/ระดับเทคนิค          
มี ไม่ เ พียงพอ เช่ น ด้ านทรัพย์ สิ นทางปัญญา        
ด้านกฎหมาย ด้านการเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 
ด้าน IT รวมถึง Data Scientist  

 การถ่ายทอดองค์ความรู้และทักษะจากรุ่นสู่รุ่นของ
บุคลากรยังด าเนินการไม่ได้อย่างสมบูรณ์เต็มที่      
ท าให้การท างานขาดความต่อเนื่องในกรณีที่มีการ
เปลี่ยนแปลงด้านบุคลากร (โอน ย้าย เกษียณอายุ
ราชการ เสียชีวิต ลาออก) 

5. Skills (ทักษะ) 

 บุคลากรมีองค์ความรู้ พ้ืนฐานที่จ าเป็นต่อการ
ปฏิบัติงาน มีความเข้าใจและเชี่ยวชาญในงานภายใต้
ความรับผิดชอบมากพอสมควร 

 บุคลากรในกระทรวง (สค. และ สป./สพจ.)  มี
ศักยภาพและความพร้อมในการจัดกิจกรรมการค้า
รูปแบบต่างๆ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ อาทิ 
การจัดงานแสดงสินค้าหรือร่วมงานแสดงสินค้าทั้งใน
ไทยและในต่างประเทศ การจัดกิจกรรมการเจรจา
จับคู่ธุรกิจทั้งในไทยและในต่างประเทศ การจัดคณะ
ผู้แทนการค้า   ในต่างประเทศเยือนไทยและจัดคณะ
ผู้แทนไทยเยือนต่างประเทศ การจัดการประชุมและ
นิทรรศการนานาชาต ิ(MICE) เป็นต้น 

 บุคลากรมีข้อจ ากัดในการสร้ างองค์ความรู้ ที่
ครอบคลุมทุกภารกิจหลักของทุกหน่วยงานในสังกัด
กระทรวงฯ  ท าให้ไม่สามารถปฏิบัติงานได้ไม่เต็ม
ประสิทธิภาพเมื่อมีการหมุนเวียน/ย้ายงาน 

 มีข้อจ ากัดเรื่องงบประมาณที่จะน ามาใช้ในการพัฒนา
ทักษะด้านภาษาท่ีมีความจ าเป็นต่อการปฏิบัติงานที่
เกี่ยวข้องกับต่างประเทศ หรือการปฏิบัติงานที่
สืบเนื่องจากพันธกรณีระหว่างประเทศของไทยให้แก่
บุคลากร 
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Strengths (จุดแข็ง) Weaknesses (จุดอ่อน) 
6. System (ระบบการท างาน) 

 กระทรวงพาณิชย์มีฐานข้อมูลเศรษฐกิจการค้า        
ที่สามารถน ามาวิเคราะห์ใช้ประโยชน์ในเชิงลึก 
รวมทั้งมีการพัฒนางานด้านบริการโดยใช้ประโยชน์
จากเทคโนโลยีสมัยใหม่  

 มีทรัพยากรด้านฮาร์ดแวร์ดีพอสมควร 
 มีโอกาสได้รับงบประมาณที่จะน ามาใช้ ในการ

ยกระดับทรัพยากรด้านเทคโนโลยีที่จะพัฒนาและ
ปรับปรุงการปฏิบัติงาน/การให้บริการขององค์กร 

 ผู้บริหารระดับสูงและเจ้าหน้าที่ที่ เกี่ยวข้องจาก
ส่วนกลางสามารถสื่อสารกับบุคลากรใน 76 จังหวัด
ได้ อย่ า งรวดเร็ ว และทั่ วถึ ง  ผ่ านระบบ Web 
Conference ซึ่งได้รับการพัฒนาด้านเทคโนโลยีที่มี
ประสิทธิภาพในการสื่อสารสูง   

 การบูรณาการข้อมูลเศรษฐกิจการค้า เพ่ือการ
วิเคราะห์เชิงลึก และใช้ประโยชน์ในการก าหนด
นโยบายและมาตรการต่างๆ ยังไม่เต็มประสิทธิภาพ 

 การทบทวนกฎหมายในภาพรวมของกระทรวง      
และความสอดคล้องระหว่างกฎหมายในก ากับดูแล
กร ะทร ว งกั บ กฎหมายของหน่ ว ย ง าน อ่ื นๆ             
ใช้เวลานาน หากมีความจ าเป็นต้องการบูรณาการ
ด้านนโยบายกับกระทรวงอ่ืนๆ อาจไม่สามารถ
ด าเนินการได้ในทันท ี

 การบูรณาการกิจกรรมของหน่วยงานในกระทรวงฯ 
ยั งไม่สมบู รณ์  ส่ งผลให้บางโครงการไม่ ได้ รั บ
งบประมาณหรือได้รับงบประมาณน้อย กระทรวงฯ 
จึงยั งสร้ างผลงานที่ สะท้อนผลการด าเนินงาน
ระดับประเทศไม่ได้เต็มที่ 

7. Shared Value (ค่านิยมร่วม) 

 กระทรวงพาณิชย์มีการก าหนดค่านิยมขององค์กร    
ที่ชัดเจน และมีการสื่อสารค่านิยมดังกล่าว 

 บุคลากรบางส่วนอาจสับสนระหว่างค่านิยมของ
กระทรวง กับค่านิยมของหน่วยงานต้นสังกัด 

 

  



๔๓ 
 

2. การวิเคราะห์ปัจจัยภายนอก (External Factors) 

 การวิเคราะห์ปัจจัยภายนอกเป็นการวิเคราะห์ถึงโอกาสและอุปสรรคที่มีผลต่อการค้า โดยพิจารณา       
ใน 6 มิติหลัก ได้แก่ ด้านการเมือง เศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม เทคโนโลยีและนวัตกรรม  สิ่งแวดล้อม        
และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ซึ่งสามารถสรุปได้ดังนี้ 

 
Opportunities (โอกาส) Threats (อุปสรรค) 

1. Politics (การเมือง/นโยบาย/กฎเกณฑ์/กฎหมาย) 

 รัฐบาลมีนโยบายและยุทธศาสตร์ที่ชัดเจนในการ
พัฒนาประเทศด้านต่างๆ อาทิ การส่งเสริมพัฒนา
ผู้ประกอบการในทุกระดับ การยกระดับประเทศ 
ด้วยนวัตกรรม และเทคโนโลยีสมัยใหม่ การส่งเสริม
ภาคเกษตร อุตสาหกรรม และบริการ รวมทั้ ง       
การปฏิรูปประเทศด้านต่างๆ  

 รัฐบาลส่งเสริมให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องบูรณาการ  
การท างานเพ่ือให้เกิดผลสัมฤทธิ์การพัฒนาการค้า
ของประเทศ 

 รัฐบาลมีนโยบายการพัฒนาการค้าของประเทศ       
ที่สอดคล้องกับภารกิจของกระทรวงพาณิชย์ เช่น 
ส่งเสริมการเพ่ิมมูลค่าสินค้าเกษตรด้วยทรัพย์สิน 
ทางปัญญา ส่งเสริม e-Commerce 

 การแก้ไขปรับปรุงกฎหมายและกฎระเบียบที่ไม่เอ้ือ
ต่อการด าเนินธุรกิจ/ไม่สอดคล้องกับสถานการณ์
หรือบริบทปัจจุบันของประเทศ ต้องใช้เวลานาน 

 การพัฒนาเศรษฐกิจการค้าในอนาคต อาจมี
ความสั มพันธ์ กั บประเด็ นด้ านความมั่ นคง           
และประเด็นการเมืองมากขึ้น 

 การบูรณาการการท างานระหว่ างหน่วยงาน          
ในประเทศอาจท าได้ ไม่สะดวก เพราะแต่ละ
หน่วยงานมีกรอบภารกิจที่ก าหนดตามกฎหมาย   
เป็นของตนเอง และมีกฎหมายในการก ากับดูแลมาก
ซึ่งการทบทวนแก้ไขให้สอดคล้องกันในภาพรวม   
ต้องใช้เวลามาก 

2. Economic (เศรษฐกิจ) 

 การเติบโตทางเศรษฐกิจของกลุ่มประเทศตลาด    
เกิดใหม่ (Emerging Market) อาทิ จีน อินเดีย 
รั ส เซี ย  รวมทั้ งประเทศเ พ่ื อนบ้ าน (CLMV)           
เป็นโอกาสในการขยายการค้า และการลงทุนของไทย 

 ไทยมีต าแหน่งที่ตั้ งที่สามารถเป็นศูนย์กลาง      
ในการเชื่อมโยงในภูมิภาคอาเซียนและเป็นประตู
จากอาเซียนสู่เอเชีย  

 การรวมกลุ่มและความร่วมมือทางเศรษฐกิจระหว่าง
ประเทศ รวมทั้งนโยบายของประเทศคู่ค้าส าคัญ 
(อาทิ One Belt One Road ของจีน) เอ้ือต่อการ
ขยายการค้าและการลงทุนระหว่างประเทศ  

 ประเทศไทยมีทรัพยากรที่มีความหลากหลายทาง
ชีวภาพ และมีสินค้าเกษตรที่สามารถน ามาสร้าง
มูลค่าเพ่ิมได้ เช่น สินค้าเกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถิ่น    
พืชสมุนไพร รวมถึงสินค้าที่ได้รับการรับรองสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์  

 สินค้าเกษตรมักประสบปัญหาราคาและปริมาณ
ผลผลิตการเกษตรมีความผันผวน และผลกระทบจาก
ภัยธรรมชาติ 

 ความเหลื่อมล้ าทางเศรษฐกิจ มีผลต่อการกระจาย
ความเจริญเติบโต และการเข้าถึงเทคโนโลยี 

 การขยายตัวของนายทุนรายใหญ่ในธุรกิจต่างๆ อาทิ 
Modern Trade, e-Commerce  ส่งผลกระทบต่อ
ช่องทางการซื้อขายของผู้บริโภค และการด าเนิน
ธุรกิจของผู้ประกอบการไทยและวิถีการค้าแบบ
ดั้งเดิม  

 ประเทศไทยมี ระบบเศรษฐกิ จที่ ไม่ ใหญ่มาก        
และค่อนข้างเปิดจึงมีความอ่อนไหวต่อความผันผวน
ของเศรษฐกิจโลก และการปรับเปลี่ยนนโยบาย
การค้า/ท่าทีของประเทศมหาอ านาจทางเศรษฐกิจ 
(เช่น กรณี Trade War) รวมทั้งผลกระทบในเรื่อง
ค่าเงินบาท 
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Opportunities (โอกาส) Threats (อุปสรรค) 

 ประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทางที่ส าคัญของการ
ท่องเที่ยวระดับโลก สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยว
ได้มาก และรัฐบาลยั งส่ งเสริมการท่องเที่ ยว        
อย่างต่อเนื่อง ซึ่งสามารถเชื่อมโยงโอกาสทางการค้า
ให้กับผู้ประกอบการฐานรากและชุมชนได้ 

 ประเทศไทยมี เศรษฐกิจใหญ่ เป็นอันดับต้นๆ        
ของอาเซียน ดังนั้น โอกาสในการพัฒนา
ผู้ประกอบการและสินค้านวัตกรรมสูงกว่าประเทศ
อ่ืนในภูมิภาค การส่งเสริมผู้ประกอบการ           
New S-Curve มีความเป็นไปได้สูง 

 ประเทศที่มีศักยภาพในการแข่งขันทางธุรกิจ
ระดับโลกอยู่ในกลุ่มประเทศอาเซียน (สิงคโปร์
อันดับ 1 ของโลก จากดัชนีขีดความสามารถ
ทางการแข่งขันระดับโลกของสภาเศรษฐกิจโลก 
(WEF) โดยไทยอยู่ในอันดับ 38)  

 ไทยยังคงเป็นประเทศที่ต้องพ่ึงการส่งออก มีต้นทุน
ด้านโลจิสติกส์สูง การคมนาคมยังไม่มีการเชื่อมต่อ
กันอย่างเป็นระบบ ทั้งการเคลื่อนย้ายบุคคลและ
สินค้า 

 ความเชื่อมโยงและการพ่ึงพากันทางเศรษฐกิจ
ระหว่างไทยกับนานาประเทศอาจท าให้ไทยมีความ
อ่อนไหวต่อผลกระทบที่เกิดขึ้นจากความผันผวน/
เหตุการณ์ที่ส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจของประเทศ    
คู่ค้า เช่น ภัยพิบัติ โรคระบาด) 

 การคาดการณเ์ศรษฐกิจโลกยังมีแนวโน้มซบเซาต่อไป
อีกภายในระยะเวลา 3 – 5 ปี 

3. Social (สังคมและวัฒนธรรม) 

 แนวโน้มการเปลี่ ยนแปลงต่างๆ เช่น กระแส          
รักสุขภาพ การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม การเข้าสู่สังคม
ผู้สูงอายุ การเข้าสู่สังคมเมือง เป็นโอกาสในการขยาย
ตลาดสินค้าเฉพาะกลุ่ม อาทิ เกษตรอินทรีย์ สินค้า
เพ่ือสุขภาพ สินค้านวัตกรรมที่เกี่ยวกับผู้สูงวัย และ
ธุรกิจบริการที่เกี่ยวเนื่อง 

 ประเทศไทยมีความโดดเด่นด้านอัตลักษณ์และ
วัฒนธรรม  มีภู มิ ปัญญาท้องถิ่ นที่ ส ามารถ
สร้างสรรค์คุณค่าทางเศรษฐกิจ รวมทั้งมีความ
แตกต่ า งด้ านวัฒนธรรม ในแต่ ล ะภู มิ ภ าค         
ซึ่ ง ส ามารถสร้ า ง โอกาสทางการค้ า ให้ กั บ
ผู้ประกอบการระดับฐานรากหรือระดับชุมชนได้ 

 ไทยกับประเทศเพ่ือนบ้านมีความเชื่อมโยงด้านสังคม
และวั ฒนธร รม ร ะหว่ า ง กั น อย่ า ง ใกล้ ชิ ด                
ทั้งในระดับประเทศ และระดับเมือง 

 ธุรกิจบันเทิงของต่างประเทศเข้ามามีอิทธิพลต่อ
ผู้บริโภคไทย โดยเฉพาะวัยรุ่น ท าให้มีการผสมผสาน
ทางวัฒนธรรม และเกิดความหลากหลายทาง
ความคิดและวิถกีารด ารงชีวิตของคนไทยมากขึ้น 

 การเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุท าให้เกิดปัญหาขาดแคลน 
วั ยท างาน/แรงงานรุ่ นใหม่ ในตลาดแรงงาน           
ของประเทศ และประสิทธิภาพการผลิตและปัญหา
การปรับตัวสู่การด ารงชีวิตร่วมกับสิ่งแวดล้อม       
ทางเทคโนโลยีใหม่ๆ ของผู้สูงอายุ 

 การขยายตัวของสังคมเมืองท าให้เกิดปัญหาข้อจ ากัด
ด้านพ้ืนที่ที่ใช้ในการผลิตสินค้าและบริการ 

 การจ้างแรงงานชาวต่างชาติ (จากประเทศเพ่ือนบ้าน) 
มาท างานแทนแรงงานไทยเป็นจ านวนมาก อาจเพ่ิม
โอกาสการเกิดปัญหาสั งคมบางเรื่ องได้  เช่น 
โรคติดต่อ ปัญหาอาชญากรรมและยาเสพติด  
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Opportunities (โอกาส) Threats (อุปสรรค) 

 แนวโน้มการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมของผู้บริโภค      
ในหลายประเทศเข้าสู่ยุค Lazy Economy ซึ่งนิยม
จับจ่ายสินค้าต่างๆ ผ่านร้านค้าออนไลน์ เป็นโอกาส
ของผู้ประกอบการไทยในการผลิตสินค้าเข้าสู่ตลาด
ต่างประเทศผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ของหลาย
ประเทศ (เช่น Alibaba ของจีน Amazon ของ
สหรัฐฯ เป็นต้น)  
4. Environment (สิ่งแวดล้อม) 

 ประเทศไทยมีความได้ เปรียบในต าแหน่งที่ตั้ ง         
ที่เป็นศูนย์กลางในการเชื่อมโยงเศรษฐกิจในภูมิภาค 
และเป็นประตูสู่เอเชีย  

 ความขัดแย้งทางการค้าระหว่างประเทศมหาอ านาจ 
เป็นโอกาสส าหรับการส่งออกสินค้าบางประเภท   
ของไทย 

 ไทยมีศักยภาพในการผลิตสินค้าเกษตรที่เป็นมิตร   
ต่อสิ่งแวดล้อม เช่น สินค้าเกษตรอินทรีย์ สินค้า
เกษตรพ้ืนถิ่น เป็นต้น ซึ่งปัจจุบันสินค้าเกษตร
อินทรีย์ผลิตไม่เพียงพอต่อการจ าหน่ายในประเทศ
และต่างประเทศ 

 ความผันผวนของเศรษฐกิจโลกจากปัจจัยต่างๆ อาทิ 
อัตราแลกเปลี่ ยน ราคาน้ ามัน ความขัดแย้ ง        
ทางการค้าระหว่างประเทศมหาอ านาจ ส่งผลต่อ
เสถียรภาพทางเศรษฐกิจของไทยหลายด้าน เช่น 
ต้นทุนการผลิต ราคาสินค้า ค่าครองชีพ การส่งออก 
รวมไปถึงการย้ายฐานการผลิตของบริษัทต่างชาติ 

 นโยบาย กฎระเบียบ และมาตรการกีดกันทางการค้า 
ทั้งมาตรการทางภาษีและที่มิใช่ภาษีของประเทศ
ต่างๆ เป็นอุปสรรคต่อการขยายตลาดสินค้าไทย     
ในต่างประเทศ 

 เค รื่ อ งหมายรั บรองมาตรฐ านสิ นค้ า ไทย                
ยังไม่เป็นที่ยอมรับในระดับสากล 

 กระแสอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมส่งผลต่อการพัฒนาสินค้า
และบริการ โดยเฉพาะเรื่ องบรรจุภัณฑ์  เช่น         
การลดละเลิกใช้ผลิตภัณฑ์พลาสติก การน ากลับมา
ใช้ใหม่ เป็นต้น ท าให้ผู้ประกอบการไทยต้องมีต้นทุน   
ในการปรับตัวเพ่ือรองรับกระแสรักษ์โลก 

5. Technology (เทคโนโลยี) 

 ความก้าวหน้าด้านเทคโนโลยีดิจิทัล อาทิ Big Data 
IoT Cloud Computing AI Blockchain  รวมทั้ง   
การสื่อสารผ่าน Social Media ช่วยสร้างเป็นโอกาส
ทางธุรกิจรูปแบบใหม่ๆ อาทิ การค้าออนไลน์ บริการ
วิเคราะห์ข้อมูล  

 พัฒนาการทางเทคโนโลยี เครื่องมือสื่อสาร ช่วยให้
กระทรวงสามารถส่งผ่านข้อมูล ข่าวสารต่างๆ ไปยัง
ประชาชนได้ง่ายขึ้น 

 ประชากรรุ่นใหม่ของไทยสนใจและพร้อมรับ
ความเปลี่ยนแปลงทางด้านเทคโนโลยี 

 การใช้เทคโนโลยีในการขยายธุรกิจ หรือพัฒนาธุรกิจ
รูปแบบใหม่  มีความอ่อนไหวต่อการคุกคาม       
ความปลอดภัยของข้อมูล และความปลอดภัย      
ทางไซเบอร์ 

 การน านวัตกรรม งานวิจัย และเทคโนโลยีมาใช้
ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ยังอยู่ในวงจ ากัด ส่วนหนึ่ง
เป็นเพราะผู้ประกอบการมีข้อจ ากัดเรื่องการเข้าถึง
แหล่งทุน  

 ประชาชนที่มีรายได้น้อยอาศัยอยู่ในพื้นที่ห่างไกล
อาจเข้าถึงเทคโนโลยีได้ไม่มาก 
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Opportunities (โอกาส) Threats (อุปสรรค) 
6. Stakeholders (ลูกค้า/ผู้รับบริการ) 

 กระทรวงพาณิชย์มีลูกค้า/ผู้รับบริการที่หลากหลาย 
ตั้งแต่ประชาชนทั่วไป ภาครัฐ ภาคเอกชน ผู้แทน
องค์กรระหว่างประเทศ ท าให้กระทรวงสามารถ
เข้าถึงข้อมูลที่หลากหลาย และสร้างเครือข่าย     
การท างานได้สะดวก 

 ผู้รับบริการมีความพร้อมที่จะเข้ามามีส่วนร่ วม       
ในกระบวนการก าหนดทิศทางนโยบายและตรวจสอบ
การท างานของหน่วยงานภาครัฐ รวมถึงกระทรวง
พาณิชย์มากขึ้น 

 

 ผู้ประกอบการ/เกษตรกรบางส่วนยังขาดความพร้อม
ในการปรับตั วรองรับการเปลี่ ยนแปลง เช่ น          
ขาดแหล่งทุน ไม่สามารถเข้าถึงเทคโนโลยี 

 กลุ่มผู้มีส่วนได้เสียหลักๆ (ได้เกษตรกร ผู้บริโภค 
ผู้ประกอบการรายใหญ่ ผู้ส่งออก) มีความต้องการ   
ไม่ตรงกันและมักจะตกอยู่ภายใต้สถานการณ์ที่เป็น 
Zero Sum Game 

 เกษตรกรหรือประชาชนที่มีรายได้น้อยในพ้ืนที่
ห่างไกลอาจมีข้อจ ากัดในการเข้าถึงข้อมูลที่เผยแพร่
ทางสื่อสังคมออนไลน์ หรืออินเตอร์เน็ต ท าให้
กระทรวงยังคงต้องใช้กระบวนการถ่ายทอดข้อมูล
แบบดั้งเดิม (เช่น จดหมาย หนังสือ ติดประกาศ    
การลงพ้ืนที่ของบุคลากรกระทรวง) ต่อไป 
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3. TOWS Matrix 

 ผลการวิเคราะห์บริบทที่เก่ียวข้องกับกระทรวงพาณิชย์สามารถน ามาจัดท ามาตรการเชิงกลยุทธ์ได้ดังนี้ 

SO กลยุทธ์เชิงรุก WO กลยุทธ์ปรับปรุง 

 ส่งเสริมการเกษตรสร้างมูลค่าตามยุทธศาสตร์ชาติ 
เช่น เกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถิ่น เกษตรปลอดภัย  

 ส่งเสริมอุตสาหกรรมและบริการแห่งอนาคต        
ตามทิศทาง Bio, Circular, Green (BCG) Economy 
New S-Curve และ Lazy Economy 

 สร้ า ง โอกาสและขยายช่ องทางการตลาด               
ทั้งในประเทศและต่างประเทศ โดยค านึงถึงแนวโน้ม
ความต้องการของตลาด และพฤติกรรมผู้บริโภค 
ตลอดจนการใช้ ประโยชน์ จากความตกลง            
ทางเศรษฐกิจของไทย 

 บูรณาการการท างานร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
เพ่ือพัฒนาศักยภาพโลจิสติกส์ของประเทศ 

 ให้ความส าคัญต่อการทบทวน แก้ไข และปรับปรุง
กฎหมาย และกฎระเบียบ ให้เอ้ือต่อการพัฒนา
นวัตกรรมและสร้างความสามารถในการแข่งขันทาง
การค้า 

 พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการทุกระดับ  
 เชื่อมโยงการค้ากับการท่องเที่ยว 
 ส่ งเสริมการรวมกลุ่ มและเชื่ อมโยงเครือข่ าย         

เพ่ือต่อยอดในการด าเนินธุรกิจ 
 ส่งเสริมบทบาทการเป็นหุ้นส่วนเชิงยุทธศาสตร์     

กับต่างประเทศ เพ่ือขยายความร่วมมือทางการค้า 
การพัฒนา การถ่ ายทอดความรู้ /เทคโนโลยี         
และขยายส่งเสริมการค้าชายแดน 

 เจรจาขยายโอกาสทางการค้าเชิงรุก 
 ประชาสัมพันธ์เผยแพร่เครื่องหมายรับรองคุณภาพ

สินค้าของไทยที่อยู่ ในความดูแลของกระทรวง
พาณิชย์ (เช่น เครื่องหมายรวงข้าว มาตรฐานข้าว
ของไทย Demark Award PM Award เครื่องหมาย 
Thai Select) ให้เป็นที่รู้จักทั้งในและต่างประเทศ
เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและบริการของไทย 

 ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการเข้าถึงแหล่งทุนได้ง่ายขึ้น 
 

 พัฒนาประสิทธิภาพการบริหารจัดการองค์กร      
โดยน าระบบอิเล็กทรอนิกส์ และเทคโนโลยีสมัยใหม่ 
มาเพ่ิมประสิทธิภาพระบบการปฏิบัติงาน  

 พัฒนาศักยภาพบุคลากร รวมทั้งเตรียมวางแผน
ก าลังคนเพ่ือทดแทนผู้เกษียณอายุราชการ   

 ให้ความส าคัญต่อการสร้างบุคลากรด้านการ
วิเคราะห์เชิงลึกและใช้ประโยชน์จากข้อมูล 

 พัฒนาการให้บริการข้อมูลและอ านวยความสะดวก
ทางการค้า โดยบูรณาการใช้ประโยชน์ข้อมูล       
และน าเทคโนโลยีดิจิทัลมาเพ่ิมประสิทธิภาพ         
ในการบริหารจัดการ และวิเคราะห์ข้อมูล  

 วางแผนและด าเนินการพัฒนายกระดับโครงสร้าง
พ้ืนฐานทางเทคโนโลยีต่างๆ เช่น เทคโนโลยี
สารสนเทศ เทคโนโลยีดิจิทัล ระบบการประมวลผล
แบบกลุ่มเมฆ ที่สามารถใช้งานร่วมกับระบบเดิมที่มี
อยู่ได้ 

 วางแผนด้านการบริหารทรัพยากรบุคคลอย่างมี
ป ร ะ สิ ท ธิ ภ า พ  โ ด ย เ ฉ พ า ะ เ รื่ อ ง  Talent 
Management เพ่ือให้กระทรวงฯ สามารถรักษา
ระดับความเป็นองค์กรชั้นน าด้ านคุณภาพ
บุคลากร 

 ศึกษาความเป็นชาติการค้าของประเทศที่ประสบ
ความส าเร็จ เช่น สิงคโปร์ เพ่ือใช้เป็นแนวทาง   
ในการพัฒนาการค้าของไทย ซึ่งจะส่งผลต่อการ
ก้าวสู่การเป็นประเทศที่มีรายได้สูงต่อไป 

 ประสานงาน แบ่งปันข้อมูลกับหน่วยงานด้านการ
ต่างประเทศและความมั่นคงเพ่ือให้นโยบาย   
ทางเศรษฐกิจและการค้าสอดคล้องกับนโยบาย
การต่างประเทศและความมั่นคงของประเทศ  
มากขึ้น 
 



๔๘ 
 

SO กลยุทธ์เชิงรุก WO กลยุทธ์ปรับปรุง 

 ส่งเสริมการจัดกิจกรรมทางการค้าในรูปแบบ
ต่างๆ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ  
- เพ่ิมกิจกรรมในตลาดเอเชียและอาเซียน 
- เพ่ิมสินค้าและบริการที่มีศักยภาพ เช่น สินค้า

เกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถิ่น ภูมิปัญญาท้องถิ่น พืชสมุนไพร 
เกษตรอินทรีย์  สินค้าที่ ได้รับการรับรองสิ่ งบ่ งชี้         
ทางภูมิศาสตร์ สินค้าในกลุ่ม New S-Curve สินค้า    
และบริการที่เกี่ยวเนื่องกับวัฒนธรรม ธุรกิจบันเทิง     
และสินค้าที่เกี่ยวเนื่องกับ Lazy Economy 

- เพ่ิมผู้ประกอบการฐานรากและชุมชน 
 ส่งเสริมการผลิตสินค้าและบริการโดยใช้เทคโนโลยี
แทนการใช้แรงงาน เพ่ือลดการจ้างแรงงานต่างชาติ 
รวมทั้งเพ่ือคุณภาพสินค้า สุขอนามัยและความปลอดภัย
ของผู้บริโภคทั้งส าหรับตลาดในประเทศและต่างประเทศ 

ST กลยุทธ์เชิงป้องกัน WT กลยุทธ์หลีกเลี่ยง 

 ส่งเสริมและเพ่ิมประสิทธิภาพการคุ้มครองทรัพย์สิน
ทางปัญญาทั้งในและต่างประเทศ และส่งเสริมการให้
ผู้ประกอบการน าทรัพย์สินทางปัญญาไปต่อยอดใช้
ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ 
 ติดตามก ากับดูแลค่าครองชีพประชาชน และสร้าง
ความเป็นธรรมทางการค้า   
 ยกระดับราคาสินค้าเกษตร โดยใช้มาตรการอุดหนุนที่
เหมาะสม และเชื่อมโยงเครือข่ายพันธมิตรทั้งภาครัฐ 
เอกชนเพ่ือขยายช่องทางตลาดสินค้าเกษตรทั้งในรูปแบบ
ออนไลน์และออฟไลน์  
 พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการโดยเฉพาะกลุ่ม
เกษตรกรและผู้ประกอบการที่ยังไม่มีความเข้มแข็ง ให้
สามารถรองรับแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงด้านต่างๆ โดย
ส่งเสริมการน าเทคโนโลยีสมัยใหม่มาปรับใช้ในการ
ด าเนินธุรกิจ   
 ใช้มาตรการปกป้อง/เยียวยาทางการค้าอย่างเหมาะสม  
 จัดให้หน่วยงานมีกฎหมาย มาตรการ บุคลากร      
และเครื่องมือ (Hardware/Software) ด้านการรักษา
ความปลอดภัยทางไซเบอร์ที่เข้มแข็งและรัดกุม  

 พัฒนาระบบเฝ้าระวังเตือนภัยทางการค้าเพ่ือ
วิเคราะห์และประเมินสถานการณ์ทางการค้า (โดยอาจ
เริ่มจากสินค้าส าคัญ เช่น สินค้าเกษตร) และส่งสัญญาณ      
ต่อผู้บริหาร เพ่ือเตรียมหามาตรการรองรับผลกระทบ  
 ปรับปรุ งโครงสร้ างและวางแผนอัตราก าลั ง            
อย่างต่อเนื่องเพ่ือพัฒนาให้บุคลากรมีขีดความสามารถ 
และเพียงพอรองรับการด าเนินภารกิจส าคัญของ
กระทรวงฯ ทั้งในส่วนกลาง ภูมิภาค และต่างประเทศ 
 ก าหนดการด าเนินโครงการของแต่ละกรมให้ชัดเจน 
เพ่ือหลีกเลี่ยงความซ้ าซ้อน และเพ่ือให้การด าเนินงานใน
ภาพรวมของกระทรวงฯ มีความเป็นเอกภาพ สามารถ
สะท้อนผลการด าเนินงานระดับประเทศได้  
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ยุทธศาสตรช์าต ิ

20 ปี

แผนแมบ่ท

 (13 ประเด็น)
3. การเกษตร 5. การทอ่งเทีย่ว 9. เขตเศรษฐกจิพเิศษ

21. ตอ่ตา้นการทจุรติ

และประพฤตมิชิอบ

เป้าหมาย

แผนแมบ่ท

การตา่งประเทศไทยมี

เอกภาพท าใหไ้ทยมคีวาม

มั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยนื 

มาตรฐานสากล และมี

เกยีรตภิมูใินประชาคมโลก

GDP ในสาขาเกษตรเพิม่ขึน้ GDP ดา้นการทอ่งเทีย่วตอ่ผลติภัณฑ์

มวลรวมในประเทศเพิม่ขึน้

การเจรญิเตบิโตของ

ผลติภัณฑม์วลรวมของ

พืน้ทีเ่ขตเศรษฐกจิ

พเิศษทัง้หมดเพิม่ขึน้

ความสามารถในการ

แขง่ขนัดา้นโครงสรา้ง

พืน้ฐานของประเทศดี

ขึน้

ประเทศไทยปลอดการ

ทจุรติและประพฤตมิชิอบ

แผนแมบ่ท

ยอ่ย

3.1 เกษตรอตัลกัษณ์พืน้ถิน่

3.2 เกษตรปลอดภัย

3.4 เกษตรแปรรูป

3.5 เกษตรอจัฉรยิะ

3.6 การพัฒนาระบบนเิวศ

การเกษตร

5.1 การทอ่งเทีย่วเชงิสรา้งสรรคแ์ละ

วฒันธรรม

9.3 การพัฒนาเขต

เศรษฐกจิพเิศษชายแดน

21.1 การป้องกนัการ

ทจุรติและประพฤตมิชิอบ

เป้าหมาย

แผนแมบ่ทยอ่ย

2.2 ประเทศไทยเป็นหนึง่

ในศนูยก์ลางการคา้ การ

ลงทนุ การบรกิาร และ

ความเชือ่มโยงทีส่ าคญัใน

ภมูภิาคเอเชยี โดยมรีะบบ

เศรษฐกจิทีเ่นน้นวตักรรม

ดขี ึน้

3.1 สนิคา้เกษตรอตัลกัษณ์พืน้ถิน่

มมีลูคา่เพิม่ขึน้

3.2 สนิคา้เกษตรปลอดภัยมี

มลูคา่เพิม่ขึน้ 

3.4 สนิคา้เกษตรเเปรรูปและ

ผลติภัณฑม์มีลูคา่เพิม่ขึน้ 

3.5. สนิคา้ทีไ่ดจ้ากเทคโนโลยี

สมัยใหม่/อจัฉรยิะมมีลูคา่เพิม่ขึน้

3.6 ประสทิธภิาพการผลติ

สนิคา้เกษตรตอ่หน่วยมี

การปรับตวัเพิม่ขึน้

5.1 รายไดจ้ากการทอ่งเทีย่วเชงิ

สรา้งสรรคแ์ละวฒันธรรม

    (1) รายไดจ้ากการทอ่งเทีย่วเชงิ

สรา้งสรรคแ์ละวฒันธรรม

เพิม่ขึน้

    (3) สนิคา้ทอ่งเทีย่วเชงิสรา้งสรรค์

และวฒันธรรมไดรั้บการขึน้

ทะเบยีนทรัพยส์นิทาง

ปัญญาเพิม่ขึน้ 

9.3 การขยายตวัของ

ผลติภัณฑม์วลรวมของ

พืน้ทีเ่ขตพัฒนา

เศรษฐกจิพเิศษชายแดน

เพิม่ขึน้

7.1 ประสทิธภิาพ

ดา้นโลจสิตกิสร์ะหวา่ง

ประเทศของประเทศ

ไทยดขีึน้ 

16.1 ศกัยภาพและขดี

ความสามารถของเศรษฐกจิ

ฐานรากเพิม่ขึน้

16.2 ผูป้ระกอบการเศรษฐกจิ

ฐานรากมรีายไดเ้พิม่ขึน้อยา่ง

ตอ่เนื่อง

21.1 - ประชาชนมี

วฒันธรรมและพฤตกิรรม

ซือ่สตัยส์จุรติ

ตวัชีว้ดั

แผนแมบ่ทยอ่ย

3.1 อตัราการขยายตวั

ของมลูคา่ของสนิคา้เกษตรอตั

ลกัษณ์พืน้ถิน่ (เฉลีย่รอ้ยละ)

3.2 อตัราการขยายตวัของมลูคา่

ของสนิคา้เกษตรปลอดภัย (เฉลีย่

รอ้ยละ)

3.4 อตัราการขยายตวัของมลูคา่

ของสนิคา้เกษตรเเปรรูปและ

ผลติภัณฑ(์เฉลีย่รอ้ยละ)

3.5.มลูคา่ของสนิคา้ทีม่กีารใช ้

เทคโนโลยสีมัยใหม่/อจัฉรยิะ 

(เฉลีย่รอ้ยละ)

3.6 มลูคา่ผลผลติสนิคา้เกษตร

ตอ่หน่วย (เฉลีย่รอ้ยละ)

5.1 รายไดจ้ากการทอ่งเทีย่วเชงิ

สรา้งสรรคแ์ละวฒันธรรม   

    (1) อตัราการขยายตวัของรายได ้

จากการทอ่งเทีย่วเชงิสรา้งสรรค์

และวฒันธรรม(เฉลีย่รอ้ยละ)

    (3) อตัราการขยายตวัของจ านวน

สนิคา้และบรกิารการทอ่งเทีย่วเชงิ

สรา้งสรรคแ์ละวฒันธรรมทีไ่ดรั้บการ

ขึน้ทะเบยีนทรัพยส์นิ

ทางปัญญา (เฉลีย่รอ้ยละ)

9.3 อตัราการขยายตวั

ของผลติภัณฑม์วลรวม

ของเขตพัฒนา

เศรษฐกจิพเิศษชายแดน

 (รอ้ยละตอ่ปี)

21.1 - รอ้ยละของ

หน่วยงานทีผ่า่นเกณฑ์

การประเมนิ ITA

        - จ านวนคดทีจุรติ

ในภาพรวม

2.1สัดส่วนการน าเทคโนโลยแีละระบบฐานขอ้มูลกลางของประเทศมาใชใ้นการบังคับใชก้ม.ต่อจ านวน กม.

แผนปฏริปูฯ (4) 2. บรหิารราชการแผน่ดนิ 11. ป้องกนัทจุรติฯ

นโยบายรฐับาล

(7หลกั 5 รด.)

11. การปฏริูปการบรหิารจัดการ

ภาครัฐ

รด.10 การพฒันาระบบการ

ใหบ้รกิารประชาชน

12. การป้องกนัทจุรติฯ

รด.8. การแกไ้ข

ปญัหาทจุรติฯ

ประเด็นแผน

กระทรวง

3. พัฒนาขดี

ความสามารถและสง่เสรมิ

ความร่วมมอืในการพัฒนา

ระหวา่งประเทศ

1. สรา้งความเขม้แข็งของ

เศรษฐกจิฐานราก

2. สง่เสรมิผูป้ระกอบการ

และสรา้งระบบนเิวศทีเ่อือ้

ตอ่การประกอบธรุกจิ

3. พัฒนาขดี

ความสามารถ

และสง่เสรมิความ

ร่วมมอืในการ

พัฒนาระหวา่ง

ประเทศ

1. สรา้งความ

เขม้แข็งของ

เศรษฐกจิฐานราก

2. สง่เสรมิ

ผูป้ระกอบการและ

สรา้งระบบนเิวศที่

เอือ้ตอ่การ

ประกอบธรุกจิ

เป้าหมายฯ

กระทรวง

3.2 ประเทศไทยเป็น

หุน้สว่นยทุธศาสตรก์บั

ประเทศคูค่า้ส าคญั

1.1 เกษตรกรและผูป้ระกอบการ

รายยอ่ยในชมุชนมรีายได ้

เพิม่ข ึน้/มลูคา่การคา้เพิม่ขึน้

2.1 ผูป้ระกอบการไทย

ไดรั้บการพัฒนาสง่เสรมิ

เป็นผูป้ระกอบการยคุใหม ่

และมบีทบาทในระบบ

เศรษฐกจิมากขึน้ 

3.1 ประเทศไทย

มขีดี

ความสามารถใน

การขยายตลาด

และด าเนนิธรุกจิ

ระหวา่งประเทศ

เพิม่ขึน้

1.1 เกษตรกร

และ

ผูป้ระกอบการ

รายยอ่ยในชมุชน

มรีายไดเ้พิม่ขึน้/

มลูคา่การคา้

เพิม่ขึน้

2.2 ศกัยภาพดา้น

การแขง่ขนัทาง

การคา้ไทยเพิม่ขึน้

1.1 เกษตรกรและ

ผูป้ระกอบการรายยอ่ยใน

ชมุชนมรีายไดเ้พิม่ขึน้/มลูคา่

การคา้เพิม่ขึน้

ตวัชีว้ดั 1. จ านวนการประชมุ

ระหวา่งประเทศดา้น

เศรษฐกจิการคา้และความ

ร่วมมอืเพือ่การพัฒนา

ระหวา่งประเทศ (ครัง้) 

(จร. สนค.)

1. มลูคา่การคา้สนิคา้เกษตรและ

ผลติภัณฑท์ีไ่ดรั้บการสง่เสรมิ

ของกลุม่เป้าหมาย (ลา้นบาท) 

(คน. คต. ทป.)

4. ผูใ้ชง้านระบบ

ตรวจสอบยอ้นกลบัสนิคา้

ดว้ย Blockchain เพิม่ข ึน้ 

(รอ้ยละ) (สนค.)

3. สนิคา้ทอ่งเทีย่วเชงิสรา้งสรรคแ์ละ

วฒันธรรมเขา้สูร่ะบบการคุม้ครอง

ทรัพยส์นิทางปัญญา (สนิคา้) (ทป.)

4. มลูคา่การคา้ของ

กลุม่เป้าหมายใน

ภมูภิาค (ลา้นบาท) 

(สป. คต.)

3. มลูคา่การคา้สนิคา้

และธรุกจิบรกิารของ

กลุม่เป้าหมายทีไ่ดรั้บ

การสง่เสรมิ (ลา้นบาท)

 (สค.)

1. จ านวน

ผูป้ระกอบการทีไ่ดรั้บ

การสง่เสรมิและ

สามารถขยายชอ่งทาง

การคา้ผา่น 

e-Commerce (ราย) 

(พค. สค.)

2. มลูคา่การคา้ 

e-Commerce  ผา่น

ชอ่งทางทีส่ง่เสรมิ 

(ลา้นบาท) (สค. พค.)

3. มลูคา่การคา้สนิคา้

และธรุกจิบรกิารของ

กลุม่เป้าหมายทีไ่ดรั้บ

การสง่เสรมิ (ลา้นบาท)

 (พค. ทป. สวอ. ศศป.

 สค.)

1. มลูคา่การ

สั่งซือ้เพือ่

สง่ออกของ SME

 ทีเ่ขา้ร่วม

กจิกรรมสง่เสรมิ

การคา้ระหวา่ง

ประเทศ (ลา้น

บาท) (สค.)

1. มลูคา่การคา้

สนิคา้เกษตรและ

ผลติภัณฑท์ี่

ไดรั้บการสง่เสรมิ

ของ

กลุม่เป้าหมาย 

(ลา้นบาท) (คน. 

คต. ทป.)

1. อนัดบัความงา่ย

ในการประกอบ

ธรุกจิในดา้นการ

เริม่ตน้ธรุกจิดขี ึน้ 

หรอืคะแนน EoDB

 Score ในดา้นการ

เริม่ตน้ธรุกจิ ไม่

นอ้ยกวา่ปีทีผ่า่นมา

 (อนัดบั/คะแนน) 

(พค.)

2. ผลงานวจัิย/

นวตักรรม ขอ้เสนอ

เชงินโยบายที่

ไดรั้บการพัฒนา/

เผยแพร่น าไปใช ้

ประโยชน/์หรอืตอ่

ยอดในเชงิพาณชิย์

 (เรือ่ง) 

(สนค.)

2. มลูคา่การคา้สนิคา้และ

บรกิารชมุชนทีไ่ดรั้บการ

สง่เสรมิ (ลา้นบาท) (คน. พค.)

1. รอ้ยละความพงึพอใจของ

ผูใ้ชบ้รกิาร (รอ้ยละ) (ทกุ

หน่วยงาน)

2. จ านวนกระบวนงานใหบ้รกิาร

ประชาชนทีจ่ะปรับเปลีย่นใหเ้ป็น

ดจิทัิล (กระบวนงาน) (สป. คต. 

สวอ. ทป.) 

3. รอ้ยละของบคุลากรทีม่คีา่นยิม

และพฤตกิรรมทีพ่งึประสงคใ์น

การปฏบิัตงิาน (รอ้ยละ) (กพร.) 

4. รอ้ยละของบคุลากรทีม่คีวามรู ้

ความสามารถ ทักษะ สมรรถนะ 

ตามเกณฑท์ีก่ าหนด (ทกุ

หน่วยงาน)

5. รอ้ยละของโครงการทีม่ี

ผลสมัฤทธิต์อ่เป้าหมายกระทรวงฯ

 (สป.) 

7. จ านวนทรัพยส์นิทางปัญญาที่

ไดรั้บความคุม้ครอง (ค าขอ) (ทป.)

6. คะแนนเฉลีย่การ

ประเมนิคณุธรรมและ

ความโปร่งใสหน่วยงาน

ภาครัฐ (รอ้ยละ)  (ศปท.)

1.1 เกษตรกรและผูป้ระกอบการรายยอ่ยใน

ชมุชนมรีายไดเ้พิม่ขึน้/มลูคา่การคา้เพิม่ขึน้

4. พัฒนาการบรหิารจัดการองคก์รเชงิรุกและมธีรรมาภบิาล

9. สงัคม 




รด.5. การยกระดบัศกัยภาพ

ของแรงงาน 

1. สรา้งความเขม้แข็งของเศรษฐกจิฐานราก

 

1.1 เกษตรกรและผูป้ระกอบการรายยอ่ยในชมุชนมรีายได ้

เพิม่ข ึน้/มลูคา่การคา้เพิม่ขึน้

2.1 ผูป้ระกอบการไทยไดรั้บการพัฒนาสง่เสรมิ

เป็นผูป้ระกอบการยคุใหม ่และมบีทบาทในระบบ

เศรษฐกจิมากขึน้

3.1 ประเทศไทยมขีดีความสามารถ

ในการขยายตลาดและด าเนนิธรุกจิ

ระหวา่งประเทศเพิม่ขึน้

2. มลูคา่การคา้ชายแดน/ผา่นแดน 

ในจังหวดัทีอ่ยู่ในเขตเศรษฐกจิ

พเิศษ (ลา้นลา้นบาท) (คต.) 

กองยทุธศาสตรแ์ละแผนงาน / สป.พณ.

14/04/3106

1. รอ้ยละของรายจา่ยในการซือ้

สนิคา้เป้าหมายทีจ่ าเป็นลดลง 

(คน.)

2. รอ้ยละของสนิคา้และบรกิาร

เป้าหมาย มรีาคาจ าหน่าย

สอดคลอ้งกบัตน้ทนุ (คน.)

3. รอ้ยละของเรือ่งรอ้งเรยีน

ความไมเ่ป็นธรรมทางการคา้ที่

ไดรั้บการแกไ้ข (คน.)

4.1 องคก์รมปีระสทิธภิาพและความโปร่งใส1.2 ประชาชนไดรั้บการคุม้ครอง

 และสามารถเขา้ถงึสนิคา้

อปุโภคบรโิภคทีม่รีาคาเป็นธรรม

4. มลูคา่การคา้ของกลุม่เป้าหมายในภมูภิาค 

(ลา้นบาท) (สป.)

1. สรา้งความเขม้แข็งของเศรษฐกจิฐานราก 3. พัฒนาขดีความสามารถและ

สง่เสรมิความร่วมมอืในการพัฒนา

ระหวา่งประเทศ

2. สง่เสรมิผูป้ระกอบการและสรา้งระบบนเิวศที่

เอือ้ตอ่การประกอบธรุกจิ

1. สรา้งความเขม้แข็งของเศรษฐกจิฐานราก

4. การสรา้งบทบาทของ

ไทยในเวทโีลก

7. การพัฒนาสรา้งความ

เขม้แข็งจากฐานราก 

รด.6. การวางรากฐานระบบ

เศรษฐกจิของประเทศสู่

อนาคต

5. เศรษฐกจิ

5. การพัฒนาเศรษฐกจิและความสามารถในการแขง่ขนัของไทย // 6.การพัฒนาพืน้ทีเ่ศรษฐกจิและการกระจายความเจรญิสูภ่มูภิาค // 

รด.3. มาตรการเศรษฐกจิเพือ่รองรบัความผนัผวนของเศรษฐกจิโลก // รด.4. การใหค้วามชว่ยเหลอืเกษตรกรและพฒันานวตักรรม //รด.6. การวางรากฐานระบบเศรษฐกจิของประเทศสูอ่นาคต

2. การสรา้งความมั่นคงและความปลอดภัย

ของประเทศและความสงบสขุของประเทศ//

6.พัฒนาพืน้ทีเ่ศรษฐกจิและการกระจายความ

เจรญิสูภ่มูภิาค

แผนพฒันาฯ

ฉบบัที ่12

(7 ยทุธฯ)

17.1 คนไทยทกุคน โดยเฉพาะ

กลุม่ดอ้ยโอกาสและกลุม่

เปราะบางไดรั้บการคุม้ครองและ

มหีลกัประกนัทางสงัคมเพิม่ขึน้

17.1 สดัสว่นประชากรกลุม่ดอ้ย

โอกาสและกลุม่เปราะบางที่

ไดรั้บความคุม้ครองตาม

มาตรการคุม้ครองทางสงัคม 

อยา่งนอ้ย 9 กรณี ไดแ้ก ่(1) 

เจ็บป่วย (2) คลอดบตุร (3) ตาย

 (4)ทพุพลภาพ/พกิาร (5) เงนิ

ชว่ยเหลอืครอบครัวหรอืบตุร 

(6)ชราภาพ (7) วา่งงาน (8) ผู ้

อยู่ในอปุการะ และ (9) การ

บาดเจ็บจากการท างาน

2. การสรา้งความเป็นธรรม

และลดความเหลือ่มล า้ในสงัคม

2.2 ระดบัความสมัพันธ์

และความร่วมมอืดา้น

เศรษฐกจิ ความเชือ่มโยง

 และนวตักรรมในกรอบทวิ

ภาค ีภมูภิาค และพหภุาค ี

 (อาท ิจ านวนโครงการ/

ความร่วมมอื/ความตกลง) 

(เฉลีย่รอ้ยละ)*

7. การพฒันา

โครงสรา้งพืน้ฐาน

และระบบโลจสิตกิส ์

จ านวนเมอืงศนูยก์ลางทาง

เศรษฐกจิทีม่กีารพัฒนาศนูย์

เศรษฐกจิ แหลง่ทีอ่ยู่อาศยั และ

พืน้ทีเ่ฉพาะ

16.1 อตัราการเตบิโตของ

รายไดข้องกลุม่ประชากรรอ้ย

ละ 40 ทีม่รีายไดต้ า่สดุ (เฉลีย่

รอ้ยละ)

16.2 อตัราการเตบิโตของ

มลูคา่เศรษฐกจิฐานรากของ

มลูคา่สนิคา้ OTOP อยา่งนอ้ย

รอ้ยละ 30 ของปีฐาน 

8.1 - อตัราการขยายตวัจ านวนการกอ่ตัง้วสิาหกจิเริม่ตน้ (เฉลีย่รอ้ยละ)

      - อนัดบัความสามารถในการแขง่ขนัดา้นการใชเ้ครือ่งมอืและเทคโนโลยดีจิทัิล

8.3 - การขยายตวัของมลูคา่พาณชิยอ์เิล็กทรอนกิสข์องวสิาหกจิขนาดกลางและ

ขนาดยอ่ม

       - อนัดบัความสามารถในการแขง่ขนัดา้นการคา้ระหวา่งประเทศโดย IMD

       - สดัสว่นการสง่ออกของวสิาหกจิขนาดกลางและขนาดยอ่มตอ่การสง่ออกรวม

ของประเทศ (รอ้ยละ)

8.4   อนัดบันโยบายของภาครัฐทีม่ตีอ่วสิาหกจิและผูป้ระกอบการดา้นการสนับสนุน

และความสอดคลอ้งของนโยบาย

7.1 ดชันวีดั

ประสทิธภิาพดา้นโลจิ

ตกิสร์ะหวา่งประเทศ

ของประเทศไทย 

(อนัดบั/คะแนน)

4.6 อนัดบัขดี

ความสามารถในการ

แขง่ขนัดา้นดจิทัิลในดา้น

ความพรอ้มในอนาคต

1.2 ปรมิาณการเขา้-ออกของนักทอ่งเทีย่ว

และมลูคา่การลงทนุในพืน้ทีจั่งหวดัชายแดนใต ้

1.2 ภาคใตม้คีวามสงบสขุร่มเย็น

5. การเสรมิสรา้งความม ัน่คงแหง่ชาติ

เพือ่พฒันาประเทศสูค่วามม ัง่ค ัง่และย ัง่ยนื

10. ความรว่มมอื

ระหวา่งประเทศเพือ่

การพฒันา

2. การสรา้งความสามารถในการแขง่ขนั
4. การสรา้งโอกาส ความเสมอภาค 

และเทา่เทยีมกนัทางสงัคม
1. ความม ัน่คง

17.1 คนไทยทกุคนไดรั้บการ

คุม้ครองและมหีลกัประกนัทาง

สงัคมเพิม่ขึน้

คนไทยทกุคนไดรั้บการคุม้ครอง

และมหีลกัประกนัทางสงัคม

เพิม่ขึน้

6.1 การพัฒนาเมอืงน่าอยู่

อจัฉรยิะ

17. ความเสมอภาคและ

หลกัประกนัทางสงัคม

ผงัแสดงความเชือ่มโยงยทุธศาสตรช์าต ิ แผนแมบ่ท และแผนปฏบิตัริาชการกระทรวงพาณิชย ์พ.ศ. 2564

20.1 การพัฒนาบรกิารประชาชน

20.2 การบรหิารจัดการการเงนิ

การคลงั

20.4 การพัฒนาระบบบรหิารงาน

ภาครัฐ

20.5 การสรา้งและพัฒนา

บคุลากรภาครัฐ

20. การบรกิารประชาชน และ

ประสทิธภิาพภาครฐั
16. เศรษฐกจิฐานราก

4. อตุสาหกรรมและ

บรกิารแหง่อนาคต

7.1 โครงสรา้งพืน้ฐาน

ดา้นคมนาคมและ

ระบบโลจสิตกิส์

2. การตา่งประเทศ

2.2 ความร่วมมอืดา้น ศก.

และความร่วมมอืเพือ่การ

พัฒนาระหวา่งปท.

6. พืน้ทีแ่ละเมอืงนา่อยู่

อจัฉรยิะ

7. โครงสรา้งพืน้ฐาน

 ระบบ

โลจสิตกิส ์และดจิทิลั

4.6 การพัฒนาระบบนเิวศ

อตุสาหกรรมและบรกิาร

แหง่อนาคต

1. ความม ัน่คง

1.2 การป้องกนัและแกไ้ขปัญหาทีม่ผีลกระทบ

ตอ่ความมั่นคง

ประชาชนอยู่ด ีกนิดแีละมคีวามสขุดขี ึน้ การขยายตวัของ GDP ใน

สาขาอตุสาหกรรมและ

บรกิาร

ประเทศไทยมขีดีความสามารถ

ในการแขง่ขนัสงูขึน้ เกดิ

ศนูยก์ลางความเจรญิทาง

เศรษฐกจิและสงัคมในทกุ

ภมูภิาคของประเทศเพือ่กระจาย

ความเจรญิทางดา้นเศรษฐกจิ

และสงัคม 

8. ผูป้ระกอบการและวสิาหกจิขนาดกลางและ

ขนาดยอ่มยุคใหม่

8.1 การสรา้งความเขม้แข็งผูป้ระกอบการอจัฉรยิะ

8.3 การสรา้งโอกาสการเขา้ถงึตลาด

8.4 การสรา้งระบบนเิวศนท์ีเ่อือ้ตอ่การด าเนนิธรุกจิของผูป้ระกอบการและวสิาหกจิ

ขนาดกลางและขนาดยอ่มยคุใหม่

รายไดข้องประชากรกลุม่

รายไดน้อ้ยเพิม่ขึน้อยา่ง

กระจายและอยา่งตอ่เนื่อง

6. การบรหิารจดัการในภาครฐั 

การป้องกนัการทจุรติประพฤตมิชิอบ 

และธรรมาภบิาลในสงัคมไทย

16.1 การยกระดบัศกัยภาพการ

เป็นผูป้ระกอบการธรุกจิ

16.2 การสรา้งสภาพ แวดลอ้ม

และกลไกทีส่ง่เสรมิการพัฒนา

เศรษฐกจิฐานราก

6. การปรบัสมดลุและพฒันาระบบบรหิารจดัการภาครฐั

20.1 สดัสว่นความส าเร็จของ

กระบวนงานทีไ่ดรั้บการ

ปรับเปลีย่นใหเ้ป็นดจิทัิล

20.2 รอ้ยละของโครงการทีม่ี

ผลสมัฤทธิต์อ่เป้าหมาย

ยทุธศาสตรช์าติ

20.4 ระดบั Digital Government

 Maturity Model (Gartner)

20.5 ดชันคีวามผกูพันของ

บคุลากรภาครัฐ

ผูป้ระกอบการในทกุระดบัเป็นผูป้ระกอบการยคุใหมท่ีม่บีทบาทตอ่ระบบเศรษฐกจิเพิม่

มากขึน้

4.6 ประเทศไทยมี

ความสามารถในการ

แขง่ขนัดา้นดจิทัิลในดา้น

ความพรอ้มในอนาคตดขีึน้

เมอืงในพืน้ทีเ่ป้าหมายทีไ่ดรั้บ

การพัฒนา เพือ่กระจายความ

เจรญิและลดความเหลือ่มล ้า

ในทกุมติ ิ

8.1 - การขยายตวัของวสิาหกจิเริม่ตน้ในประเทศไทยเพิม่ขึน้

      - ความสามารถในการแขง่ขนัดา้นการใชเ้ครือ่งมอืและเทคโนโลยดีจิทัิลดขี ึน้

8.3 - มลูคา่พาณชิยอ์เิล็กทรอนกิสข์องประเทศเพิม่ขึน้

      - ความสามารถในการเเขง่ขนัดา้นการคา้ระหวา่งประเทศของประเทศไทย

ดขีึน้

      - การขยายตวัการสง่ออกของวสิาหกจิขนาดกลางและขนาดยอ่มเพิม่ขึน้

8.4 อนัดบันโยบายของภาครัฐทีม่ตีอ่วสิาหกจิและผูป้ระกอบการดา้นการสนับสนุน

และความสอดคลอ้งของนโยบายดขีึน้

3. การสรา้งความเขม้แข็งทางเศรษฐกจิและแขง่ขนัไดอ้ยา่งย ัง่ยนื 9. การพฒันาภาค เมอืง และพืน้ทีเ่ศรษฐกจิ
3. การสรา้งความเขม้แข็งทางเศรษฐกจิและแขง่ขนั

ไดอ้ยา่งย ัง่ยนื
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