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ยุทธศาสตร์ชาติ: 1. ความมั่นคง 
แผนแม่บท: 2. การต่างประเทศ การเข้าร่วมประชุม/เจ้าภาพการประชุมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ เพ่ือขยายความร่วมมือทางการค้าสร้างผลประโยชน์และ

ลดอุปสรรคทางการค้าของประเทศ  
➢ ผลการด าเนินงานส าคัญ ดังนี้ 

1.1 อธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ หารือร่วมกับอุปทูตนิวซีแลนด์ประจ าประเทศไทย (Ms. Mary 
Thurston) เมื่อวันที่ 4 ตุลาคม ๒๕๖๔ ผ่านระบบการประชุมทางไกล ในประเด็นสถานการณ์การค้า การฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ 
การส่งต่อสถานะเจ้าภาพเอเปค และการรายงานความคืบหน้า RCEP  

1.2 อัครราชทูต (ฝ่ายการพาณิชย์) คณะผู้แทนถาวรไทยประจ าองค์การการค้าโลกและองค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก 
(ปฏิบัติราชการประจ าที่ส่วนกลาง) (นายรัชวิชญ์ ปิยะปราโมทย์) หารือร่วมกับประธานคณะกรรมการว่าด้วยการค้าและ
การลงทุน และส านักงานเลขาธิการเอเปค เมื่อวันที่ 6 ตุลาคม ๒๕๖๔ ผ่านระบบการประชุมทางไกล เพ่ือเตรียมความ
พร้อมในการเป็นเจ้าภาพเอเปคของไทย และผลักดันการค้าการลงทุน อาทิ การส่งเสริมการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจระดับ
ภูมิภาค (Regional Economic Integration: REI) การขับเคลื่อนการจัดท าเขตการค้าเสรีเอเชีย-แปซิฟิก (FTAAP)   
หลังโควิด-19 และการแลกเปลี่ยนแนวปฏิบัติที่ดีของเขตเศรษฐกิจส าหรับ MSMEs ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมผ่านการใช้
โมเดลเศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน และเศรษฐกิจสีเขียว โดยไทยจะเริ่มเป็นเจ้าภาพจัดการประชุม
คณะกรรมการว่าด้วยการค้าและการลงทุนอย่างไม่เป็นทางการในเดือนธันวาคม 2564 

1.3 ผู้ช่วยรัฐมนตรีประจ ากระทรวงพาณิชย์ (ดร.สรรเสริญ สมะลาภา) ประชุมคณะกรรมการบริหารของสถาบันวิจัย
ทางเศรษฐกิจเพ่ืออาเซียนและเอเชียตะวันออก (Economic Research Institute for ASEAN and East Asia : ERIA) 
ครั้งที่ 14 เมื่อวันที่ 12 ตุลาคม 2564 ผ่านระบบการประชุมทางไกล เพ่ือรับทราบการสนับสนุนของสถาบันฯ ในการ
ฟ้ืนฟูเศรษฐกิจของภูมิภาคภายหลังโควิค-19 และความคืบหน้าการด าเนินงานของสถาบัน ERIA รวมทั้งมีการแลกเปลี่ยน
มุมมอง วิสัยทัศน์เกี่ยวกับผลกระทบจากวิกฤติโควิค-19 ต่อเศรษฐกิจในภูมิภาคและโลก การฟ้ืนฟูเศรษฐกิจและ       
การเดินหน้าต่อในอนาคต (Way Forward) ของภูมิภาคเอเชียตะวันออก โดยที่ประชุมเห็นพ้องว่า กระแสโลกาภิวัตน์
เป็นปัจจัยส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ เทคโนโลยีมีบทบาทเป็นตัวเร่งในการเปลี่ยนแปลงไปสู่ความเป็นดิจิทัล 

นโยบายรัฐบาล:  4. การสร้างบทบาทของไทยในเวทีโลก 
แผนพัฒนาฯ 
ฉบับท่ี 12: 

1๐. ความร่วมมือระหว่างประเทศเพ่ือ  
การพัฒนา 
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(Digital Transformation) และการพัฒนาเศรษฐกิจอย่างยั่งยืนโดยค านึงถึงสิ่งแวดล้อมจะเป็นประเด็นส าคัญที่ท าให้
อาเซียนและภูมิภาคเอเชียตะวันออกฟ้ืนตัวได้ในระยะยาว 

1.4 รองอธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (นายดวงอาทิตย์ นิธิอุทัย) เป็นหัวหน้าผู้แทนไทย ประชุมคณะ
มนตรีประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC Council) ผ่านระบบการประชุมทางไกล เมื่อวันที่ 18 ตุลาคม 2564         
เพ่ือรับทราบความส าเร็จของการด าเนินงานอาเซียน อาทิ การท าเครื่องมือประเมินต้นทุนและประสิทธิภาพของการใช้
มาตรการที่มิใช่ภาษี การท ากรอบการอ านวยความสะดวกด้านการลงทุนของอาเซียน  และการท าแผนงานตามความ     
ตกลงว่าด้วยพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของอาเซียนปี 2564-2568 รวมทั้งได้เห็นชอบเอกสารส าคัญ เพ่ือเสนอต่อผู้น า   
ในการประชุมสุดยอดอาเซียนต่อไป อาทิ กรอบการพัฒนาเศรษฐกิจหมุนเวียนส าหรับอาเซียน (Circular Economy) 
และแผนยุทธศาสตร์ในการรับมือกับการปฏิวัติอุตสาหกรรม ครั้งที่ 4 (4IR)   

1.5 รองอธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (นายดวงอาทิตย์ นิธิอุทัย) เป็นหัวหน้าผู้แทนไทย ประชุมคณะกรรมการ
ร่วม RCEP ชั่วคราว ครั้งที่ 3 ร่วมกับ 14 ประเทศสมาชิก เมื่อวันที่ 22 ตุลาคม 2564 ผ่านระบบการประชุมทางไกล          
เพ่ือเตรียมการส าหรับการมีผลบังคับใช้ความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาคในต้นเดือนมกราคม 2565  

1.6 ไทยยื่นให้สัตยาบันความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาค (Regional Comprehensive Economic 
Partnership : RCEP) ต่อส านักเลขาธิการอาเซียน เมื่อวันที่ 28 ตุลาคม 2564 ซึ่งสมาชิกได้ตั้งเป้าให้ความตกลงเริ่มมี
ผลใช้บังคับวันที่ 1 มกราคม 2565  โดย RCEP เป็นความตกลงการค้าเสรี (FTA) ฉบับที่ใหญ่ที่สุดในโลกอย่างเป็น
ทางการ มีประชากรรวมกัน 2,300 ล้านคน (30.2% ของประชากรโลก) GDP รวม 28.5 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ 
(33.6% ของ GDP โลก) มีมูลค่าการค้ารวม 10.7 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ (30.3% ของมูลค่าการค้าของโลก) โดยถือเป็น 
FTA ฉบับล่าสุดของไทย (ฉบับที่ 14) ไทยได้รับประโยชน์อย่างเป็นรูปธรรม คือ ช่วยลดต้นทุน เพ่ิมประสิทธิภาพในการ
ผลิตและโอกาสในการส่งออกทั้งสินค้าและภาคบริการ ท าให้ผู้ประกอบการไทยสามารถแข่งขันได้ดีขึ้น ส่งเสริมบทบาท
ของไทยในฐานะห่วงโซ่การผลิตที่ส าคัญของภูมิภาค เกษตรกรไทยมีโอกาสที่จะขายสินค้าได้เพ่ิมขึ้นจากสินค้าเกษตรที่มี
การเปิดตลาดเพิ่มเติม และผู้บริโภคจะมีทางเลือกในการซื้อสินค้าและใช้บริการที่หลากหลายเพิ่มขึ้น 

1.7 รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายจุรินทร์ ลักษณวิศิษฏ์) หารือร่วมกับเอกอัครราชทูต
สาธารณรัฐประชาชนจีนประจ าประเทศไทย (H.E. Mr. Han Zhiqiang) เมื่อวันที่ 1 พฤศจิกายน 2564 ณ กระทรวงพาณิชย์ 
เพ่ือเร่งจัดการประชุม JC ผลักดัน RCEP ให้มีผลบังคับใช้โดยเร็ว และหาเเนวทางในการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน รวมทั้งส่งเสริม
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การน าเข้า-ส่งออกสินค้าระหว่างกัน โดยไทยขอให้จีนด าเนินการ อาทิ การเปิดด่านโม่ฮานและเส้นทางผ่านแม่น้ าโขงเข้ามณฑล   
ยูนนาน  การอนุญาตให้น าเข้าผลไม้ไทยผ่านด่านได้ และการน าเข้าข้าวตาม MOU ที่ได้ตกลงกันให้ครบถ้วน 

1.8 รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ หารือร่วมกับประธานวุฒิสภาสมาพันธรัฐสวิส (Mr. Alex 
Kuprecht) เมื่อวันที่ 4 พฤศจิกายน 2564 ณ กระทรวงพาณิชย์ ซึ่งทั้งสองฝ่ายเห็นพ้องร่วมกันในการผลักดันการเจรจา FTA 
ไทย-EFTA โดยตั้งเป้าเจรจาประเด็นส าคัญในระดับเจ้าหน้าที่ให้จบภายในป ี2564 และไตรมาสแรกของปี 2565 จะเริ่มเจรจา
ประเด็น FTA ให้จบเร็วที่สุด  

1.9 รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ เป็นหัวหน้าผู้แทนไทย ประชุมรัฐมนตรีเอเปค ครั้งที่ 32 (APEC 
Minister Meeting 2021: AMM) ผ่านระบบการประชุมทางไกล เมื่อวันที่ 8 พฤศจิกายน 2564 โดยไทยน าเสนอให้ใช้การค้าเป็น
เครื่องมือส าหรับการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ ได้แก่ การใช้ e-Commerce สร้างโอกาสทางการค้าและการลงทุน การใช้ BCG Model 
ขับเคลื่อน MSMEs ของประเทศ และสนับสนุนการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาคทั้งการจัดท า FTA-AP และ RCEP รวมทั้ง
ไทยต้องการเห็นความส าเร็จของการประชุมรัฐมนตรีองค์การการค้าโลก สมัยสามัญ ครั้งที่ 12  

1.10 ผู้ช่วยรัฐมนตรีประจ ากระทรวงพาณิชย์ (ดร.สรรเสริญ สมะลาภา) หารือร่วมกับรัฐมนตรีการค้าและการเติบโตทางการ
ส่งออกของนิวซีแลนด์ (Mr. Damien O-Connor) เมื่อวันที่ 8 พฤศจิกายน 2564 ผ่านระบบการประชุมทางไกล โดยไทยขอให้
นิวซีแลนด์พิจารณาน าเข้าสินค้าศักยภาพ และเป็นที่ต้องการของตลาดนิวซีแลนด์ เพ่ือเร่งฟ้ืนฟูเศรษฐกิจภายหลังโควิด-19 อาทิ 
กลุ่มสินค้าเครื่องใช้ไฟฟ้าภายในบ้าน คอมพิวเตอร์และอุปกรณ์ ผลิตภัณฑ์ยาง และผลิตภัณฑ์มันส าปะหลัง (โดยเฉพาะกาก
มันส าปะหลัง) ซึ่งเป็นหนึ่งในทางเลือกส าหรับอาหารสัตว์ในอุตสาหกรรมโคนมของนิวซีแลนด์ 

1.11 อธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ เป็นหัวหน้าผู้แทนไทย ประชุมเจ้าหน้าที่ระดับสูงด้านเศรษฐกิจ (High Level 
Economic Dialogue หรือ HLED) ระหว่างไทยกับฝรั่งเศส ครั้งที่ 4 เมื่อวันที่ 9 พฤศจิกายน 2564 ผ่านระบบการประชุม
ทางไกล เพ่ือกระชับความสัมพันธ์ร่วมกัน โดยไทยได้เสนอสาขาที่ต้องการความร่วมมือเน้นด้านนวัตกรรมและเทคโนโลยี
สมัยใหม่ อาทิ เกษตรและอาหาร เครื่องส าอางและน้ าหอม การแพทย์และสุขภาพ การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนและท่องเที่ยว
เพ่ือสุขภาพ สิ่งทอและแฟชั่น ยาง และยานยนต์อัจฉริยะ นอกจากนี้ ฝรั่งเศสสนใจที่จะขยายความร่วมมือกับไทยในสาขา
คมนาคมขนส่งด้วย 
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1.12 รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายสินิตย์ เลิศไกร) เป็นหัวหน้าผู้แทนไทย ประชุมรัฐมนตรีเศรษฐกิจอาเซียน-
แคนาดา ครั้งที่ 10 เมื่อวันที่ 17 พฤศจิกายน 2564 ผ่านระบบการประชุมทางไกล โดยไทยร่วมกับสมาชิกอาเซียนและ
แคนาดาประกาศเริ่มเจรจา FTA อาเซียน - แคนาดาอย่างเป็นทางการ ซึ่งที่ประชุมได้มอบระดับเจ้าหน้าที่อาเซียนและแคนาดา
เร่งจัดท าแผนการเจรจา และเริ่มการประชุมรอบแรกโดยเร็ว  

1.13 อธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ หารือร่วมกับเอกอัครราชทูตราชอาณาจักรภูฏานประจ าประเทศไทย 
(H.E.Mr.Kinzang Dorji) เมื่อวันที่ 15 พฤศจิกายน 2564 ณ กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศในประเด็นการขยายความ
ร่วมมือด้านเศรษฐกิจ การค้า การลงทุนระหว่างไทยและภูฏาน และเห็นพ้องให้ไทยเป็นเจ้าภาพจัดการประชุมคณะกรรมการ
ร่วมทางการค้า (Joint Trade Committee : JTC) ครั้งที่ 4 ในช่วงไตรมาสแรกของปี 2565 โดยภูฏานสนใจพัฒนาความ
ร่วมมือด้านวิทยาศาสตร์-นวัตกรรม และส่งเสริมการตลาดสินค้าเกษตรออแกนิค  

1.13 รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ หารือร่วมกับเอกอัครราชทูตรัฐสุลต่านโอมานประจ า
ประเทศไทย (H.E. Mr. Issa Abdullah Jaber Al-Alawi) เมื่อวันที่ 26 พฤศจิกายน 2564 ณ กระทรวงพาณิชย์ เพ่ือสร้าง
ความสัมพันธ์ทางการค้าและการลงทุน โดยไทยขอให้โอมานเร่งรับรองตราฮาลาลของไทย และน าเข้าสินค้าได้แก่ ข้าวพรีเมียม 
ยางพารา เครื่องปรับอากาศ อาหารกระป๋อง เเละมะขามหวาน รวมทั้งสนับสนุนการท า MOU ระหว่างการยางแห่งประเทศไทย
กับโอมาน และกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง เพ่ือใช้ยางพาราไทยท าถนนในโอมาน 

1.14 อัครราชทูต (ฝ่ายการพาณิชย์) คณะผู้แทนถาวรไทยประจ าองค์การการค้าโลกและองค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลกฯ
(นายรัชวิชญ์ ปิยะปราโมทย์) หารือร่วมกับเขตเศรษฐกิจเอเปค ประธาน CTI (นิวซีแลนด์) และ Program Director จากเลขาธิการเอเปค 
ระหว่างวันที่ 24 พฤศจิกายน - 22 ธันวาคม 2564 (รวม 9 ครั้ง) ผ่านระบบการประชุมทางไกล เพ่ือเตรียมการเป็นเจ้าภาพ
และขับเคลื่อนผลลัพธ์ที่เป็นรูปธรรม (Key Deliverables) ได้แก่ การเตรียมงานด้านพิธีการ (Logistical Arrangement) หัวข้อหลัก
และประเด็นที่ไทยให้ความส าคัญ (Thailand Theme and Priorities 2022) การขับเคลื่อนการจัดท าเขตการค้าเสรีเอเชีย-แปซิฟิก 
(FTAAP) ในยุคหลังโควิด-19 การจัดท าแถลงการณ์ร่วมรัฐมนตรีการค้าเอเปค ประจ าปี ค.ศ. 2022 และการแลกเปลี่ยนแนวปฏบิตัิ
ที่ดีของเขตเศรษฐกิจส าหรับ MSMEs ผ่านการใช้ BCG  Model 

1.15 อัครราชทูต (ฝ่ายการพาณิชย์) คณะผู้แทนถาวรไทยประจ าองค์การการค้าโลกฯ เป็นผู้แทนไทย เข้าร่วมประชุม
เจ้าหน้าที่อาวุโสเอเปคอย่างไม่เป็นทางการ (Informal Senior Officials’ Meeting : ISOM) และกิจกรรมที่เกี่ยวข้อง เมื่อวันที่ 
1 - 3 ธันวาคม 2564 ณ จังหวัดภูเก็ต โดยที่ประชุมได้จัดสัมมนาเชิงอภิปรายเกี่ยวข้องกับสถานการณ์โควิด-19 อาท ิ“จาก
โควิด-19 สู่สมดุล ยั่งยืนและครอบคลุม” และการเปิดการค้า/การลงทุนในช่วงโควิดฯ รวมทั้งมีการหารือระหว่างประธานสภาที่ปรึกษา
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ธุรกิจเอเปค (ABAC) และเจ้าหน้าที่อาวุโสเอเปค ทั้งนี้ กระทรวงการต่างประเทศน าเสนอหัวข้อหลัก (Theme) ในการเป็น
เจ้าภาพเอเปคของไทย ปี 2565 คือ Open. Connect. Balance.” หรือ “เปิดกว้างสร้างสัมพันธ์ เชื่อมโยงกัน สู่สมดุล”  

1.16 รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ หารือร่วมกับอุปทูตรักษาการแทนเอกอัครราชทูต
สหรัฐอเมริกาประจ าประเทศไทย (นายไมเคิล ฮีธ) เมื่อวันที่ 15 ธันวาคม 2564 ณ กระทรวงพาณิชย์ เพ่ือสร้างความสัมพันธ์
และลดอุปสรรคทางการค้าระหว่างกัน โดยสหรัฐฯ ให้การสนับสนุน BCG Model ของไทย โดยเฉพาะในปี 2565 ที่ไทยเป็น
เจ้าภาพการประชุมเอเปค และขอบคุณประเทศไทยที่สนับสนุนการพัฒนา และปกป้องทรัพย์สินทางปัญญาออนไลน์ ทั้งนี้ ฝ่ายไทย
ขอให้สหรัฐฯ ประสานกับ USTR เพ่ือปลดไทยออกจากบัญชี WL พร้อมทั้งเตรียมการหารือเพ่ือสนับสนุนการค้า การลงทุน
เชิงลึกในการประชุม TIFA และตั้งแต่วันที่ 10 พฤศจิกายน 2564 เป็นต้นไป ไทยสามารถส่งออกสินค้าส้มโอไปยังสหรัฐฯ ได้  

1.17 อัครราชทูต (ฝ่ายการพาณิชย์) คณะผู้แทนถาวรไทยประจ าองค์การการค้าโลกฯ (นายรัชวิชญ์ ปิยะปราโมทย์) หารือ
ร่วมกับผู้อ านวยการอาวุโสโครงการเทคโนโลยี จาก Asia Foundation (นาย จอห์น คารร์) และเจ้าหน้าที่จากส านักเลขาธิการ
เอเปค เมื่อวันที่ 20 ธันวาคม 2564 ผ่านระบบการประชุมทางไกล ในประเด็นโจทย์ส าหรับกิจกรรม APEC App Challenge 
ซึ่งเป็นโครงการประกวดแข่งขันแอพลิเคชัน เพ่ือน าเทคโนโลยีมาใช้ในการอ านวยความสะดวกทางการค้า การลงทุนในช่วงที่มี
การประชุมเอเปค MRT ในเดือนพฤษภาคม 2565 ภายใต้ความร่วมมือระหว่าง Asia Foundation บริษัท Google ส านักงาน
เลขาธิการเอเปค และเขตเศรษฐกิจเจ้าภาพ (ไทย) 

1.18 รองอธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (นางสาวโชติมา เอ่ียมสวัสดิกุล) เป็นหัวหน้าผู้แทนไทยเข้าร่วม
ประชุมเจ้าหน้าที่อาวุโสด้านเศรษฐกิจอาเซียนอย่างไม่เป็นทางการ (SEOM Retreat) เมื่อวันที่ 11 มกราคม 2565 ผ่านระบบ
การประชุมทางไกล ในประเด็นด้านเศรษฐกิจ อาทิ การเจรจายกระดับความตกลงการค้าสินค้าของอาเซียน การมีผลใช้
บังคับของความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาค (RCEP) และการจัดท าแผนการเจรจาการค้าเสรีอาเซียน-
แคนาดา เป็นต้น 

1.19 รองอธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (นางสาวบุณิกา แจ่มใส) เป็นหัวหน้าผู้แทนไทยเข้าร่วมการประชุม
หารือประเมินการเจรจา (Exploratory Talks) จัดท าความตกลงการค้าเสรีระหว่างไทยกับเขตบริหารพิเศษฮ่องกง ครั้งที่ 3
เมื่อวันที่ 18 มกราคม 2565 ผ่านระบบการประชุมทางไกล โดยฝ่ายไทยได้แจ้งผลการศึกษาความเป็นไปได้ในการจัดท า
ความตกลงการค้าเสรีระหว่างไทยกับเขตบริหารพิเศษฮ่องกง และหารือเรื่องการเข้าร่วม RCEP ของฮ่องกง 

1.20 อธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ หารือร่วมกับอุปทูตรักษาการในต าแหน่งเอกอัครราชทูตวิสามัญ
ผู้มีอ านาจเต็มแห่งยูเครนประจ าประเทศไทย (Mr. Pavlo Orel) เมื่อวันที่ 10 กุมภาพันธ์ 2565 ณ กระทรวงพาณิชย์ในประเด็น
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ความร่วมมือทางเศรษฐกิจและการค้าระหว่างไทยและยูเครน และการเป็นเจ้าภาพจัดการประชุม JTC ไทย-ยูเครน ครั้งที่ 1 
ณ กรุงเทพฯ  

1.21 รองอธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (นางสาวโชติมา เอ่ียมสวัสดิกุล) เป็นหัวหน้าผู้แทนไทยเข้าร่วม
ประชุมเจ้าหน้าที่อาวุโสด้านเศรษฐกิจอาเซียน (SEOM) ครั้งที่ 1/53 ระหว่างวันที่ 21-22 และ 24 กุมภาพันธ์ 2565 
ผ่านระบบการประชุมทางไกล ภายใต้แนวคิด “ASEAN A.C.T. : Addressing Challenges Together” โดยที่ประชุมฯ 
เห็นชอบในหลักการประเด็นด้านเศรษฐกิจที่กัมพูชาในฐานะประธานอาเซียนเสนอให้ด าเนินการให้ส าเร็จภายในปี 2565 
รวม 19 ประเด็น อาทิ การเริ่มเจรจายกระดับความตกลงการค้าสินค้าของอาเซียน การสรุปการเจรจายกระดับความตกลง
การค้าเสรีอาเซียน-ออสเตรเลีย-นิวซีแลนด์ และการมีผลใช้บังคับของความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาค (RCEP) 
กับทุกประเทศ เป็นต้น รวมทั้งไดห้ารือแผนการท างานกับประเทศคู่เจรจาทั้งหมดของอาเซียน โดยเฉพาะอาเซียน-แคนาดา  

1.22 รองอธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (นายดวงอาทิตย์ นิธิอุทัย) หารือร่วมกับ Mr. Richard Andrew 
กรรมการบริหารของ Conference of Asia Pacific Express Carriers (CAPEC) และ Mr. Carlos Grau Tanner ผู้อ านวยการ
บริหารของ Global Express Association (GEA) และกลุ่มผู้ให้บริการขนส่งด่วนระหว่างประเทศ ได้แก่ DHL FedEx และ UPS 
เมื่อวันที่ 25 กุมภาพันธ์ 2565 ผ่านระบบการประชุมทางไกล เพ่ือแลกเปลี่ยนความเห็น และน าเสนอแนวทางอ านวยความ
สะดวกในการผ่านสินค้าของประเทศสมาชิกภายใต้กรอบความร่วมมือทางเศรษฐกิจเอเชีย-แปซิฟิค (APEC) ให้รวดเร็วมากขึ้น  

1.23 รองอธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (นางสาวโชติมา เอ่ียมสวัสดิกุล) เป็นหัวหน้าผู้แทนไทยเข้าร่วมการ
ประชุมคณะท างานระดับสูงว่าด้วยการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจของอาเซียน (HLTF-EI) เมื่อวันที่ 2 มีนาคม 2565 ผ่านระบบ
การประชุมทางไกล เพ่ือร่วมกันก าหนดทิศทางการด าเนินงานระยะยาวด้านเศรษฐกิจของอาเซียน โดยให้ความส าคัญกับการ
จัดท าวิสัยทัศน์อาเซียนภายหลังปี 2568 การขับเคลื่อนแผนยุทธศาสตร์ของอาเซียนว่าด้วยการปฏิวัติอุตสาหกรรม ครั้งที่ 4 
(4IR) และประเด็นเศรษฐกิจหมุนเวียนเพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืน รวมทั้งหารือเรื่องความสัมพันธ์กับภาคีและองค์กรนอก
ภูมิภาค  เช่น แนวทางความร่วมมือระหว่างอาเซียนและสภาเศรษฐกิจโลก (World Economic Forum) ในอนาคต 

1.24 ผู้ช่วยรัฐมนตรีประจ ากระทรวงพาณิชย์ (นายสรรเสริญ สมะลาภา) เป็นผู้แทนไทยเข้าร่วมประชุมรัฐมนตรี
เศรษฐกิจอาเซียนอย่างไม่เป็นทางการ (AEM Retreat) ครั้งที่ 28 และการประชุมที่เกี่ยวข้อง ผ่านระบบการประชุมทางไกล 
เมื่อวันที่ 16 มีนาคม 2565 โดยที่ประชุมเห็นชอบมาตรการส าคัญด้านเศรษฐกิจที่กัมพูชาในฐานะประธานอาเซียนต้องการ
ผลักดันให้บรรลุผลส าเร็จในปีนี้ รวม 19 ประเด็น และได้หารือแนวทางการฟื้นฟูเศรษฐกิจในภูมิภาคจากปัญหาโควิด-19 
รวมทั้งได้หารือถึงผลกระทบทางเศรษฐกิจจากสถานการณ์รัสเซีย-ยูเครนที่มีต่ออาเซียน  
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1.25 ปลัดกระทรวงพาณิชย์ หารือร่วมกับเอกอัครราชทูตมองโกเลียประจ าประเทศไทย (H.E. Mr. Tumar Amarsanaa) 
เมื่อวันที่ 5 เมษายน 2565 ณ กระทรวงพาณิชย์ เพื่อหาแนวทางกระชับความสัมพันธ์ทางการค้า การลงทุนระหว่าง
ไทยกับมองโกเลีย และจัดตั้งกลไกหารือทางการค้าทวิภาคีระหว่างกัน โดยสองฝ่ายอาจพิจารณาจัดท าบันทึกความเข้าใจ 
(MOU) เพ่ือจัดตั้งคณะกรรมการร่วมทางการค้า (Joint Trade Committee: JTC) 

1.26 รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ ประชุมคณะกรรมการร่วมทางการค้า (JTC) ไทย - เวียดนาม 
ครั้งที่ 4 ร่วมกับรัฐมนตรีว่าการกระทรวงอุตสาหกรรมและการค้าเวียดนาม (H.E. Mr. Nguyen Hong Dien) ระหว่างวันที่ 
19 – 20 เมษายน 2565 ณ โรงแรมอนันตรา สยาม กรุงเทพฯ เพ่ือหารือ และแลกเปลี่ยนความคิดเห็นเพ่ือเสริมสร้างความ
ร่วมมือในสาขาต่างๆ อาทิ การส่งเสริมการค้า การลงทุน ทรัพย์สินทางปัญญา และการแก้ไข ปัญหาอุปสรรคทางการค้า 
ทั้งนี้ ปี 2564 (2021) การค้าระหว่างไทยกับเวียดนาม มีมูลค่าประมาณ 20,000 ล้านเหรียญสหรัฐ ซึ่งจากการหารือได้
ก าหนดเป้าหมายมูลค่าการค้าระหว่างกันประมาณ 25,000 ล้านเหรียญสหรัฐ ในปี 2568 (2025) 

1.27 รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ พร้อมด้วยรัฐมนตรีว่าการกระทรวงเศรษฐการภูฏาน (H.E. 
Mr. Lyonpo Loknath Sharma) เป็นประธานร่วมการประชุมคณะกรรมการร่วมทางการค้า (JTC) ไทย - ภูฎาน ครั้งที่ 4 
ระหว่างวันที่ 27 – 28 เมษายน 2565 ณ โรงแรมดุสิตธานี ลากูน่า ภูเก็ต เพื่อส่งเสริมความร่วมมือทางเศรษฐกิจ 
อาทิ การค้า การลงทุน การเกษตร หัตถกรรม และการท่องเที่ยว รวมทั้งให้ความช่วยเหลือทางวิชาการที่ภูฏานสนใจ เช่น การพัฒนา
ระบบการค้าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (e - Commerce) การพัฒนา SME การถ่ายทอดองค์ความรู้เรื่องการขึ้นทะเบียนสินค้าสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indication: GI) และความเป็นไปได้ต่อการจัดท าความตกลงสิทธิพิเศษทางการค้า (Preferential 
Trade Agreement: PTA) ไทย – ภูฏาน โดยตั้งเป้าเพ่ิมมูลค่าการค้าระหว่างไทย - ภูฏาน ในปี 2568 เป็น 3,600 ล้านบาท 

1.28 อธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ หารือร่วมกับผู้ช่วยผู้แทนการค้าของสหรัฐฯ ประจ าภูมิภาคเอเชียตะวันออก
เฉียงใต้และแปซิฟิก (Ms. Dawn Shackleford) เมื่อวันที่ 3 พฤษภาคม 2565 ในประเด็นความร่วมมือและการขยายการค้า 
การลงทุนระหว่างกัน รวมถึงประเด็นที่เกี่ยวข้องกับการค้าในการประชุม TIFA และได้หารือเรื่องกรอบความร่วมมือเศรษฐกิจอินโด - 
แปซิฟิก (Indo-Pacific Economic Framework: IPEF) ที่สหรัฐอเมริกามีแผนจะหารือระดับเจ้าหน้าที่อาวุโสของประเทศพันธมิตร 
และมีแผนจะประกาศ (launch) กรอบความร่วมมือ IPEF ในช่วงปลายเดือนพฤษภาคม ทั้งนี้ เมื่อวันที่ 23 พฤษภาคม 2565 
นายกรัฐมนตรี (พลเอก ประยุทธ์ จันทร์โอชา) ได้ร่วมเปิดตัว (launch) การด าเนินงานเรื่องกรอบความร่วมมือฯ ผ่านระบบ
ประชุมทางไกล ซึ่งจัดขึ้น ณ กรุงโตเกียว ประเทศญี่ปุ่น 
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1.29 ผู้ช่วยรัฐมนตรีประจ ากระทรวงพาณิชย์ (นายสรรเสริญ สมะลาภา) เป็นหัวหน้าผู้แทนไทย และรองอธิบดีกรมเจรจา
การค้าระหว่างประเทศ (นางสาวโชติมา เอ่ียมสวัสดิกุล) เข้าร่วมประชุมรัฐมนตรีเศรษฐกิจอาเซียนสมัยพิเศษ (AEMs’ Special 
Meeting) ณ เกาะบาหลี ประเทศอินโดนีเซีย เมื่อวันที่ 18 พฤษภาคม 2565 โดยที่ประชุมได้ร่วมกันผลักดันประเด็นส าคัญภายใต้
แนวคิด “ASEAN A.C.T.: Addressing Challenge Together” ของกัมพูชาในฐานะประธานอาเซียนของปี 2565 และเห็นควรให้
ความส าคัญกับเทคโนโลยีดิจิทัลและการพัฒนาอย่างยั่งยืน ซึ่งเป็นไปในทิศทางเดียวกันกับแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจของไทย
ในปัจจุบัน   

1.30 รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ หารือร่วมกับรัฐมนตรี และผู้แทนด้านการค้าจากกลุ่มเอเปค 
โดยมีปลัดกระทรวงพาณิชย์ และผู้บริหารกระทรวงฯ เข้าร่วม ระหว่างวันที่ 19 – 22 พฤษภาคม 2565 ณ โรงแรม
เซ็นทารา แกรนด์ แอท เซ็นทรัลเวิลด์ ดังนี้  

1) วันที่ 19 พฤษภาคม 2565 : รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์และการพัฒนาเศรษฐกิจฮ่องกง (Mr. Edward 
Yau,The Secretary for Commerce and Economic Development) หารือในประเด็น อาทิ การส่งเสริมการค้าและบริการ
ระหว่างไทย-ฮ่องกงในช่วงฟ้ืนตัว จากสถานการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 ความคืบหน้าล่าสุดของการด าเนินการตามความ 
ตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาค (RCEP) และการเข้าร่วม RCEP ของฮ่องกง 

2) วันที่ 20 พฤษภาคม 2565 : ผู้แทนการค้าของสหรัฐฯ หรือ USTR  (Ambassador Katherine Tai) หารือในประเด็น 
ได้แก่ ไทยขอให้สหรัฐฯ ถอดไทยออกจากบัญชีจับตามอง (Watch List: WL) ด้านทรัพย์สินทางปัญญา และขอให้สหรัฐฯ สนับสนุน
ให้ไทยเป็นแหล่งผลิตวัตถุดิบและแหล่งลงทุนด้านการผลิตวัตถุดิบทั้งขั้นต้นและขั้นกลาง ตามนโยบาย “ซัพพลายอเมริกา” ของ
ประธานาธิบดีไบเดน รวมทั้งการลงทุนในไทย เช่น การผลิตแบตเตอรี่ที่ใช้ในรถยนต์ไฟฟ้า การลงทุนด้านวัตถุดิบเกี่ยวกับอาหาร ยา 
และการลงทุนด้านเซมคิอนดักเตอร์ เป็นต้น นอกจากนี้ สหรัฐฯ ไดก้ล่าวสนับสนุนการเป็นเจ้าภาพเอเปคของประเทศไทยในปีนี้  

3) วันที่ 21 พฤษภาคม 2565 : รัฐมนตรีว่าการกระทรวงเศรษฐกิจการค้าและอุตสาหกรรมญี่ปุ่น (Mr. Hagiuda 
Koichi) โดยญี่ปุ่นแจ้งนโยบายส่งเสริมการลงทุนระหว่างเอเชียกับญี่ปุ่นเพ่ืออนาคต (นโยบาย Japan Investing for the Future) 
ซึ่งเป็นนโยบายที่ญี่ปุ่นต้องการเข้าร่วมลงทุนกับภูมิภาคเอเชียมากขึ้น โดยมุ่งเน้นการลงทุนที่ใช้นวัตกรรม ซึ่งไทยเป็นหนึ่ง
ในเป้าหมาย โดยเชิญชวนให้นักลงทุนญี่ปุ่นเข้ามาลงทุนในไทย และร่วมทุนกับนักลงทุนไทยมากขึ้น ขณะเดียวกันไทยขอให้ญี่ปุ่น
ช่วยดูแลบริษัทไทยรายส าคัญกว่า 30 รายที่ลงทุนในประเทศญี่ปุ่น ทั้งนี้ สองฝ่ายเห็นพ้องที่จะเพ่ิมการใช้สิทธิประโยชน์
จากความตกลง RCEP ให้มากขึ้น โดยญี่ปุ่นมีการใช้สิทธิประโยชน์ฯ ในการส่งออกสินค้าส าคัญ โดยเฉพาะชิ้นส่วนยานยนต์และ
อาหารส าเร็จรูป ขณะที่ ไทยใช้ประโยชน์ฯ ในการส่งออกสินค้าส าคัญ อาทิ อาหารและสิ่งทอ  
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               4) วันที่ 22 พฤษภาคม 2565 : รัฐมนตรีการค้าระหว่างประเทศส่งเสริมการส่งออกธุรกิจขนาดเล็ก และการพัฒนา
เศรษฐกิจของแคนาดา (Ms. Mary Ng) หารือเพ่ือกระชับความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจ โดยไทยขอให้แคนาดาสนับสนุนการน าเข้า
ข้าวหอมมะลิ และข้าวเพ่ือสุขภาพ นอกจากนี้ ทั้งสองฝ่ายได้เน้นย้ าถึงความส าคัญของผู้ประกอบการ MSMEs และกลุ่ม
เปราะบางที่ต้องให้ความช่วยเหลือเป็นพิเศษในช่วงสถานการณ์โควิด-19 และหารือถึงการเจรจา FTA อาเซียน-แคนาดา 
โดยพร้อมผลักดันให้การเจรจาบรรลุผลโดยเร็ว  
               5) วันที่ 21 – 22 พฤษภาคม 2565 : ประชุมรัฐมนตรีการค้าเอเปค (Ministers Responsible for Trade Meeting: 
MRT) โดยมรีองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายจุรินทร์ ลักษณวิศิษฏ์) เป็นประธาน มีรัฐมนตรีการค้าจาก 
20 เขตเศรษฐกิจ (ออสเตรเลีย บรูไนดารุสซาลาม แคนาดา ชิลี จีน จีนฮ่องกง อินโดนีเซีย ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ มาเลเซีย เม็กซิโก 
นิวซีแลนด์ ปาปัวนิวกินี เปรู ฟิลิปปินส์ รัสเซีย สิงคโปร์ จีนไทเป สหรัฐอเมริกา และเวียดนาม) เข้าร่วมประชุม ซึ่งที่ประชุมได้
สนับสนุน“การเปิดกว้างสร้างสัมพันธ์ เชื่อมโยงกันสู่สมดุล” (Open. Connect. Balance). โดยเน้นย้ าความส าคัญของระบบการค้า
พหุภาคี และการเร่งรัดให้การเจรจา WTO มีความคืบหน้าในประเด็นส าคัญ รวมทั้งส่งเสริมให้มีการน าแนวคิดเศรษฐกิจชีวภาพ 
เศรษฐกิจหมุนเวียนและเศรษฐกิจสีเขียว (BCG) มาปรับใช้ในธุรกิจและการสร้างสภาพแวดล้อมทางธุรกิจที่เปิดให้ทุกภาค
ส่วนเข้ามามสี่วนร่วม โดยเฉพาะผู้ประกอบการขนาดเล็กและขนาดย่อม (MSMEs) สตรี และผู้เปราะบาง เพ่ือให้มีส่วนร่วมในห่วงโซ่
คุณค่าโลก (GVCs) และการเปลี่ยนผ่านไปสู่รูปแบบธุรกิจที่มีนวัตกรรมและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
    1.31 อธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ หารือร่วมกับเอกอัครราชทูตสาธารณรัฐอาหรับอียิปต์ประจ าประเทศ
ไทย (H.E. Mr. Moustapha Mahmound Moustapha Elkouny) เมื่อวันที่ 7 มิถุนายน.2565 ณ กระทรวงพาณิชย์ 
เพ่ือส่งเสริมการค้า การลงทุนระหว่างไทย - สาธารณรัฐอียิปต์ นอกจากนี้ ฝ่ายไทยได้ติดตามความคืบหน้าการพิจารณา        ร่าง 
MoU ว่าด้วยการจัดตั้ง JTC ไทย-อียิปต์ และหารือเรื่องร่างแผนปฏิบัติการร่วมระยะ 5 ปี เพ่ือส่งเสริมความร่วมมือด้าน
เศรษฐกิจของสองประเทศในหลายสาขา  
    1.32 เอกอัครราชทูตผู้แทนถาวรไทยประจ าองค์การการค้าโลกและองค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก (นางพิมพ์ชนก 
พิตต์ฟีลด์) และอัครราชทูต (ฝ่ายการพาณิชย์) คณะผู้แทนถาวรไทยประจ าองค์การการค้าโลกและองค์การทรัพย์สินทาง
ปัญญาโลก (นายรัชวิชญ์ ปิยะปราโมทย์) เป็นผู้แทนฝ่ายไทย เข้าร่วมการประชุมรัฐมนตรีอย่างไม่เป็นทางการ (Informal 
Ministerial Meeting – IMM) เรื่องกรอบความร่วมมือทางเศรษฐกิจอินโด-แปซิฟิก (Indo-Pacific Economic Framework – 
IPEF) เมื่อวันที่ 11 มิถุนายน. 2565 ณ กรุงปารีส ประเทศฝรั่งเศส โดยมี Ms. Catherine Tai ผู้แทนการค้าสหรัฐฯ (USTR) 
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เป็นประธาน และรัฐมนตรีหรือผู้แทนจาก 13 ประเทศ เข้าร่วม เพ่ือหารือแนวทางการด าเนินการจัดท ากรอบความร่วมมือ 
IPEF ภายใต้เสาการค้า (IPEF trade pillar)  
    1.33 ปลัดกระทรวงพาณิชย์ หารือร่วมกับเอกอัครราชทูตสาธารณรัฐตุรกีประจ าประเทศไทย (H.E. Ms. Serap 
Ersoy) เมื่อวันที่ 13 มิถุนายน 2565 ณ กระทรวงพาณิชย์ ในประเด็นการเสริมสร้างความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจการค้า
ระหว่างกัน และเตรียมการส าหรับการประชุมเจรจาจัดท าความตกลงการค้าเสรี (FTA) ไทย – ตุรกี ครั้งที่ ๘  
    1.34 เอกอัครราชทูตผู้แทนถาวรไทยประจ าองค์การการค้าโลกและองค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก (นางพิมพ์ชนก 
พิตต์ฟีลด์) และอัครราชทูต (ฝ่ายการพาณิชย์) คณะผู้แทนถาวรไทยประจ าองค์การการค้าโลกและองค์การทรัพย์สินทาง
ปัญญาโลก (นายรัชวิชญ์ ปิยะปราโมทย์) เป็นผู้แทนฝ่ายไทย เข้าร่วมการประชุมรัฐมนตรีองค์การการค้าโลกสมัยสามัญ
ครั้งที่ 12 (MC12) เมื่อวันที่ 12-17 มิถุนายน 2565 ณ สมาพันธรัฐสวิส โดยที่ประชุมมีข้อตัดสินใจเกี่ยวกับแนว
ทางการด าเนินงานในเรื่องส าคัญ อาทิ แผนการด าเนินงานเกี่ยวกับเศรษฐกิจขนาดเล็ก แนวทางฉุกเฉินเพ่ือรับมือกับ
ความไม่มั่นคงทางอาหาร และการไม่ใช้มาตรการห้ามหรือจ ากัดการส่งออกสินค้าภายใต้โครงการอาหารโลกที่มี
วัตถุประสงค์ด้านมนุษยธรรม (World Food Programme: WFP) รวมถึงปฏิญญารัฐมนตรี (Ministerial Declaration) 
อาทิ การด าเนินงานของ WTO เพ่ือรับมือกับโรคโควิด – 19 และโรคระบาดในอนาคต 
    1.35 รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ เข้าร่วมพิธีประกาศเริ่มการเจรจาความตกลงการค้า
เสรีไทย-สมาคมการค้าเสรีแห่งยุโรป (EFTA) กับผู้แทนของ 4 ประเทศสมาชิก EFTA (สวิตเซอร์แลนด์ นอร์เวย์ 
ไอซ์แลนด์ และลิกเตนสไตน์) เมื่อวันที่ 20 มิถุนายน 2565 ณ สาธารณรัฐไอซ์แลนด์ ซึ่งการประกาศเจรจา FTA ไทย-
EFTA เป็นการแสดงเจตนารมณ์และความมุ่งมั่นร่วมกันของทั้งสองฝ่าย เพ่ือให้การเจรจาจัดท าความตกลง FTA ประสบความส าเร็จ 
และเป็นการให้ความส าคัญต่อการยกระดับความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจ การค้า และการลงทุนระหว่างไทยและ EFTA  
    1.36 รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายจุรินทร์ ลักษณวิศิษฏ์) และรัฐมนตรีด้านนโยบาย
การค้า (Ms. Penny Mordaunt) เป็นประธานร่วมในการประชุมคณะท างานร่วมด้านเศรษฐกิจและการค้า (Joint Economic 
and Trade Committee: JETCO) ไทย-สหราชอาณาจักร ครั้งที่ ๑ เมื่อวันที่ 21 มิถุนายน 2565 ณ สหราชอาณาจักร 
เพ่ือหารือร่วมกันในประเด็น อาท ิการเกษตร อาหารและเครื่องดื่ม ดิจิทัล การลงทุน การค้าและการเงิน การรับรองแผนการ
ด าเนินงาน (Workplan) เพ่ือก าหนดกิจกรรม/รูปแบบความร่วมมือที่จะบรรลุเป้าหมายร่วมกันอย่างเป็นรูปธรรม เป็นต้น 
    1.37 ผู้ช่วยรัฐมนตรีประจ ากระทรวงพาณิชย์ (นายสรรเสริญ สมะลาภา)  หารือร่วมกับผู้ช่วยประจ ากระทรวง       
การต่างประเทศ และความร่วมมือระหว่างประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ด้านเศรษฐกิจและการค้า (H.E. Mr. Abdulnasser 
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Jamal Alshaali) เมื่อวันที่ 20 มิถุนายน 2565 ณ กระทรวงพาณิชย์ เพ่ือหารือเกี่ยวกับโอกาสในการค้าและการลงทุน
ระหว่างไทยและสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (UAE) ผ่านความร่วมมือรูปแบบต่างๆ อาท ิการจัดท าความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจ 
(Comprehensive Economic Partnership Agreement: CEPA) การจัดตั้งคณะกรรมการร่วมทางการค้า (Joint Trade 
Committee: JTC) ไทย – UAE โดยไทยได้เสนอร่าง MOU ให้ฝ่าย UAE พิจารณาเมื่อเดือนกุมภาพันธ์ 2565 (3) การจัดตั้ง
สภาธุรกิจร่วม (Joint Business Council) ไทย – UAE ซึ่งไทยได้เสนอร่าง MOU ให้ฝ่าย UAE พิจารณาเมื่อเดือนเมษายน 
2565 ซึ่งเป็นการจัดตั้งสภาธุรกิจร่วมระหว่างหอการค้าไทยและสภาหอการค้าแห่งประเทศไทยและสมาพันธ์หอการค้าและ
อุตสาหกรรมของ UAE  
    1.38 รองอธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (นางสาวโชติมา เอ่ียมสวัสดิกุล) เข้าร่วมประชุมคณะกรรมการร่วม
ก ากับการด าเนินงานภายใต้ความตกลงการค้าเสรีอาเซียน-จีน (ACFTA-JC) ครั้งที่ 15 และการประชุม Special ACFTA-JC 
ครั้งที่ 2 ผ่านระบบการประชุมทางไกล ระหว่างวันที่ 4 - 5 กรกฎาคม 2565 เพ่ือติดตามการด าเนินการตามความตกลง
การค้าเสรี (FTA) การแก้ไขปัญหาและอุปสรรคต่างๆ ที่ส่งผลกระทบต่อการค้า เเละแนวทางการยกระดับความตกลงให้
ทันสมัย ปัจจุบันอาเซียนกับจีนอยู่ระหว่างหารือเพ่ือยกระดับความตกลง ACFTA โดยจะต้องด าเนินการ ได้แก่ เจรจาเปิด
ตลาดสินค้าเพ่ิมเติม เปิดเสรีและคุ้มครองการลงทุน รวมทั้งหารือความร่วมมือในสาขาอ่ืนๆ ที่อยู่ในความสนใจของ
ทั้งสองฝ่าย อาท ิการอ านวยความสะดวกทางการค้า การส่งเสริม MSMEs เศรษฐกิจดิจิทัล และเศรษฐกิจสีเขียว เป็นต้น 
ทั้งนี้ จะต้องเร่งด าเนินการศึกษาตามประเด็นข้างต้นให้แล้วเสร็จก่อนเสนอให้รัฐมนตรีเศรษฐกิจอาเซียน-จีน ให้ความเห็นชอบ
ในเดือนกันยายนนี้ เพ่ือให้สามารถประกาศเริ่มการเจรจาต่อไป 
    1.39 รองอธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (นางสาวโชติมา เอ่ียมสวัสดิกุล) เข้าร่วมประชุมคณะกรรมาธิการร่วม
ว่าด้วยความร่วมมือทวิภาคี (Joint Commission for Bilateral Cooperation: JC) ไทย - มาเลเซีย ระหว่างวันที่ 9 - 10 
สิงหาคม 2565 ณ โรงแรมอนันตรา สยาม กรุงเทพฯ เพื่อหารือแนวทางส่งเสริมความร่วมมือทวิภาคี ให้แน่นแฟ้น 
ภายใต้แนวคิดเสริมสร้างความยืดหยุ่น ฟ้ืนตัวได้ในช่วงเวลาแห่งความท้าทาย เสริมสร้างความเป็นเพ่ือนบ้านที่ดี และส่งเสริม
ความร่วมมือด้านสันติภาพ ความมั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืนของทั้งสองประเทศ รวมถึงประชาคมอาเซียน  
    1.40 อธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ หารือร่วมกับเอกอัครราชทูตนิวซีแลนด์ประจ าประเทศไทย (H.E. Mr. Jonathan 
Kings) เมื่อวันที่ 17 สิงหาคม 2565 ณ กระทรวงพาณิชย์ ในประเด็นด้านความสัมพันธ์ทางการค้าระหว่างไทย-นิวซีแลนด์ 
โดยเฉพาะการเชื่อมโยงห่วงโซ่อุปทาน ซึ่งจะช่วยสนับสนุนการฟ้ืนฟูและส่งเสริมการค้าภายหลังวิกฤตโควิด-19 และในอนาคต 
รวมทั้งหารือเกี่ยวกับความตกลงการค้าเสรีที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ ความตกลง RCEP และ AANZFTA เป็นตน้ 
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    1.41 รองอธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (นางสาวโชติมา เอ่ียมสวัสดิกุล) เข้าร่วมประชุมคณะท างานระดับสูง
ว่าด้วยการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจของอาเซียน (High Level Task Force on ASEAN Economic Integration: HLTF-EI) 
ระหว่างวันที่ 18 - 20 สิงหาคม 2565 ณ ราชอาณาจักรกัมพูชา เพ่ือขับเคลื่อนประเด็นเชิงยุทธศาสตร์ของอาเซียนที่จะ
ผลักดันการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจทั้งในปัจจุบันและอนาคต และจัดท าเป็นข้อเสนอแนะต่อที่ประชุมรัฐมนตรีเศรษฐกิจ
อาเซียน ครั้งที่ 54 ซึ่งจะจัดขึ้นระหว่างวันที่ 13 - 15 กันยายน 2565 
    1.42 อธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ หารือร่วมกับเอกอัครราชทูตราชอาณาจักรโมร็อกโกประจ าประเทศไทย 
(H.E. Mr. Abderrahim Rahhaly) เมื่อวันที่ 19 สิงหาคม 2565 ณ กระทรวงพาณิชย์ ในประเด็นความสัมพันธ์ทางการค้า
และการลงทุนไทย - โมร็อกโก ซึ่งปัจจุบันโมร็อกโกอยู่ในช่วงฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ โดยมุ่งเน้นความส าคัญของภาคเกษตรกรรม 
การท่องเที่ยว อุตสาหกรรมยานยนต์ และภาคบริการ 
    1.43 รองอธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (นางสาวโชติมา เอ่ียมสวัสดิกุล) เข้าร่วมประชุมคณะกรรมการร่วม
ภายใต้ความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจอาเซียน-ญี่ปุ่น (ASEAN-Japan Economic Partnership Joint Committee: AJCEP–JC) 
ครั้งที่ 20 เมื่อวันที่ 24 สิงหาคม 2565 ผ่านระบบการประชุมทางไกล เพ่ือหารือเรื่องการมีผลบังคับใช้ของพิธีสารฉบับที่หนึ่ง 
เพ่ือแก้ไขความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจอาเซียน–ญี่ปุ่น (AJCEP) ต่อองค์การการค้าโลก (WTO) การจัดตั้งคณะอนุกรรมการ
ด้านการค้าบริการและการลงทุน การบังคับใช้พิกัดศุลกากรของกฎถิ่นก าเนิดสินค้าเฉพาะราย (PSRs) เป็นระบบฮาร์โมไนซ์ 
ฉบับปี 2017 (HS 2017) และแนวทางแลกเปลี่ยนข้อมูลการใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้าภายใต้ AJCEP รวมทั้ง
ความเป็นไปได้ในการแลกเปลี่ยนข้อมูลอัตราภาษีและมูลค่าการน าเข้ารายพิกัดสินค้าของแต่ละประเทศภาคี โดยเฉพาะข้อมูล
การใช้สิทธิประโยชน์ทางภาษีภายใต้ความตกลง AJCEP  
    1.44 รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายสินิตย์ เลิศไกร) และผู้ช่วยรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ของจีน 
(นายหลี่ เฟย) เป็นประธานร่วมในการประชุมคณะอนุกรรมาธิการว่าด้วยการค้าและการลงทุน (Sub - Committee on Trade 
and Investment: Sub-Committee) ไทย-จีน ครั้งที่ 2 เมื่อวันที่ 24 สิงหาคม 2565 ผ่านระบบการประชุมทางไกล เพ่ือหารือ
ประเด็นด้านเศรษฐกิจการค้า และการลงทุนระหว่างไทย - จีน การเตรียมการประชุมคณะกรรมการร่วมว่าด้วยการค้า 
การลงทุน และความร่วมมือทางเศรษฐกิจไทย - จีน (JC เศรษฐกิจ ไทย – จีน) ในระดับรองนายกรัฐมนตรี ทั้งนี้ ไทยได้
ผลักดันประเด็นส าคัญ อาทิ การเปิดตลาดสินค้าไทยไปจีน ได้แก่ รังนก โคเนื้อมีชีวิต อินทผาลัม สละ และเสาวรสสีม่วง 
การเร่งสร้างลานตรวจสอบสินค้าผลไม้ที่ด่านรถไฟโม่ฮาน ซึ่งเป็นจุดเชื่อมต่อเส้นทางรถไฟลาว - จีน เพ่ือช่วยระบาย
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การจราจรแออัดที่ด่านโหยวอ้ีกวน รวมทั้งขอให้จีนผ่อนปรนมาตรการส่งออกสินค้าปุ๋ยเคมี เพ่ือให้ผู้ประกอบการไทยสามารถ
น าเข้าปุ๋ยจากจีนได้เร็วข้ึน โดยฝ่ายจีนพร้อมให้การสนับสนุนและมอบหมายหน่วยงานที่เกี่ยวข้องหารือกันต่อไป 
    1.45 รองอธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (นางสาวโชติมา เอ่ียมสวัสดิกุล) เข้าร่วมประชุมคณะกรรมการร่วม 
RCEP (RCEP Joint Committee: RJC) ครั้งที่ 2 เมื่อวันที่ 25 สิงหาคม 2565 ผ่านระบบประชุมทางไกล เพ่ือติดตาม    
ความคืบหน้าการมีผลใช้บังคับของความตกลง RCEP และการให้สัตยาบันความตกลง RCEP ซึ่งฟิลิปปินส์และอินโดนีเซียอยู่
ระหว่างด าเนินกระบวนการภายในประเทศ รวมทั้งการปรับโอนพิกัดอัตราศุลกากร จาก HS 2012 เป็น HS 2017 และ 
HS 2017 เป็น HS 2022 
    1.46 อธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ และอธิบดีกรมเอเชียตะวันออกเฉียงใต้และโอเชียเนีย กระทรวงการค้า
และอุตสาหกรรมสิงคโปร์ (นายโฮ จี ฮิน) เป็นประธานร่วมการประชุม Singapore-Thailand Enhanced Economic 
Relationship (STEER) ครั้งที่ 6 ระดับเจ้าหน้าที่อาวุโส เมื่อวันที่ 26 สิงหาคม 2565 ณ โรงแรมอนันตรา สยาม กรุงเทพฯ 
เพ่ือหารือความร่วมมือทางเศรษฐกิจการค้าระหว่างกันในประเด็นต่างๆ อาทิ การเกษตร การลงทุน ทรัพย์สินทางปัญญา 
เศรษฐกิจดิจิทัล และการท่องเที่ยว 
    1.47 รองอธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (นางสาวโชติมา เอ่ียมสวัสดิกุล) หารือร่วมกับอธิบดีกรมนโยบาย
เศรษฐกิจต่างประเทศ II กระทรวงอุตสาหกรรมและการค้า สาธารณรัฐเช็ก (Mr. Richard Hlavaty) เมื่อวันที่ 31 สิงหาคม 
2565 ณ กระทรวงพาณิชย์ เพ่ือเตรียมความพร้อมในการเข้าร่วมประชุมคณะกรรมาธิการร่วมว่าด้วยความร่วมมือทางเศรษฐกิจ
ไทย - สาธารณรัฐเช็ก (The Joint Commission on Economic Cooperation: JEC) ครั้งที่ 3 ที่สาธารณรัฐเช็กจะเป็น
เจ้าภาพในไตรมาสแรกของปี 2566 ซึ่งจะช่วยขยายโอกาสทางการค้าและการลงทุนให้กับธุรกิจไทย ช่วยการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ
ของประเทศหลังโควิด-19 และเสริมสร้างความร่วมมือทุกด้าน โดยเฉพาะด้านอุตสาหกรรม เช่น ยานยนต์ สุขภาพ และเกม 
    1.48 รองอธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (นางสาวโชติมา เอ่ียมสวัสดิกุล) เป็นหัวหน้าผู้แทนไทย เข้าร่วม
ประชุมคณะกรรมการเจรจาความตกลงการค้าเสรีอาเซียน - แคนาดา (ACAFTA Trade Negotiating Committee) ครั้งที่ 1 
เมื่อวันที่ 30 สิงหาคม – 1 กันยายน 2565 ผ่านระบบประชุมทางไกล เพ่ือเจรจาจัดท าความตกลงการค้าเสรีอาเซียน -
แคนาดา (ACAFTA) และติดตามความคืบหน้าการเจรจาของคณะท างานเจรจากลุ่มต่างๆ จ านวน 17 กลุ่ม รวมทั้ง  
หารือร่วมกับผู้เชี่ยวชาญที่เกี่ยวข้องในประเด็นที่ยังไม่สามารถหาข้อสรุปถึงขอบเขตการเจรจาได้ (Outstanding Issues) ได้แก่ 
แรงงาน (Labour) สิ่งแวดล้อม (Environment) และการค้าที่ให้ความส าคัญกับทุกภาคส่วน (Inclusive Trade) 
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     1.49 รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายจุรินทร์ ลักษณวิศิษฏ์) และรัฐมนตรีว่าการกระทรวง
การต่างประเทศมองโกเลีย (Mrs. Battsetseg Batmunkh) เป็นประธานร่วมการประชุมคณะกรรมการร่วมทางการค้า (Joint 
Trade Committee: JTC) ไทย - มองโกเลีย ครั้งที่ 1 ระหว่างวันที่ 3 - 7 กันยายน 2565 ณ กรุงอูลานบาตาร์ ประเทศมองโกเลีย 
โดยทั้งสองฝ่ายตั้งเป้าหมายมูลค่าการค้าร่วมกัน 100 ล้านเหรียญสหรัฐ และเป้าหมายการลงทุน 1,500 ล้านเหรียญสหรัฐ ภายในปี 
2570 และยินดทีี่จะให้ความร่วมมือในสาขาที่สนใจร่วมกันต่อไป อาทิ การเกษตร อาหาร การท่องเที่ยวรวมถึงโลจิสติกส์ 
ทั้งนี้ ประเทศไทยได้เชิญผู้น าเข้า นักธุรกิจและนักลงทุนมองโกเลีย เข้าร่วมงานแสดงสินค้าส าคัญของประเทศที่จะจัดขึ้น
ในปี 2566 อาทิ งาน STYLE Bangkok (วันที่ 22 - 26 มีนาคม 2566) งาน THAIFEX – Anuga Asia (วันที่ 23 - 27 
พฤษภาคม 2566 และงาน Bangkok Gems & Jewelry Fair (เดือนกันยายน 2566)  
     1.50 ผู้ช่วยรัฐมนตรีประจ ากระทรวงพาณิชย์ (ดร.สรรเสริญ สมะลาภา) เข้าร่วมประชุมรัฐมนตรีเศรษฐกิจอาเซียน 
(ASEAN Economic Minister: AEM) ครั้งที่ 54 ระหว่างวันที่ 14 - 15 กนัยายน 2565 ณ จังหวัดเสียมราฐ ราชอาณาจักร
กัมพูชา โดยที่ประชุมมีมติส าคัญเรื่องการด าเนินการร่วมกันเพ่ือฟ้ืนฟูเศรษฐกิจของภูมิภาคและการเตรียมการอาเซียนในด้าน
เศรษฐกิจดิจิทัล อาทิ แผนการฟ้ืนฟูที่ครอบคลุมของอาเซียนที่มีการขยายระบบศุลกากรอิเล็กทรอนิกส์ และเร่งรัดการให้
สัตยาบันในความตกลง RCEP ของสมาชิกที่เหลือภายในปี 2565 พร้อมกับรายงานผลการประเมินความพร้อมการเข้า      
เป็นสมาชิกอาเซียนของติมอร์-เลสเต ในส่วนของเสาเศรษฐกิจ เพ่ือสรุปผลส าเร็จรายงานต่อที่ประชุมสุดยอดอาเซียน (ASEAN 
Summit) ในเดือนพฤศจิกายน 2565 ทั้งนี้ รัฐมนตรีเศรษฐกิจอาเซียนได้ร่วมรับรองและให้ความเห็นชอบเอกสารส าคัญ   
อาทิ แผนด าเนินงานตามกรอบเศรษฐกิจหมุนเวียนส าหรับประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ค.ศ. 2023 – 2030 
     1.51 อธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ หารือร่วมกับเอกอัครราชทูตสาธารณรัฐเปรูประจ าประเทศไทย (H.E. 
Ms. Cecilia Zunilda Galarreta Bazán) เมื่อวันที่ 16 กันยายน 2565 ณ กระทรวงพาณิชย์ ในประเด็นด้านความสัมพันธ์
ทางการค้าระหว่างไทยกับเปรู และการขับเคลื่อนการด าเนินการภายใต้ความตกลงว่าด้วยการเป็นหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจ        
ที่ใกล้ชิดยิ่งขึ้นไทย - เปรู รวมทั้งพิธีสารเพ่ือเร่งเปิดเสรีการค้าและอ านวยความสะดวกทางการค้า  
     1.52 รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายสินิตย์ เลิศไกร) พร้อมคณะผู้บริหารกระทรวงฯ เดินทางเยือน
สาธารณรัฐสิงคโปร์ ระหว่างวันที่ 26 - 28 กันยายน 2565 เพ่ือกระชับความร่วมมือและฟ้ืนฟูเศรษฐกิจที่ได้รับผลกระทบ
จากโควิด-19 ส่งเสริมการใช้สิทธิประโยชน์จากความตกลงการค้าเสรีในการส่งออก และเพ่ิมความร่วมมือด้านการพัฒนา
เทคโนโลยีด้านเกษตรและอาหาร เนื่องจากไทยมีศักยภาพในการผลิตและส่งออก อาทิ ผลิตภัณฑ์นม ข้าว และผลไม้ ทั้งนี้    
ได้มีการหารือร่วมกับรัฐมนตรีว่าการกระทรวงแรงงานและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงการค้าและอุตสาหกรรม (ดร. ตัน ซี เหล็ง) 
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และเข้าพบผู้บริหารสมาคมสตาร์ทอัพของสิงคโปร์ (ACE) เพ่ือรับทราบแนวทางพัฒนาระบบนิเวศที่สนับสนุนธุรกิจ โดยเฉพาะ
การสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างรัฐ เอกชน และสถาบันการศึกษา เพ่ือพัฒนาขีดความสามารถของผู้ประกอบการ  
     1.53 รองอธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (นายดวงอาทิตย์ นิธิอุทัย) เป็นหัวหน้าคณะผู้แทนไทย เขา้ร่วมประชุม
คณะเจรจายกระดับความตกลงการค้าสินค้าของอาเซียน (Trade Negotiating Committee for the ATIGA Upgrading 
Negotiation: ATIGA TNC) ครั้งที่ 1 ระดับเจ้าหน้าที่อาวุโส ระหว่างวันที่ 28 กันยายน.- 2 ตุลาคม.2565 ณ จังหวัดกระบี่ 
โดยที่ประชุมได้หารือเกี่ยวกับแผนงานการเจรจายกระดับความตกลงการค้าสินค้าของอาเซียน (ATIGA) เพ่ือปรับปรุงความตกลง 
ATIGA (ลงนามเมื่อปี 2552 และมีผลบังคับใช้ในปี 2553) ซึ่งมีเป้าหมายให้อาเซียนเป็นตลาดเดียว และเคลื่อนย้ายสินค้า
ภายในภูมิภาคได้อย่างเสรี ลดอุปสรรคทางการค้าระหว่างอาเซียนให้สอดคล้องกับการพัฒนาในภูมิภาคและระดับสากล และ
เปิดกว้างประเด็นใหม่ ๆ ส าหรับโลกในอนาคต อาทิ การยกระดับให้พิธีการศุลกากรของประเทศสมาชิกสอดคล้องกับ
มาตรฐานสากล (Customs Modernisation) ที่มีความสะดวกและง่ายต่อการตรวจปล่อยสินค้ากรณีเร่งด่วนฉุกเฉิน (Express 
Consignment) การค้ากับสิ่งแวดล้อม (Trade and Environment) การสนับสนุนให้วิสาหกิจขนาดกลาง ขนาดย่อม และ
รายย่อย (MSMEs) เข้าถึงตลาดในภูมิภาคมากขึ้น การเชื่อมโยงระบบเอกสารอิเล็กทรอนิกส์ (e-Document) เป็นต้น 
 

ยุทธศาสตร์ชาติ: 2. การสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
แผนแม่บท: 3. การเกษตร 1. การพัฒนาตลาดและระบบการค้าสินค้าเกษตรให้มีประสิทธิภาพ เพ่ือให้เกษตรกรมีรายได้เพ่ิมขึ้น  

➢ ผลการด าเนินงานส าคัญ ดังนี้ 
1.1 การบริหารจัดการการประกันรายได้สินค้าเกษตร 

(1) ข้าว คณะรัฐมนตรีมีมติเห็นชอบในหลักการโครงการประกันรายได้เกษตรกรผู้ปลูกข้าว ปี 2564/65  
            - ครั้งที่ 1 เมื่อวันที่ 25 ตุลาคม 2564 วงเงิน 13,225.44 ล้านบาท  

                        - ครั้งที่ 2 เมื่อวันที่ 30 พฤศจิกายน 2564 อนุมัติวงเงินเพ่ิมเติม 76,080.95 ล้านบาท                

 

 

 

 

นโยบายรัฐบาล:  5. การพัฒนาเศรษฐกิจและ
ความสามารถในการแข่งขันของ
ประเทศไทย 

แผนพัฒนาฯ 
ฉบับท่ี 12: 
 
 
 
 

3. การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ
และแข่งขันไดอ้ย่างยั่งยืน 
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                 รวมวงเงินที่อนุมัติทั้งสิ้น 89,306.39  ล้านบาท โดยก าหนดราคาและปริมาณประกันรายได้ ดังนี้ 
 

ชนิดข้าว ราคาประกันรายได้(บาท/ตัน) ครัวเรือนละไม่เกิน (ตัน) 
ข้าวเปลือกหอมมะลิ 15,000 14 
ข้าวเปลือกหอมมะลินอกพ้ืนท่ี 14,000 16 
ข้าวเปลือกเจ้า 10,000 30 
ข้าวเปลือกหอมปทุมธานี 11,000 25 
ข้าวเปลือกเหนียว 12,000 16 

ทั้งนี้ เมื่อวันที่ 27 เมษายน 2565 คณะกรรมการนโยบายและบริหารข้าวแห่งชาติ (นบข.) มีมติเห็นชอบให้
จัดสรรงบประมาณเพ่ิมเติมโครงการสนับสนุนค่าบริหารจัดการและพัฒนาคุณภาพผลผลิตเกษตรกรผู้ปลูกข้าวฯ จ านวน 
594.76 ล้านบาท โดยใช้เงินคงเหลือโครงการประกันรายได้เกษตรกรผู้ปลูกข้าวฯ และ ครม. มีมติเห็นชอบจัดสรรวงเงิน
ดังกล่าวเมื่อวันที่ 17 พฤษภาคม 2565 ท าให้กรอบวงเงินโครงการประกันรายได้ฯ คงเหลือ 88,711.74 ล้านบาท 

- กระทรวงได้ด าเนินมาตรการคู่ขนานส าคัญ ส าหรับปีการผลิต 2564/65 เพ่ือรักษาเสถียรภาพราคา รวมวงเงิน
จ่ายขาดทั้งสิ้น 6,955.98 ล้านบาท มีผลการด าเนินงาน ดังนี้  

มาตรการ ผู้เข้าร่วมโครงการ  ปริมาณข้าวเปลือก (ล้านตัน) มูลค่า (ล้านบาท) 
สินเช่ือชะลอการขายข้าวเปลือกฯ 309,240 สัญญา 1.968 19,746.20 
สินเช่ือเพื่อรวบรวมข้าวและสร้างมูลค่าเพิ่มฯ 65 ราย 0.736 7,400.79 
ชดเชยดอกเบี้ยให้ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต็อก 213 ราย 2.695 55,364.10 

  5.399 82,511.09 
และสนับสนุนค่าบริหารจัดการและพัฒนาคุณภาพผลผลิตเกษตรกรผู้ปลูกข้าว วงเงินงบประมาณ 54,972.72 ล้านบาท และได้รับจัดสรร
เพิ่ม 594.64 ล้านบาท รวมเป็นวงเงิน 55,567.36 ล้านบาท ซึ่ง ธ.ก.ส. โอนเงินชดเชยให้เกษตรกรแล้ว 4.675 ล้านครัวเรือน เป็นเงิน 
54,156.05 ล้านบาท (ข้อมูล ณ วันที่ 29 กันยายน 2565) 

- ผลการจ่ายเงินส่วนต่างให้เกษตรกรผู้ปลูกข้าวรอบปีการผลิต 2564/65 : ธนาคารเพ่ือการเกษตรและสหกรณ์
การเกษตร (ธ.ก.ส.) โอนเงินชดเชยให้เกษตรกรแล้ว จ านวน 4.675 ล้านครัวเรือน วงเงิน 86,169.45 ล้านบาท 
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(2) มันส าปะหลัง คณะรัฐมนตรีมีมติอนุมัติในหลักการโครงการประกันรายได้เกษตรกรผู้ปลูกมันส าปะหลัง และ
มาตรการคู่ขนาน ปี 2564/65 เมื่อวันที่ 25 ตุลาคม 2564 วงเงินรวม 7,102.68 ล้านบาท โดยก าหนดรับประกัน
หัวมันสดเชื้อแป้ง 25% ราคาเป้าหมายกิโลกรัมละ 2.50 บาท ครัวเรือนละไม่เกิน 100 ตัน และไม่ซ้ าแปลง โดยกระทรวงได้
ด าเนินมาตรการคู่ขนาน ได้แก่ การเพ่ิมประสิทธิภาพการเพาะปลูกมันส าปะหลัง จ่ายเงินกู้ให้เกษตรกรแล้ว 2,102 สัญญา 
วงเงิน 375.47 ล้านบาท การให้สินเชื่อเพ่ือรวบรวมมันส าปะหลังและสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยสถาบันเกษตรกร จ่ายเงินกู้ให้
สถาบันเกษตรกรแล้ว 15 สัญญา วงเงิน 157.29 ล้านบาท การเพ่ิมศักยภาพการแปรรูปมันส าปะหลัง มีกลุ่มเกษตรกรจาก 
26 จังหวัด ได้รับการสนับสนุนเงินทุน 242 กลุ่ม สนับสนุนเครื่องสับมันส าปะหลังขนาดเล็กพร้อมเครื่องยนต์ 558 
เครื่อง (เป้าหมาย 650 เครื่อง) วงเงินรวมทั้งสิ้น 8.37 ล้านบาท (ข้อมูล ณ วันที่ 30 กันยายน 2565) และการชดเชย
ดอกเบี้ยในการเก็บสต็อกมันส าปะหลัง ซ่ึงมีผู้เข้าร่วมโครงการชดเชยฯ แล้ว 110 ราย (นับรายซ้ า) มีการตรวจสต็อกแล้ว 6 ครั้ง
เมื่อเดือนธันวาคม 2564 - พฤษภาคม 2565 ปริมาณเก็บสต็อกสูงสูดในเดือนมีนาคม 2565 ปริมาณ 951,754.21 ตัน 
มูลค่า 10,664.32 ล้านบาท 

                 - ผลการจ่ายเงินส่วนต่างให้เกษตรกรผู้ปลูกมันส าปะหลังรอบปีการผลิต 2564/65 : ธ.ก.ส. ยังไม่มีการจ่ายเงิน
ชดเชยส่วนต่างให้เกษตรกร เนื่องจากราคาเกณฑ์กลางอ้างอิง ณ วันที่ 1 กันยายน 2565 อยู่ที่กิโลกรัมละ 3.07 บาท 
ซึ่งสูงกว่าราคาเป้าหมาย 

(3) ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ คณะรัฐมนตรีมีมตอินุมัติในหลักการโครงการประกันรายได้เกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ 
และมาตรการคู่ขนาน ปี 2564/65 เมื่อวันที่ 25 ตุลาคม 2564 วงเงินรวม 1,908.51 ล้านบาท โดยก าหนดประกัน  
เมล็ดความชื้นไม่เกิน 14.5% ยกเว้นข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ที่แจ้งขึ้นทะเบียนเพาะปลูกเพ่ือเป็นเมล็ดพันธุ์ ราคาเป้าหมายกิโลกรัมละ     
8.50 บาท ครัวเรือนละไม่เกิน 30 ไร่ และไม่ซ้ าแปลง โดยกระทรวงได้ด าเนินมาตรการคู่ขนาน ได้แก่ สินเชื่อเพ่ือรวบรวม
ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์และสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยสถาบันเกษตรกร ซึ่ง ธ.ก.ส. จ่ายเงินกู้ให้สถาบันเกษตรกรแล้ว 6 สัญญา มูลค่า 
49.10 ล้านบาท และชดเชยดอกเบี้ยในการเก็บสต็อกข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ มีการตรวจสอบสต๊อกของผู้เข้าร่วมโครงการแล้ว 
6 ครั้ง ระหว่างเดือนพฤศจิกายน 2564 – เมษายน 2565 ปริมาณเก็บสต็อกสูงสูดในเดือนมกราคม 2565 ปริมาณ 
110,252.26 ตัน มูลค่า 1,096.37 ล้านบาท 

 - ผลการจ่ายเงินส่วนต่างให้เกษตรกรผู้ปลูกข้าวโพดเลี้ยงสัตว์รอบปีการผลิต 2564/65 : ธ.ก.ส. ยังไม่มี         
การจ่ายเงินชดเชยส่วนต่างให้เกษตรกร เนื่องจากราคาเกณฑ์กลางอ้างอิง ณ วันที่ 20 กันยายน 2565 อยู่ที่กิโลกรัมละ 
10.94 บาท ซึ่งสูงกว่าราคาเป้าหมาย 
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(4) ปาล์มน้ ามัน คณะรัฐมนตรีมีมติอนุมัติในหลักการโครงการประกันรายได้เกษตรกรชาวสวนปาล์มน้ ามัน ปี 
2564/65 เมื่อวันที่ 22 กุมภาพันธ์ 2565 วงเงินรวม 7,660 ล้านบาท โดยก าหนดราคาประกันของปาล์มทะลาย (อัตรา
น้ ามันร้อยละ 18) กิโลกรัมละ 4 บาท ให้ความช่วยเหลือครัวเรือนละไม่เกิน 25 ไร่ โดยเป็นเกษตรกรผู้ปลูกปาล์มน้ ามันที่ขึ้น
ทะเบียนเกษตรกรไว้กับกรมส่งเสริมการเกษตรและต้องเป็นพ้ืนที่ปลูกต้นปาล์มอายุ 3 ปีขึ้นไปที่ให้ผลผลิตแล้ว 

      - ผลการจ่ายเงินส่วนต่างให้เกษตรกรผู้ปลูกปาล์มน้ ามันรอบปีการผลิต 2564/65 : ธ.ก.ส. ยังไม่มี
การจ่ายเงินชดเชยส่วนต่างให้เกษตรกร เนื่องจากราคาเกณฑ์กลางอ้างอิง ณ วันที่ 15 สิงหาคม 2565 อยู่ที่กิโลกรัมละ
6.46 บาท ซึ่งสูงกว่าราคาเป้าหมาย 

สรุปผลการจ่ายเงินส่วนต่างให้เกษตรกรรอบปีการผลิต 2564/65 (ข้อมูล ณ วันที่ 29 กันยายน 2565) 

 

สินค้า จ านวนเกษตรกร (ล้านครัวเรือน) จ านวนเงิน (ล้านบาท) 
ข้าว 4.675 86,169.45 
มันส าปะหลัง ราคาตลาดอ้างอิง สูงกว่าราคาเป้าหมาย (กก. ละ 2.50 บาท) จึงไมม่ีการชดเชย 
ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ราคาตลาดอ้างอิง สูงกว่าราคาเป้าหมาย (กก. ละ 8.50 บาท) จึงไมม่ีการชดเชย 
ปาล์มน้ ามัน ราคาตลาดอ้างอิง สูงกว่าราคาเป้าหมาย (กก. ละ 4.00 บาท) จึงไมม่ีการชดเชย 

รวม 4.675 86,169.45 
   

1.2 การพัฒนาและเสริมสร้างประสิทธิภาพระบบตลาด  เพ่ือเพ่ิมช่องทางการตลาดสินค้าเกษตรส าคัญ ท าให้เกษตรกร        
มีทางเลือก และอ านาจต่อรองในการขายผลผลิตทางการเกษตรมากขึ้น  
➢ ผลการด าเนินงาน: 

1) จัดตลาดนัดข้าวเปลือก ก าหนดแผนรวม 19 จังหวัด 30 ครั้ง ด าเนินการแล้ว 30 จังหวัด 53 ครั้ง ปริมาณ
การซื้อขายรวม 2,401,739.78 ตัน มูลค่ารวม 308.296 ล้านบาท  

2) ส่งเสริมตลาดสินค้าอินทรีย์ โดยจัดหาสถานที่จ าหน่ายสินค้าอินทรีย์/ปลอดภัย และผลิตภัณฑ์ชุมชนในรูปแบบ
ไฮบริดทั้งออนไลน์และออฟไลน์ ภายใต้กิจกรรม “Organic Weekend Market 2022” เริ่มด าเนินการตั้งแต่วันที่ 18 กุมภาพันธ์ – 
27 มีนาคม 2565 ทุกวันศุกร์-อาทิตย์ เพ่ือให้เกษตรกรและภาคีเครือข่ายร่วมแสดง/จ าหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์ สินค้า
ปลอดภัย และสินค้าจากชุมชนทั่วประเทศกว่า 60 ร้านค้า รวมทั้งบูรณาการร่วมกับภาคีเครือข่ายในจังหวัดเชียงใหม่ จัดงาน 
“Chiangmai Organic and Natural Expo 2022” ระหว่างวันที่ 17 – 21 มีนาคม 2565 ณ ศูนย์การค้าเซ็นทรัลพลาซ่า
เชียงใหม่ แอร์พอร์ต เกิดมูลค่าการจ าหน่ายสินค้าและเจรจาธุรกิจ รวม 209.31 ล้านบาท ปัจจุบันมีหมู่บ้านอินทรีย์ 22 แห่ง 
(ข้อมูลตั้งแต่  ปี 2559 - 2565) 
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3) ส่งเสริมการตลาดผลไม้ โดยจัดประชุมติดตามความคืบหน้ามาตรการบริหารจัดการผลไม้ ปี 2565 และแก้ไข
ปัญหาการส่งออกผลไม้ ณ กระทรวงพาณิชย์ รวมทั้งจัดอบรมพัฒนาศักยภาพด้านการตลาดออนไลน์และการส่งออกส าหรับ
เกษตรกรผู้ปลูกผลไม้ ระหว่างเดือนมีนาคม - พฤษภาคม 2565 จ านวน 8 ครั้ง ในพ้ืนที่ 7 จังหวัด ได้แก่ สงขลา ล าพูน 
เชียงใหม ่สุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช ยะลา และจันทบุรี มีเกษตรกรและผู้สนใจเข้าร่วม 1,493 ราย นอกจากนั้น ได้จัด
กิจกรรมรณรงค์การบริโภคผลไม้ ระหว่างวันที่ 2-8 พฤษภาคม 2565 จ านวน 100 จุด ใน 76 จังหวัด ปริมาณรวม 
551.50 ตัน มูลค่าการจ าหน่ายรวม 43.45 ล้านบาท และจัดกิจกรรม “พาณิชย์ Fruit Festival 2022” ณ ศูนย์การค้า
เซ็นทรัลเวิลด์ ระหว่างวันที่ 2 - 8 พฤษภาคม 2565 เพ่ือเพ่ิมช่องทางกระจายสินค้าให้แก่เกษตรกรผู้ปลูกทุเรียน สับปะรด 
และมะม่วงในภาคเหนือและภาคตะวันออก ปริมาณรวม 4,120 ตัน มูลค่ารวม 164.80 ล้านบาท 

4) ส่งเสริมและเชื่อมโยงช่องทางการตลาดผลิตภัณฑ์ Farm Outlet ผ่านช่องทางต่างๆ เช่น ศูนย์จ าหน่ายสินค้า
เกษตรชุมชน (Farm Outlet) 69 แห่ง ใน 40 จังหวัด และการจัดงานแสดง/จ าหน่ายสินค้า อาทิ งาน Organic Weekend 
Market 2022 และงาน Village to Town ณ ศูนย์การค้าเซ็นทรัล อีสวิลล์ และไอคอนสยาม งานเทศกาลผลไม้เมืองจันทน์
สู่เมืองกรุง ณ เซ็นทรัลบางนา เซ็นทรัลเวิลด์ และเซ็นทรัลลาดพร้าว ระหว่างวันที่ 12 - 31 พฤษภาคม 2565 จัดงาน Farm 
Outlet To Town ณ ศูนย์ราชการแจ้งวัฒนะ ระหว่างวันที่ 19 – 23 กันยายน 2565 เกิดมูลค่าการจ าหน่ายสินค้าเกษตร
ชุมชนรวม 294.46 ล้านบาท 

5) จัดกิจกรรมส่งเสริมช่องทางการตลาดสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทยทั้งในประเทศและต่างประเทศ เช่น งาน “APi MINI 
PARADE 2022” ณ กูร์เมต์ มาร์เก็ต สาขาเดอะมอลล์ งามวงศ์วาน และสยามพารากอน งาน THAIFEX – ANUGA ASIA 
2022 “The Hybrid Edition” ณ ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุมอิมแพค เมืองทองธานี งาน “NRA Restaurant Show 
2022” ณ นครชิคาโก ประเทศสหรัฐอเมริกา และงาน “Naturally Good Expo 2022” ณ นครซิดนีย์ ประเทศออสเตรเลีย 
และจัดกิจกรรมส่งเสริมพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการสินค้าเกษตรนวัตกรรม อาทิ จัดอบรม/สัมมนาผู้ประกอบการที่มี
ศักยภาพให้สามารถขายสินค้าผ่านแพลตฟอร์ม Thaitrade.com จัดกิจกรรมเจรจาจับคู่ธุรกิจงานวิจัยสินค้าเกษตรนวัตกรรม 
“Agri – Tech Innovation Connection 2022 นวัตกรรมสินค้าเกษตรไทยแห่งอนาคต” เมื่อวันที่ 12 กันยายน 2565   
ณ ธนาคารเพ่ือการส่งออกและน าเข้าแห่งประเทศไทย มีการเจรจาจับคู่ธุรกิจรวม 65 คู่ และน าผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์
แปรรูปและนวัตกรรมจากมันส าปะหลังเข้าร่วมกิจกรรมเจรจาธุรกิจ จัดพิธีลงนามบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ (MOU) ว่าด้วย
การส่งเสริมสินค้าพลาสติกชีวภาพจากมันส าปะหลัง สินค้าแปรรูป และนวัตกรรมจากมันส าปะหลังแบบครบวงจร ระหว่าง
กระทรวงพาณิชย์ และหน่วยงานด้านวิจัย ภาคเอกชน กลุ่มเกษตรกร และห้างค้าปลีกสมัยใหม่ รวม 11 หน่วยงาน และ
จัดประกวดผลิตภัณฑ์นวัตกรรมจากสินค้าเกษตรไทย โดยประกาศผลและมอบรางวัลผลิตภัณฑ์นวัตกรรมจากสินค้าเกษตรไทย 
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เมื่อวันที่ 21 กันยายน 2565 ณ กระทรวงพาณิชย์ มีผู้ประกอบการได้รับการส่งเสริมพัฒนาให้เกิดการต่อยอดสินค้าและ      
มีช่องทางการจ าหน่ายรวม 509 ราย เกิดมูลค่าการค้า 694.27 ล้านบาท 

1.3 การพัฒนาและขยายช่องทางการจ าหน่ายสินค้าเกษตร เพ่ือเป็นแหล่งรองรับและเชื่อมโยงผลผลิตจากเกษตรกร    
ไปสู่ตลาดในรูปแบบต่างๆ เช่น  

      1) ร่วมมือกับบริษัทผู้จ าหน่ายน้ ามันเชื้อเพลิงและภาคเอกชนรับซื้อผลผลิตจากเกษตรกร ได้แก ่
           - บริษัท PTG บางจาก PTT และ Shell : รับซื้อไข่ไก่จากเกษตรกร ปริมาณ 1.95 ล้านฟอง เพ่ือเป็นของสมนาคุณ

ให้กับผู้ใช้บริการในสถานีบริการน้ ามัน ระหว่างวันที่ 4-6 และ 16-18 ตุลาคม 2564 
           - บริษัท ซีพี ออลล์ จ ากัด (มหาชน) : รับซื้อส้มเขียวหวานปลอดสารพิษและได้รับมาตรฐาน GAP จากกลุ่มเกษตรกร 

ต.แม่สิน อ.ศรีสัชนาลัย จ.สุโขทัย เพ่ือวางจ าหน่ายผ่านร้านสะดวกซื้อ 7-11 กว่า 8,000 สาขา ในพ้ืนที่ 25 จังหวัด อาทิ กรุงเทพ
และปริมณฑล ชลบุรี พระนครศรีอยุธยา และเพชรบุรี ระหว่างวันที่ 15 พฤศจิกายน – 15 ธันวาคม 2564 ช่วยขยาย
ช่องทางการจ าหน่ายผลไม้ให้กับเกษตรกรกว่า 150 ตัน 

           - บริษัท PT : ช่วยเหลือเกษตรกรจังหวัดพิจิตรและพิษณุโลก กระจายผลผลิตมะม่วงมันพันธ์ฟ้าลั่นและ
เพชรบ้านลาด โดยจัดท าเป็นของสมนาคุณให้กับผู้ใช้บริการในสถานีบริการน้ ามันในช่วงเดือนเมษายน 2565 ทั้งในรูปแบบ
มะม่วงผลสด และส้มลิ้ม/มะม่วงอบแห้งปริมาณรวม 500 ตัน 

- บริษัท PT PTT Station และบางจาก : ช่วยเหลือเกษตรกรภาคตะวันออก (จันทบุรี ระยอง และตราด) กระจาย
ผลผลผลิตมังคุด และภาคเหนือ (เชียงราย ล าปาง และอุตรดิตถ์) กระจายผลผลิตสับปะรด โดยน าไปเป็นของสมนาคุณให้
ประชาชนที่เข้ามารับบริการในพ้ืนที่กรุงเทพฯ และปริมณฑล ระหว่างวันที่ 2-6 มิถุนายน 2565 ปริมาณรวม 525 ตัน 
           2) ส่งเสริมและผลักดันให้มีการซื้อขายในระบบตลาดข้อตกลง โดยเชื่อมโยงเกษตรกรและผู้ประกอบการให้มีการท าสัญญา
ซื้อขายสินค้าเกษตร 19 สินค้า ได้แก่ ส้มเขียวหวาน กระเทียม หอมแดง ปลาเก๋า มะพร้าวผล สับปะรดภูแล ล าไย ลิ้นจี่ 
มังคุด หอมหัวใหญ่ ทุเรียน เงาะ ลองกอง สละ มะม่วง กล้วยหอม มะละกอ ส้มโอ และจ าปาดะ ปริมาณรวม 31,891.13 ตัน 
มูลค่ารวม 1,381.64 ล้านบาท อาทิ  
              - ส้มเขียวหวาน โดยใช้สัญญาข้อตกลงมาตรฐานระหว่างผู้ซื้อและเกษตรกรจากจังหวัดน่าน แพร่ และสุโขทัย          
เมื่อวันที่ 27 - 29 ตุลาคม 2564 ณ จังหวัดน่าน เกิดการท าสัญญาข้อตกลงรวม 19 สัญญา ปริมาณ 844 ตัน มูลค่าการค้า 
32.26 ล้านบาท 
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          - ปลาเก๋า โดยใช้สัญญาข้อตกลงมาตรฐาน (ผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์) เมื่อวันที่ 9 ธันวาคม 2564 ระหว่างบริษัทสยาม   
แมคโคร จ ากัด (มหาชน) กับเกษตรกรจังหวัดตราด จ านวน 1 สัญญา ปริมาณ 7.5 ตัน มูลค่าการค้า 1.76 ล้านบาท 

           - กระเทียมสด/แห้ง และหอมแดง โดยใช้สัญญามาตรฐาน เมื่อวันที่ 16 ธันวาคม 2564 ณ จังหวัดเชียงใหม่ เกิดการ
ท าสัญญาข้อตกลงรวม 24 สัญญา ปริมาณรวม 2,040 ตัน มูลค่าการค้า 57.47 ล้านบาท 

          - สับปะรดภูแล โดยใช้สัญญาข้อตกลงมาตรฐาน (ผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์) ระหว่างบริษัท สยามแม็คโคร จ ากัด 
(มหาชน) กับสหกรณ์การเกษตรแม่ยาว จ ากัด จังหวัดเชียงราย ปริมาณรวม 200 ตัน มูลค่าการค้า 2.40 ล้านบาท 

          - มังคุด ลงนามสัญญาข้อตกลงมาตรฐานในงาน “พาณิชย์เดินหน้าอมก๋อยโมเดล@พังงา” เมื่อวันที่ 30 มีนาคม 
2565 ปริมาณรวม 1,050 ตัน มูลค่าการค้า 63.20 ล้านบาท 

 
ยุทธศาสตร์ชาติ: 2. การสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
แผนแม่บท: 5. การท่องเที่ยว การส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญา เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์และสินค้าชุมชนท้องถิ่น    

โดยส่งเสริมและคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indications: GI)  
ผลการด าเนินงาน: ปัจจุบันขึ้นทะเบียน GI ไทยรวม 171 สินค้า จาก 77 จังหวัด สามารถสร้างมูลค่าการตลาดรวมกว่า 

41,000 ล้านบาท ซึ่งในปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 มีการขึ้นทะเบียนสินค้ารวม 19 สินค้า โดยในเดือนกันยายน 2565 
ขึ้นทะเบียน GI เพ่ิม 7 สินค้า ได้แก่ สับปะรดบึงกาฬ จังหวัดบึงกาฬ ปลากะพงสามน้ าทะเลสาบสงขลา จังหวัดสงขลา 
เกลือภูเขาบ่อเกลือน่าน จังหวัดน่าน ข้าวหอมกระดังงานราธิวาส จังหวัดนราธิวาส น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ จังหวัดนครราชสีมา 
ดินสอพองลพบุรี จังหวัดลพบุรี และไชโป้วโพธาราม จังหวัดราชบุรี 

1. สร้างความรู้ความเข้าใจให้แก่ชุมชนในพื้นที่เรื่องแนวทางการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดยลงพ้ืนที่แหล่งผลิต 
จัดประชุมหารือ และให้ความรู้ความเข้าใจเรื่องการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ให้แก่ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ และหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องในพ้ืนที่แหล่งผลิตสินค้า GI โดยตรง เพ่ือส่งเสริมการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดยได้ด าเนินการแล้ว 37 สินค้า 
17 จังหวัด ได้แก่  

1) จ.เลย (2 สินค้า) : ข้าวเหนียวแดงเมืองเลย และข้าวเหนียวซิวเกลี้ยงเมืองเลย  
2) จ.นครศรีธรรมราช (1 สินค้า) : ไก่ศรีวิชัยนครศรีธรรมราช   
3) จ.หนองบัวล าภู (3 สินค้า) : ข้าวเหนียวหอมหนองบัวล าภู ผ้าหมี่สลับขิด เครื่องจักสานจากคล้า 
4) จ.พะเยา (5 สินค้า) : โคขุนดอกค าใต้ เนื้อไก่กระดูกด าปง ไข่เค็มกะทิเชียงค า ไก่เหลืองทองดอกค าใต้ และไก่บุศราคัม 

นโยบายรัฐบาล:  5. การพัฒนาเศรษฐกิจและ
ความสามารถในการแข่งขันของไทย 

แผนพัฒนาฯ 
ฉบับท่ี 12: 

3. การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ
และแข่งขันได้อย่างยั่งยืน 
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5) จ.หนองคาย (1 สินค้า) : ปลานิลแม่น้ าโขงหนองคาย  
6) จ.อุทัยธานี (1 สินค้า) : ผ้าทอลาวครั่งอุทัยธานี  
7) จ.ระยอง (3 สินค้า) : ผักกระชับบ้านทะเลน้อย ขนุนทองประเสริฐ และผลิตภัณฑ์จากกระจูดเมืองแกลง 
8) จ.จันทบุรี (2 สินค้า) : ล าไยจันท์ และทุเรียนเขาสระบาป  
9) จ.สงขลา (1 สินค้า) : ไข่ครอบสทิงพระ  
10) จ.นราธิวาส (3 สินค้า) : น้ าผึ้งชันโรงนราธิวาส ข้าวซีบูกันตัง และทุเรียนบางนรา  
11) จ.ก าแพงเพชร (1 สินค้า) : หินอ่อนพรานกระต่าย   
12) จ.สุราษฎร์ธานี (1 สินค้า) : ปลาเม็งสุราษฎร์ธานี 
13) จ.ชัยนาท (1 สินค้า) : แพงโกลาชัยนาท 
14) จ.ตาก (7 สินค้า) : พริกกะเหรี่ยงเลอตอ กาแฟเลอตอ ทุเรียนพบพระ กล้วยน้ าว้าพบพระ กล้วยเล็บมือนางพบพระ 

ข้าวหอมมะลิเมืองตาก และส้มร่มเกล้า  
15) จ.สมุทรสาคร (1 สินค้า) : ช่อดอกมะพร้าวน้ าหอมบ้านแพ้ว 
16) จ.พังงา (2 สินค้า) : ปลิงทะเลพังงา และกะปิปากจก 
17) จ.ประจวบคีรีขันธ์ : ทุเรียนตะนาวศรีคีรีขันธ์ และสับปะรดประจวบ 

     2. จัดท าระบบควบคุมคุณภาพและมาตรฐานสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ไทย (Internal Control) โดยลงพ้ืนที่และจัด
ประชุมสร้างความรู้ ความเข้าใจที่ถูกต้องเกี่ยวกับการจัดท าระบบควบคุมตรวจสอบคุณภาพสินค้า GI ร่วมกับชุมชนและหน่วยงาน
ที่เกี่ยวข้องในการจัดท าระบบฯ ให้กับสินค้า GI ที่ได้ขึ้นทะเบียนแล้ว เพ่ือให้สินค้า GI มีมาตรฐาน และสร้างความเชื่อมั่นให้แก่
ผู้บริโภค ทั้งนี้ ได้ออกหนังสืออนุญาตให้ใช้ตราสัญลักษณ์ GI ไทยแล้ว จ านวน 68 สินค้า 2,718 ราย 
     3. ส่งเสริมและขยายช่องทางการตลาดในประเทศ เพ่ือสร้างโอกาสทางการตลาด สร้างอาชีพและรายได้ให้แก่เกษตรกร 
วิสาหกิจชุมชนและผู้ประกอบการท้องถิ่น ผ่านช่องทางออฟไลน์และออนไลน์ และจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดสินค้า    
GI อย่างต่อเนื่อง อาทิ งาน GI Fest ณ ห้างสรรพสินค้าเอ็มบีเค เซ็นเตอร์ ระหว่างวันที่ 14-19 ตุลาคม 2564 และ ณ กระทรวง
พาณิชย์ ระหว่างวันที่ 22-25 พฤศจิกายน 2565  จัดจุดจ าหน่ายสินค้าถาวรในรูปแบบ GI Shop ณ ห้างสรรพสินค้า       
เอ็มบีเคฯ ตั้งแต่เดือนกรกฎาคม 2565 เป็นต้นไป และได้ด าเนินการขยายช่องทางการจ าหน่ายผ่านแอปพลิเคชัน Lazada 
ให้ผู้ประกอบการ 38 ราย 21 สินค้า เช่น กาแฟเทพเสด็จ ศิลาดลเชียงใหม่ (จ.เชียงใหม่) กล้วยเล็บมือนางชุมพร (จ.ชุมพร) 
และข้าวหอมมะลิทุ่งกุลาร้องไห้ (จ.ร้อยเอ็ด) รวมทั้งจัดงานมหกรรมทรัพย์สินทางปัญญา (IP Fair 2022) ภายใต้ธีมงาน 
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ผลการด าเนินงาน 

“มันส์ดีเวิร์ส : ทรัพย์สินทางปัญญา ทางเลือกของคนรุ่นใหม่” ในรูปแบบ Hybrid ระหว่างวันที่ ๘ – ๑๐ กรกฎาคม ๒๕๖๕ 
ณ อาคารสยามสเคป และสยามสแควร์ ควบคู่กับกิจกรรมออนไลน์ผ่านทางเว็บไซต์ www.thailandipfair.com เกิดมูลค่า
การเจรจาธุรกิจและซ้ือขายสินค้ารวมกว่า ๙.๗0ล้านบาท 
     4. จัดท าค าขอ GI ไทยที่มีศักยภาพเพื่อขอรับความคุ้มครองในต่างประเทศ จ านวน 1 ค าขอ เมื่อวันที่ 22 กรกฎาคม 
2565 ได้มีการยื่นค าขอจดทะเบียน GI สินค้าไวน์เขาใหญ่ ในสหภาพยุโรปแล้ว 
 

ยุทธศาสตร์ชาติ: 2. การสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 

แผนแม่บท: 7. โครงสร้างพ้ืนฐานระบบโลจิสติกส์และ
ดิจิทัล 

8. ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 

การส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ โดยด าเนินการ 
1. เร่งรัดขยายตลาดส่งออก และธุรกิจในต่างประเทศเชิงรุก เพ่ือส่งเสริมการส่งออกสินค้าและธุรกิจบริการ โดยใช้กลยุทธ์
การรักษาตลาดเดิม เปิดตลาดใหม่ และฟ้ืนฟูตลาดเก่า  
➢ ผลการด าเนินงาน: ผู้ประกอบการได้รับการส่งเสริมรวม 5,091 ราย จับคู่เจรจาธุรกิจ 5,729 คู่ เกิดมูลค่าการเจรจา

การค้ารวม 26,477.90 ล้านบาท โดยส่งเสริมและพัฒนาตลาด e-Commerce ผ่านกิจกรรมต่างๆ อาท ิ
1.1 การให้บริการผ่านเว็บไซต์ Thaitrade.com เกิดการจับคู่ธุรกิจ 1,785 คู่ เกิดมูลค่าการซื้อขายจากกิจกรรมต่างๆ 

ได้แก่ Business Matching 1,491.80 ล้านบาท ระบบบริการจัดการความต้องการซื้อ (Buying Request) 3,607.30 
ล้านบาท และเว็บไซต์/เครือข่ายพันธมิตรออนไลน์ 2,127.52 ล้านบาท รวม 7,226.62 ล้านบาท 

1.2 การเจรจาธุรกิจทางออนไลน์ (Online Business Matching: OBM) ในรายสินค้า และรายกิจกรรม เช่น สินค้าสมุนไพรไทย 
ผลิตภัณฑ์ยางพารา ถุงมือยางและเครื่องมือแพทย์ อัญมณีและเครื่องประดับ อาหารส าเร็จรูป สินค้ามันส าปะหลัง ชิ้นส่วน
ยานยนต์ สินค้าผลไม้ อาหารและเครื่องดื่ม สินค้าข้าว สินค้าอาหารฮาลาล สินค้าไลฟ์สไตล์ (Thaigroove) อาหารสัตว์เลี้ยง และ
งาน Phuket Gems Fest มีผู้ประกอบการส่งออกเข้าร่วม 1,961 ราย มีการจับคู่ธุรกิจออนไลน์ 4,293 คู่ เกิดมูลค่าเจรจาการค้า
ภายใน 1 ปีรวม 17,302.33 ล้านบาท  

1.3 การส่งเสริมตลาดต่างประเทศในภูมิภาคต่างๆ ดังนี้  
      - ตลาดอเมริกาและลาตินอเมริกา: จัดกิจกรรมส่งเสริมผู้ประกอบการนวัตกรรมอาหารไทยเพ่ือเจาะตลาดเกษตร

อินทรีย์สหรัฐอเมริกาในงาน NPEW 2022 และร่วมกับห้างสรรพสินค้า/ซุปเปอร์มาร์เก็ตในเขตตะวันออกเฉียงใต้ของสหรัฐฯ และ
แคริบเบียนขายสินค้าอาหาร/เครื่องดื่ม เกิดมูลค่าการค้ารวม 208.65 ล้านบาท 

นโยบายรัฐบาล:  4. การสร้างบทบาทไทยในเวทีโลก 
5. การพัฒนาเศรษฐกิจและ

ความสามารถในการแข่งขันของ
ประเทศไทย 

แผนพัฒนาฯ 
ฉบับท่ี 12: 

3. การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ
และแข่งขันไดอ้ย่างยั่งยืน 

7. การพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและ
ระบบโลจิสติกส์ 
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ผลการด าเนินงาน 

      - ตลาดตะวันออกกลาง และแอฟริกา: จัดงานแสดงสินค้า Top Thai Brands ในงาน World Expo 2021 Dubai 
ณ เมืองดูไบ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ และสัมมนาออนไลน์เรื่องโอกาสทางการค้าและการด าเนินธุรกิจในลาตินอเมริกา พร้อมทั้งจัด
กิจกรรมส่งเสริมการค้าและการลงทุนระหว่างไทยกับแอฟริกาตะวันออกปี 2565 เกิดมูลค่าการค้ารวม 220.56 ล้านบาท 

      - ตลาดเอเชียใต้: จัดงานแสดงสินค้า Top Thai Brands ณ เมืองปูเน่ สาธารณรัฐอินเดีย จัดกิจกรรมส่งเสริมการขยาย
ผ่านช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่/แพลตฟอร์มออนไลน์ในภูมิภาค ณ เมืองเตลังคานา รัฐเบงกอลตะวันตก รัฐหรยาณา รัฐอานธร
ประเทศ และจัดงานแสดงสินค้า Thailand Week 2022 ณ กรุงนิวเดลี รวมทั้งจัดคณะผู้แทนการค้าและนักธุรกิจอินเดียใต้
เยือนไทย เกิดมูลค่าการค้ารวม 660.99 ล้านบาท 

      - ตลาดจีน: จัดกิจกรรมส่งเสริมการขยายผ่านช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่/แพลตฟอร์มออนไลน์ในภูมิภาค โดยร่วมกับ
ซูเปอร์มาร์เก็ต Bravo นครฉงชิ่ง จัดงานแสดงสินค้า Top Thai Brands ณ เมืองคุนหมิง และเมืองไห่หนาน รวมทั้งเข้าร่วมงานแสดง
สินค้า 19th CAEXPO ณ เมืองหนานหนิง เกิดมูลค่าการค้ารวม 632.16 ล้านบาท 

      - ตลาดอาเซียน: จัดงานแสดงสินค้า Mini Thailand Week ณ ประเทศเวียดนาม (เมืองกว่างนิงห์) ประเทศอินโดนิเซีย 
(เมืองสุราบายา) ประเทศเวียดนาม (เมืองโฮจิมินห์) ประเทศกัมพูชา (จังหวัดพระตะบอง) และจัดกิจกรรม In-store Promotion 
ในกลุ่มประเทศภูมิภาคอาเซียน (พนมเปญ เวียงจันทน์ ย่างกุ้ง ฯลฯ) เกิดมูลค่าการค้ารวม 1,095.84 ล้านบาท 

      - ตลาดยุโรป รัสเซีย และ CIS: จัดท าโครงการขยายตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์แบบ B2C ข้ามพรมแดนในตลาด
รัสเซีย มีผู้ประกอบการไทย อาทิ อาหาร สุขภาพและความงาม อุตสาหกรรม ไลฟ์สไตล์ เข้าร่วม 41 บริษัท และจัดพิธีลงนาม
บันทึกความเข้าใจ (MOU) ว่าด้วยการส่งเสริมการค้าการลงทุนระหว่างกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ และ Polish 
Investment and Trade Agency (PAIH) เกิดมูลค่าการค้ารวม 4.86 ล้านบาท 
2. ส่งเสริมอุตสาหกรรมรายคลัสเตอร์ และสร้างมูลค่าเพิ่มทางการค้า เพ่ือผลักดันให้อุตสาหกรรมของไทยที่มีศักยภาพ
สู่ตลาดต่างประเทศ และส่งเสริมให้ผู้ประกอบการไทยพัฒนานวัตกรรม และมีการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ดี 
➢ ผลการด าเนินงาน: มีผู้ประกอบการได้รับการส่งเสริมและพัฒนา 6,366 ราย จับคู่เจรจาธุรกิจ 3,564 คู่ เกิดมูลค่าการค้า 

115,836.29 ล้านบาท ผ่านการส่งเสริมสินค้าประเภทต่างๆ เช่น สินค้าธุรกิจบริการ (บริการสุขภาพและความงาม บริการ
ดิจิทัลคอนเทนท์ บริการสนับสนุนและธุรกิจบริการเก่ียวเนื่อง บริการโลจิสติกส์การค้า) สินค้าเกษตรและอาหาร สินค้า
อุตสาหกรรม สินค้าฮาลาล สินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ โดยน าผู้ประกอบการเข้าร่วมงาน เช่น งานแสดงสินค้า Beauty World Middle 
East 2021 ในรูปแบบ Mirror & Mirror ณ นครดูไบ ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ มีผู้ประกอบการเข้าไทยเข้าร่วม 29 ราย 
เกิดการจับคู่เจรจาการค้า 242 คู่ มีมูลค่าการสั่งซื้อทันที 5.23 ล้านบาท และมูลค่าคาดการณ์สั่งซื้อภายใน 1 ปี 56.85 
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ผลการด าเนินงาน 

ล้านบาท งานแสดงสินค้าอาหารเสมือนจริง (THAIFEX-Virtual Trade Show) ผ่านแพลตฟอร์ม www.thaifex-vts.com มีการ
จับคู่เจรจาธุรกิจ 620 คู่ เกิดมูลค่าสั่งซื้อรวมกว่า 2,362 ล้านบาท งานแสดงสินค้า MEDICA 2021 ณ ประเทศเยอรมนี เกิดมูลค่า
การสั่งซื้อรวมกว่า 18 ล้านบาท งานแสดงสินค้า Global Game Exhibition G-STAR 2021 ณ เมืองปูซาน ประเทศเกาหลีใต้ เกิดมูลค่า
การสั่งซื้อ 30 ล้านบาท กิจกรรม Mini Exhibition สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับ ณ จังหวัดภูเก็ต เกิดมูลค่าการสั่งซื้อ 15.19 
ล้านบาท กิจกรรม Content Pitching ธุรกิจภาพยนตร์และอุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่อง เกิดมูลค่าการสั่งซื้อ 815.40 ล้านบาท 
กิจกรรมจับคู่เจรจาธุรกิจออนไลน์ระหว่างบริษัท Yunnan Tengjin Logistics Incorporated กับผู้ประกอบการโลจิสติกส์ไทย เกิด
มูลค่าการสั่งซื้อ 347 ล้านบาท งานแสดงสินค้า GULFOOD 2022 ณ ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ เกิดมูลค่าการสั่งซื้อ 
8,125 ล้านบาท กิจกรรม Virtual Pitching ในงาน Asian Animation Summit@Kidscreen เกิดมูลค่าการสั่งซื้อรวม 240 
ล้านบาท งานแสดงสินค้า Foodex Japan 2022 เกิดมูลค่าการสั่งซื้อรวม 690 ล้านบาท จัดกิจกรรมจับคู่เจรจาธุรกิจ
ออนไลน์ระหว่างบริษัท New Land – Sea Corridor Operation จ ากัด กับผู้ประกอบการโลจิสติกส์ไทย มีการจับคู่เจรจาการค้า 
16 คู่ เกิดมูลค่าการสั่งซื้อรวม 330.49 ล้านบาท งานแสดงสินค้าอาหาร 2565 (THAIFEX-ANUGA ASIA 2022 “The Hybrid 
Edition”) เกิดมูลค่าการสั่งซื้อรวม 68,851 ล้านบาท งาน The Marche by STYLE Bangkok เกิดมูลค่าการสั่งซื้อ 71.7 ล้านบาท 
และงานแสดงสินค้า Cannes Film Festival 2022 ณ เมืองคานส์ ประเทศฝรั่งเศส เกิดมูลค่าการสั่งซื้อ 849.68 ล้านบาท 
กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าสินค้าต่างๆ ในรูปแบบออนไลน์ เช่น มันส าปะหลัง ผลไม้ อาหารทะเล เกิดมูลค่าการสั่งซื้อ 
10,102.72 ล้านบาท ส่งเสริมธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์ในงาน Bangkok International Digital Content Festival 2022 
เกิดมูลค่าการสั่งซื้อ 690.65 ล้านบาท จัดงานแสดงสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับในรูปแบบออนไลน์ “BGJF Virtual Trade 
Fair 2022 เกิดมูลค่าสั่งซื้อทันที 418.51 ล้านบาท กิจกรรม Multimedia Online Virtual Exhibition ณ ประเทศไทย เกิด
มูลค่าการสั่งซื้อรวม 604.06 ล้านบาท และกิจกรรมขับเคลื่อนการค้าผ่าน Modern Trade ร่วมกับห้าง AEON และห้าง 
Citistore เกิดมูลค่าการสั่งซื้อ 81.63 ล้านบาท คณะผู้แทนการค้าสินค้าอาหารและอุตสาหกรรมเดินทางไปเจรจาการค้า 
ณ ราชอาณาจักรซาอุดีอาระเบีย เกิดมูลค่าสั่งซื้อ 2,510.97 ล้านบาท 

ส าหรับการสร้างมูลค่าเพิ่มทางการค้า โดยจัดกิจกรรมส่งเสริมผู้ประกอบการภายใต้ตราสัญลักษณ์ Thailand Trust 
Mark (T Mark) แบบครบวงจร ร่วมกับหน่วยงานพันธมิตร เช่น กรมโรงงานอุตสาหกรรม กรมสวัสดิการและคุ้มครองแรงงาน และ 
EXIM Bank จัดกิจกรรมให้ค าปรึกษาเชิงลึกเกี่ยวกับตราสัญลักษณ์ T Mark ในรูปแบบออนไลน์ จัดกิจกรรมเชื่อมโยง Phuket 
Sandbox ณ จังหวัดภูเก็ต กิจกรรมส่งเสริมสินค้านวัตกรรม BCG เช่น น าผู้ประกอบการเข้าร่วมงาน Seoul Living & Design 
Fair 2022 ณ ประเทศเกาหลีใต้ จัดเสวนานานาชาติ BCG Symposium และนิทรรศการ APEC BCG Showcase จัดกิจกรรม
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ส่งเสริมสินค้าที่มีการออกแบบดีสู่ตลาดโลก เช่น งาน Milan Design Week 2022 และการมอบรางวัลสินค้าไทยที่มีการออกแบบดี 
(Design Excellence Award: Demark) รวมทั้งบ่มเพาะแบรนด์ไทย โดยจัดอบรม/สัมมนาเชิงปฏิบัติการ และให้ค าปรึกษาเชิงลึก
ด้านการสร้างแบรนด์ เช่น การบ่มเพาะแบรนด์ไทย (IDEA LAB) และการออกแบบพัฒนาต้นแบบ (Design Service Sandbox)    
มีผู้ประกอบการได้รับการส่งเสริมรวม 981 ราย จับคู่เจรจาธุรกิจ 127 คู่ และเกิดมูลค่าการค้า 228.27 ล้านบาท 

3. พัฒนาผู้ประกอบการ เพ่ือให้ผู้ประกอบการมีความรู้เกี่ยวกับการค้าระหว่างประเทศ  
➢ ผลการด าเนินงาน: มีผู้ประกอบการได้รับการส่งเสริมและพัฒนารวม 107,474 ราย ผ่านการจัดกิจกรรมพัฒนา

ผู้ประกอบการยุคใหม่ (New Economy Academy) โดยเน้นกิจกรรมผ่านช่องทางออนไลน์ ได้แก่ e-Learning ให้แก่
ผู้ประกอบการในส่วนกลางและภูมิภาคได้รับการส่งเสริมพัฒนา 61,538 ราย และมียอดผู้เข้าชมเว็บไซต์ของสถาบัน NEA 
(https://nea.ditp.go.th) จ านวน 45,936 ราย  

4. เพิ่มประสิทธิภาพการให้บริการข้อมูล/ค าปรึกษาการค้าระหว่างประเทศ 
➢ ผลการด าเนินงาน: 

4.1 บริการ DITP Call Center “1169” โดยให้บริการข้อมูล/ค าปรึกษา/แก้ไขปัญหาข้อร้องเรียนการค้าระหว่าง
ประเทศผ่านเคาน์เตอร์ สายด่วน 1169 ระบบการพิมพ์สนทนา (Chat bot) และหน่วยให้ค าปรึกษาเคลื่อนที่ (Mobile Unit) 
มีผู้เข้ารับบริการ จ านวน 31,707 ราย 

4.2 ศูนย์บริการส่งออกแบบเบ็ดเสร็จ ให้บริการออกใบรับรอง/ใบอนุญาต จ านวน 426,437 ฉบับ และมีผู้เข้ารับ
บริการ 215,654 ราย 

ยุทธศาสตร์ชาติ: 2. การสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 
แผนแม่บท: 8. ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาด

กลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 
การพัฒนาผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม โดยจัดอบรม สัมมนาสร้างองค์ความรู้ พัฒนาศักยภาพให้
มีระบบบริหารจัดการธุรกิจอย่างมืออาชีพ สามารถใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพทางธุรกิจ 
เกิดมูลค่าทางการค้า สามารถแข่งขันได้อย่างยั่งยืน โดยมีการด าเนินงานส าคัญ ดังนี้ 

1. เพิ่มโอกาสทางการค้าด้วย e-Commerce โดยจัดอบรมสัมมนาทั้งระบบออฟไลน์และออนไลน์ให้ความรู้แก่นักการค้า
ออนไลน์รุ่นใหม่ทั้งในส่วนกลางและภูมิภาค เช่น หลักสูตร “เศรษฐกิจทันสมัย การค้าก้าวไกลไปกับดิจิทัล” “สร้างโอกาส

นโยบายรัฐบาล:  5. การพัฒนาเศรษฐกิจและ
ความสามารถในการแข่งขันของ
ประเทศไทย 
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แผนพัฒนาฯ 
ฉบับท่ี 12: 

3. การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ
และแข่งขันได้อย่างยั่งยืน 

การค้าออนไลน์ เพ่ิมรายได้สินค้ายุค New Normal” “Media Landscape เมื่อโลกปรับ พฤติกรรมผู้บริโภคเปลี่ยน” “สร้างโอกาส
การค้าออนไลน์ เพ่ิมรายได้สินค้ายุค Next Normal” “One Line One Million ไลฟ์อย่างไร ให้ได้ล้าน” “เกษตร Go Online 
สร้างรายได้สู้ภัยโควิด” “Train the trainer อาชีวะ Go Online” “สร้างยอดขายผ่านออนไลน์ง่ายได้ด้วย Shopee” รวมทั้ง
สร้างนักการค้าออนไลน์มืออาชีพ (Smart Trader Online) และ “ปั้น-ปัง-ดัง-ดี สร้างความเชื่อสู่ธุรกิจออนไลน์” เพ่ือส่งเสริม
องค์ความรู้ในการท าธุรกิจออนไลน์ และการตลาด ท าให้สามารถน าสินค้าชุมชนไปจ าหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์ได้ 
ทั้งนี้ ได้ด าเนินการอบรมพัฒนาผู้ประกอบการชุมชนให้มีความรู้และทักษะด้านการค้าออนไลน์ จ านวน 21 ชุมชน พร้อมทั้ง
ส่งเสริมและเชื่อมโยงร้านค้าออนไลน์กับแพลตฟอร์มออนไลน์ชื่อดัง เช่น Shopee Lazada เป็นต้น มีผู้เข้าร่วมรวม 2,829 ราย 

2. เสริมสร้างความสามารถทางการตลาด และเพ่ิมศักยภาพธุรกิจบริการ SME และวิสาหกิจชุมชน โดยจัดอบรม/สัมมนาให้
ความรู้ด้านการบริหารจัดการธุรกิจแก่ผู้ประกอบการ เช่น ธุรกิจดูแลผู้อายุ ธุรกิจร้านอาหารในหลักสูตรต่างๆ อาทิ Smart 
Restaurant Plus, DBD Booster for Smart Restaurant, C-Commerce: Chat ช่ วย Shop, Take Your Business a Step Up ME, 
Upskill & Upscale : Workshop สอนยิงแอดดันยอดขาย บน Facebook พร้อมปิดการขายด้วยแชทบอท, นักธุรกิจมืออาชีพ 
(DBD SPE) และสร้างนักการตลาดเชิงสร้างสรรค์ (DBD Advance Creative Marketeer) รวมทั้งจัดกิจกรรมเตรียมความพร้อม 
SME ก่อนทดลองใช้ระบบเทคโนโลยีและนวัตกรรมมาพัฒนาธุรกิจ มีผู้ประกอบการและผู้ที่สนใจเข้าร่วมรวม 807 ราย 

3. พัฒนาศักยภาพด้านการบริหารจัดการธุรกิจสู่มาตรฐาน ได้แก่ ธุรกิจให้บริการโลจิสติกส์ ธุรกิจแฟรนไชส์ ธุรกิจ
ส านักงานบัญชี และเชื่อมโยงเครือข่ายสมาคมการค้า เสริมสร้างองค์ความรู้ด้านธรรมาภิบาลให้มีความน่าเชื่อถือ โปร่งใส 
ตรวจสอบได ้โดยจัดอบรม/สัมมนาเชิงปฏิบัติการในหลักสูตรต่างๆ เช่น การพัฒนาระบบการบริหารจัดการธุรกิจให้บริการ 
โลจิสติกส์ การสร้าง Service Innovation กับธุรกิจโลจิสติกส์ยุค Next Normal การเพ่ิมศักยภาพโลจิสติกส์ไทยด้วย Data 
Analytic โดยการใช้ MS Power BI การยกระดับความเชื่อมั่นธุรกิจให้บริการโลจิสติกส์สู่มาตรฐานสากล การพัฒนาส านักงาน
บัญชีสู่เกณฑ์มาตรฐานคุณภาพ การเชื่อมโยงเครือข่ายธุรกิจยุค New Normal ให้แก่ประธาน/ผู้บริหารเครือข่ายธุรกิจ MOC 
Biz Club การป้องกัน ตรวจจับ ทุจริต สร้างธุรกิจเพ่ือความยั่งยืน และแนวทางการปฏิบัติตามข้อก าหนดการรับรองคุณภาพ
ส านักงานบัญชี การพัฒนาศักยภาพและสร้างความเข้มแข็งธุรกิจแฟรนไชส์ไทย โดยได้มีพิธีมอบรางวัลธุรกิจแฟรนไชส์ ครั้งที่ 3 
เมื่อวันที่ 30 มิถุนายน 2565 ให้ธุรกิจแฟรนไชส์จ านวน 11 ธุรกิจ รวมทั้งสร้างโอกาสต่อยอดช่องทางการตลาดทั้งออนไลน์
และออฟไลน์โดยจัดจ าหน่ายสินค้าและบริการบน e-Marketplace ผ่านแพลตฟอร์ม Shopee พร้อมทั้งจัดเจรจาจับคู่ธุรกิจ 
นอกจากนั้น ได้จัดอบรมเชิงทฤษฎีและฝึกปฏิบัติงานในลักษณะสถานการณ์จ าลอง (Simulation) ด้วยโปรแกรมบัญชี และ
ประเมินผลการทดสอบด้วยระบบ e-Testing มีผู้ประกอบการเข้าร่วมรวม 9,336 ราย 
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4. ส่งเสริมการเข้าถึงแหล่งเงินทุนด้วยกฎหมายหลักประกันทางธุรกิจให้แก่ธุรกิจ SME โดยอบรมให้ความรู้ “เทคนิคการ
บริหารสินเชื่อ” ณ จังหวัดขอนแก่น และสงขลา “เทคนิคการบริหารสินเชื่อ และการระงับข้อพิพาททางเลือก” ณ กรมพัฒนา
ธุรกิจการค้า “ไม้ยืนต้น หลักประกันทางธุรกิจ” ณ จังหวัดอุบลราชธานี และ “ระบบจดทะเบียนสัญญาหลักประกันทางธุรกิจ 
ส าหรับผู้รับหลักประกัน” รวมทั้งจัดมหกรรมหลักประกันทางธุรกิจและการน าทรัพย์เข้าถึงแหล่งทุน เมื่อวันที่ 23 - 25 
กุมภาพันธ์ 2565 ณ จังหวัดปทุมธานี มีผู้ประกอบการเข้าร่วมรวม 1,532 ราย 

5. การเสริมสร้างองค์ความรู้เกี่ยวกับกฎ ระเบียบ มาตรการและการใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้า โดยจัดอบรม/สัมมนา
และให้ค าปรึกษาแนวทางการแก้ไขปัญหาด้านการค้าต่างประเทศในหัวข้อต่างๆ ผ่านรูปแบบออนไลน์/ออฟไลน์ เช่น “ความตกลง
หุ้นส่วนทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาค (RCEP)” ในรูปแบบออนไลน์ให้แก่เจ้าหน้าที่ทั้งส่วนกลางและภูมิภาค “สิทธิประโยชน์
ทางการค้า RCEP กับโอกาสทางการค้าการลงทุน” “ลดต้นทุนธุรกิจ พิชิตตลาดเมียนมา ด้วยสิทธิประโยชน์ทางการค้า” 
“การใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้าภายใต้ความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาค” ณ จังหวัดนครพนม สงขลา และยะลา 
“ลดต้นทุนธุรกิจ ติดอาวุธทางการค้า พิชิตตลาด RCEP” ณ จังหวัดอุบลราชธานี “บุกตลาดกัมพูชาหลังโควิด – 19 ด้วย RCEP” 
ณ จังหวัดตราด "Expert Export ชี้ทางรอด...ด้วยสิทธิประโยชน์ทางการค้า" ณ จังหวัดระยอง ภูเก็ต และเชียงใหม่ “การใช้สิทธิประโยชน์
จาก RCEP ส่งเสริม SME แข่งขันในตลาดสากล” มีผู้เข้าร่วมรวม 2,583 ราย รวมทั้งงานจับคู่กู้เงินสัญจรในจังหวัดตราด และ
นราธิวาส มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 65 ราย  โดยมีการขอยื่นสินเชื่อดอกเบี้ยพิเศษกับสถาบันการเงิน รวมมูลค่ากว่า 6.20 ล้านบาท 

6. การสร้างความรู้ความเข้าใจในการใช้ประโยชน์จากความตกลงการค้าเสรี โดยจัดสัมมนา/เสวนาเพ่ือเตรียมความพร้อม 
ให้แก่ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ ประชาชนทั่วไป รวมทั้งการลงพ้ืนที่หารือร่วมกับภาครัฐและเอกชนในจังหวัด มีผู้เข้าร่วมกิจกรรม  
รวม 4,930 ราย อาท ิ
         6.1 ลงพื้นที่พบปะเกษตรกร ผู้ประกอบการ สมาชิกสหกรณ์ และผู้ที่สนใจในพ้ืนที่ เพ่ือสร้างความรู้เกี่ยวกับการ
ส่งออกและแนวทางการขยายตลาดเพ่ิมเติมโดยใช้ประโยชน์จากความตกลงการค้าเสรี (FTA) พร้อมเตรียมใช้ RCEP สร้างแต้ม
ต่อเจาะตลาดขนาดใหญ่ อาทิ จังหวัดหนองคาย เลย (กาแฟ และแก้วมังกร) สุราษฎร์ธานี ชุมพร เชียงราย (น้ าผึ้ง) สงขลา 
(ผ้าทอเกาะยอ ปลากะพง ยางพารา ไข่ครอบ และมะม่วงเบา) อุดรธานี (สินค้าแมลงกินได้ ผลิตภัณฑ์สมุนไพรบัวแดง และผ้า
ทอมือ) อุทัยธานี (น้ าสับปะรดผงพร้อมดื่ม น้ านมถั่วแระสกัดเข้มข้น ผงโกโก้) ยะลา (น้ าผึ้งชันโรง ไข่เค็มใบเตย ปลาส้มจาก
ปลาตะเพียนทะเลสาบฮาลาบาลา และชาก๊กโป๋ว) จันทบุรี นราธิวาส แม่ฮ่องสอน พะเยา และน่าน 
         6.2 จัดกิจกรรมอบรม boot camp ภายใต้โครงการ“โคนมไทยก้าวไกล ขยายตลาดส่งออกได้ด้วย FTA” ระหว่างวันที่ 
15-18 พฤศจิกายน 2564 ณ จังหวัดชลบุรี เพ่ือสร้างความรู้เรื่องการใช้ประโยชน์จาก FTA ความรู้เรื่องทรัพย์สินทางปัญญา
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ส าหรับธุรกิจ กลยุทธ์การท าตลาดออนไลน์ การจัดแผนธุรกิจ และ workshop โดยใช้ Business Model Canvas และ
เตรียมความพร้อมให้กับผู้ประกอบการสินค้านมโคแปรรูปในการส่งออกไปตลาดจีน ซึ่งได้เปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการได้
แลกเปลี่ยนและถ่ายทอดข้อมูลการค้า สร้างพันธมิตรคู่ค้าในอุตสาหกรรมนมโคแปรรูป 

6.3 เปิดโครงการ DTN Business Plan Award 2021 “ชี้ช่องโอกาส บุกตลาดด้วย FTA” เมื่อวันที่ 25 
พฤศจิกายน 2564 มุ่งเน้นให้ความรู้และส่งเสริมผู้ประกอบการใช้ประโยชน์จาก FTA เพ่ือเพ่ิมแต้มต่อทางการค้าและ
โอกาสขยายส่งออกสินค้าอาหารและเกษตรแปรรูป ไปตลาดคู่ FTA ของไทย เช่น ตลาดจีน โดยจัดกิจกรรมจับคู่ธุรกิจกับ
คู่ค้าทั้งใน/ต่างประเทศ ผ่านระบบออนไลน์และออฟไลน์ และ Live Sale ขายสินค้าบนแพลตฟอร์มเถาเป่า โดย Influencer 
ที่ได้รับความนิยมในจีน เมื่อวันที่ 26-27 มกราคม 2565 

6.4 สัมมนาให้ความรู้ในประเด็นต่างๆ ในรูปแบบออนไลน์/ออฟไลน์ อาทิ “อุตสาหกรรมชีวภาพเกษตรและอาหาร : 
โอกาสสู่ความยั่งยืนของผู้ประกอบการไทยในตลาดฝรั่งเศส” ผ่านระบบ Zoom “รอบรู้ตลาดการค้าเสรี ตอน อาหารแห่งอนาคต 
เทรนด์ส าหรับผู้บริโภคยุคใหม่” “พลิกโฉมอาเซียนสู้การค้าแห่งอนาคต : กรอบการเจรจายุคใหม่”  ผ่านระบบ Webinar 
“ชี้ช่องโอกาส ลุยตลาด RCEP” ณ จังหวัดนครพนม กรุงเทพฯ และเชียงราย“ความร่วมมือทางเศรษฐกิจการค้ามิติใหม่ไทย - ญี่ปุ่น” 
“การขับเคลื่อนการจัดท าความตกลงการค้าเสรีเอเชีย-แปซิฟิก (FTAAP) ในช่วงโควิด - 19 และอนาคต” “ก้าวสู่ตลาดการค้าเสรี
ขั้นเทพด้วย FTA” “เปิดมุมมอง FTA อาเซียน - แคนาดา (ACAFTA) ” “แนวทางการพัฒนาศักยภาพสินค้าเกษตรไทย รองรับ
การค้าเสรี ณ จังหวัดจันทบุรี” “ยกระดับ ATIGA สู่การค้ายุคใหม่ของ ASEAN” “การสร้างเครือข่ายเชื่อมโยง 4 จังหวัด
ชายแดนภาคใต้ สู่ตลาดการค้าเสรีอาเซียน” ณ จังหวัดนราธิวาส “บุกตลาดการค้าเสรีแบบรักษ์โลก ด้วยสินค้า BCG” 
“ก้าวทันนโยบายและมาตรการการค้าใหม่ของสหภาพยุโรป” และ “70 ปี ความสัมพันธ์ไทย - ออสเตรเลีย : การขับเคลื่อน
การค้าสู่อนาคต” 

6.5 เปิดตัวหลักสูตรไนซ์ (NIC2E) หรือ “การค้าระหว่างประเทศส าหรับผู้บริหารยุคใหม่” ภายใต้โครงการ “การสร้าง
ความเข้าใจประโยชน์ FTA สร้างเครือข่าย FTA Club รุ่นที่ 1” เมื่อวันที่ 9 กุมภาพันธ์ 2565 ณ กระทรวงพาณิชย์ และได้จัด
กิจกรรมอบรม/สัมมนาในช่วงเดือนกุมภาพันธ์ – พฤษภาคม 2565 โดยมีวิทยากรผู้ทรงคุณวุฒิร่วมถ่ายทอด/แลกเปลี่ยนความรู้
และประสบการณ์ในหัวข้อต่างๆ  เช่น อนาคตการเจรจาการค้าระหว่างประเทศของไทย และประเทศไทยกับการเปลี่ยนแปลง
ระเบียบโลกใหม่  

6.6 เปิดโครงการ “จับคู่กู้เงิน ลุยตลาด RCEP” เมื่อวันที่ 10 กุมภาพันธ์ 2565 ณ กระทรวงพาณิชย์ โดยร่วมกับ
ธนาคารเพ่ือการส่งออกและน าเข้าแห่งประเทศไทย (EXIM BANK) มอบวงเงินสินเชื่อตลอดโครงการรวมกว่า 3,000 ล้านบาท 
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ให้กับผู้ประกอบธุรกิจ เช่น ร้านอาหาร SME ส่งออก และผู้ประกอบการที่จะบุกตลาด RCEP ก าหนดจัดกิจกรรมในพ้ืนที่ส่วนกลาง
และภูมิภาค เพ่ือเปิดโอกาสให้ SME สตาร์ทอัพทั่วประเทศมีโอกาสเข้าถึงแหล่งเงินกู้ได้สะดวกและคล่องตัวมากขึ้น  

6.7 จัดงาน “FTA Fair น าสินค้าไทยสู่ตลาดการค้าเสรี” ระหว่างวันที่ 25 กุมภาพันธ์–3 มีนาคม 2565 ณ ศูนย์การค้า
เซ็นทรัลพลาซา แกรนด์ พระราม 9 โดยมีกิจกรรมการจับคู่ธุรกิจ การเสวนาโอกาสการค้าในตลาด FTA RCEP และการจ าหน่าย
สินค้า อาทิ อาหาร กาแฟ นม ไอศกรีม และเครื่องใช้หัตถกรรม มีเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน และผู้ประกอบการเข้าร่วม 40 ราย  

6.8 เปิดตัวโครงการส่งเสริมเกษตรกร ผู้ประกอบการไทยเร่งต่อยอดใช้ประโยชน์ FTA และจัดสัมมนาเรื่อง “BCG 
น าเกษตรกร ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ ก้าวไกลขั้นเทพสู่ตลาดการค้าเสรีด้วย FTA” ณ โรงแรมนิกโก้ กรุงเทพฯ และผ่านช่องทาง
ออนไลน์ เปิดกิจกรรมจับคู่ธุรกิจแบบออนไลน์/ออฟไลน์ระหว่างผู้ประกอบการไทยกับคู่ค้าจากญี่ปุ่นและประเทศในกลุ่ม
อาเซียน ระหว่างวันที่ 25 – 26 กรกฎาคม 2565 มีผู้ประกอบการเข้าร่วมรวม 516 ราย 

7. การให้บริการด้านทรัพย์สินทางปัญญาแบบครบวงจร ผ่านศูนย์ให้ค าปรึกษาด้านทรัพย์สินทางปัญญา (IP 
Advisory Center: IPAC)” เช่น การขอรับความคุ้มครอง และการวิเคราะห์แนวโน้มสิทธิบัตรที่มีประสิทธิภาพสูง เพ่ือให้ผู้ที่
สนใจผู้ประกอบการและนักวิจัยสามารถน าไปใช้ก าหนดทิศทางการศึกษาวิจัย/พัฒนาเทคโนโลยี และใช้ประโยชน์ในเชิง
พาณิชย์ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ตอบสนองความต้องการของภาคธุรกิจ โดยมีผู้เข้ารับบริการรวม 7,603 ราย และจัด
กิจกรรมทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือภาคธุรกิจ (Intellectual Property for Business: IP4B) โดยบ่มเพาะผู้ประกอบการผ่าน
รายการ “The Pitching” ในรูปแบบ Reality Show เพ่ือให้ความรู้/เทคนิคด้านการตลาด และการบริหารจัดการธุรกิจแก่
ผู้ประกอบการมืออาชีพแบบครบวงจร จนสามารถใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญา จ านวน 20 ผลิตภัณฑ์ เช่น ผลิตภัณฑ์
เคลือบยืดอายุผักและผลไม้เชิงพาณิชย์ และนวัตกรรมแปรรูปถั่วเขียวเป็นเฟรนช์ฟรายส์ เกิดมูลค่าการค้ากว่า 136 ล้านบาท 
➢ ผลการด าเนินงาน:  มีผู้เข้าร่วมกิจกรรมและได้รับความรู้รวม 29,630 ราย 
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ยุทธศาสตร์ชาติ: 2. การสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ 

แผนแม่บท: 9. เขตเศรษฐกิจพิเศษ การส่งเสริมการค้าชายแดนและผ่านแดน โดยร่วมมือกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องแก้ไขปัญหาอุปสรรคทางการค้าการลงทุน   
และอ านวยความสะดวกให้แก่ผู้ประกอบการ เพ่ือให้สามารถขยายโอกาสทางการค้าและการลงทุนบริเวณชายแดนไทย-
ประเทศเพ่ือนบ้าน  
➢ ผลการด าเนินงานส าคัญ ดังนี้ 

1. มูลค่าการค้าชายแดนผ่านแดน ณ เดือนมกราคม - กันยายน 2565  มีมูลค่า 1,305,833 ล้านบาท ขยายตัว
ร้อยละ 2.29 เทียบกับเดือนเดียวกันของปีก่อน โดยเป็นมูลค่าการส่งออก 773,902 ล้านบาท และมูลค่าการน าเข้า 
531,931 ล้านบาท 

2. ผลักดันการเปิดจุดผ่านแดนที่ปิดในช่วงสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด -19 เพื่อการขนส่งสินค้า 
โดยส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงกัวลาลัมเปอร์ ประเทศมาเลเซีย ประสานหน่วยงานที่เกี่ยวข้องของไทย
และมาเลเซีย เพ่ือพิจารณาก าหนดวันเปิดด่านเป็งกาลันกูโบ ซึ่งตรงข้ามกับด่านตากใบ และด่านบูกิตบุหงา ตรงข้ามกับ     
ด่านบูเก๊ะตา ทั้งนี้ ประเทศมาเลเซียแจ้งยืนยันเปิดด่านทั้ง 2 แห่งแล้ว เมื่อวันที่ 15 พฤศจิกายน 2564  

3. จัดกิจกรรมส่งเสริมการค้าชายแดนกับประเทศเพื่อนบ้าน  
    3.1 มหกรรมการค้าชายแดน โดยจัดงานแสดงสินค้า และจัดเวทีเจรจาจับคู่ธุรกิจระหว่างผู้ประกอบการค้า

ชายแดนกับประเทศเพ่ือนบ้าน รวมทั้งจัดสัมมนาให้ความรู้ “การใช้สิทธิประโยชน์ทางการค้าภายใต้ความตกลงหุ้นส่วน
ทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาค” ดังนี้ 

          - จังหวัดนครพนม ระหว่างวันที่ 31 มีนาคม – 3 เมษายน 2565 มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 100 คูหา    
เกิดมูลค่าการซื้อขายรวม 2.81 ล้านบาท มีการจับคู่เจรจา 48 คู่ ระหว่างผู้ประกอบการค้าชายแดนกับประเทศเพ่ือนบ้าน 
(กัมพูชา สปป.ลาว เมียนมา มาเลเซีย และเวียดนาม) มูลค่าสั่งซื้อรวม 8.22 ล้านบาท 

- จังหวัดแม่ฮ่องสอน ระหว่างวันที่ 28 - 30 เมษายน 2565 มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 80 คูหา เกิดมูลค่า
การซื้อขายรวม 0.99 ล้านบาท มีการจับคู่เจรจา 21 คู่ ระหว่างผู้ประกอบการค้าชายแดนกับประเทศเพ่ือนบ้าน (เมียนมา      
และ สปป.ลาว) มูลค่าสั่งซื้อรวม 2.46 ล้านบาท 

- จังหวัดสงขลา ระหว่างวันที่ 30 มิถุนายน - 3 กรกฎาคม 2565 มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 100 ราย เกิดมูลค่า
การซื้อขายรวม 2.50 ล้านบาท มีการจับคู่เจรจาผ่านระบบออนไลน์ 44 คู่ มูลค่าสั่งซื้อรวม 2 ล้านบาท 

นโยบายรัฐบาล:  5. การพัฒนาเศรษฐกิจและความสามารถ
ในการแข่งขันของไทย  

แผนพัฒนาฯ 
ฉบับท่ี 12: 

10. ความร่วมมือระหว่างประเทศเพ่ือ
การพัฒนา 
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- จังหวัดอุบลราชธานี ระหว่างวันที่ 19 - 21 สิงหาคม 2565 มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 80 คูหา เกิดมูลค่า
การซื้อขายรวม 0.54 ล้านบาท มีการจับคู่เจรจา 22 คู่ มูลค่าสั่งซื้อรวม 2.40 ล้านบาท 

ทั้งนี้ ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 ด าเนินการจัดงานมหกรรมการค้าชายแดนใน ๕ จังหวัดเป้าหมาย ได้แก่ 
นครพนม แม่ฮ่องสอน สงขลา ยะลา และอุบลราชธานี เกิดการเจรจาจับคู่ธุรกิจ (Business Matching) ระหว่าง
ผู้ประกอบการไทย ๑๔๖ ราย และผู้ประกอบการประเทศเพ่ือนบ้าน ๗๖ ราย สามารถเจรจาจับคู่ธุรกิจได้ ๑๘๐ คู่ และ
มีผู้ประกอบการเข้าร่วมออกร้านจ าหน่ายสินค้า ๔๔๐ คูหา เกิดมูลค่าการค้ารวม ๕๐.๕๐ ล้านบาท 

3.2 จัดประชุมกลุ่มเซลล์แมนจังหวัดยะลา ณ โรงแรมแกรนด์แมนดาริน เมื่อวันที่ 10 เมษายน 2565 โดยมี           
รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายจุรินทร์ ลักษณวิศิษฏ์) เป็นประธาน เพ่ือขับเคลื่อนการค้า 
การลงทุนและผลักดันการส่งออกสินค้า โดยเฉพาะผลไม้สู่ตลาดในประเทศจีนและท่ัวโลก  

3.3 จัดประชุมคณะกรรมการร่วมภาครัฐและเอกชนด้านการพาณิชย์ (กรอ.พาณิชย์) ภาคใต้ ณ จังหวัดสงขลา 
เมื่อวันที่ 22 เมษายน 2565 โดยมีรองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายจุรินทร์ ลักษณวิศิษฏ์) 
เป็นประธาน หารือในประเด็นส าคัญ อาทิ การเร่งระบายผลผลิตผลไม้ภาคใต้ออกสู่ตลาด การสนับสนุนและส่งเสริม 3 
จังหวัดชายแดนภาคใต้สู่ครัวโลกด้านฮาลาล เป็นต้น 

  
ยุทธศาสตร์ชาติ: 4. การสร้างโอกาส ความเสมอภาค และเท่าเทียมกันทางสังคม 
แผนแม่บท: 5. การท่องเที่ยว  

16. เศรษฐกิจฐานราก 
การพัฒนาและส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและชุมชนให้มีความเข้มแข็งอย่างยั่งยืน ส่งผลให้
มูลค่าทางเศรษฐกิจ ของประเทศเพ่ิมข้ึน  
➢ ผลการด าเนินงานส าคัญ ดังนี้ 

1. ส่งเสริมและพัฒนาธุรกิจชุมชนให้เข้มแข็ง 
         1.1 จัดกิจกรรมส่งเสริมช่องทางการตลาดและเชื่อมโยงการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน ตั้งแต่เดือนธันวาคม 2564 - 
กันยายน 2565 รวม 106 ครั้ง ได้แก่ 1) “ตลาดเที่ยวได้สไตล์ไทยๆ Village to Town” ณ ห้างสรรพสินค้าในพ้ืนที่
กรุงเทพฯ เพ่ือเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายสินค้าชุมชน ด าเนินการแล้ว 16 ครั้ง เช่น ศูนย์การค้าเซ็นทรัล เฟสติวัล อีสวิลล์ 
ไอคอนสยาม สยามพารากอน เซ็นทรัล เฟสติวัล เชียงใหม่ เซ็นทรัลเวสเกต และเซ็นทรัลปิ่นเกล้า 2) จัดกิจกรรมส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวและประชาสัมพันธ์ตลาดต้องชมทั่วประเทศ จ านวน 40 ครั้ง เช่น ตลาดกาดแม่โจ้ 2477 (เชียงใหม่) ตลาดผ้าไหม
บ้านท่าสว่าง (สุรินทร์) ตลาดโบราณบางพลี (สมุทรปราการ) และตลาดนัดนาวง (นครศรีธรรมราช) และ 3) จัดกิจกรรม

นโยบายรัฐบาล:  5. การพัฒนาเศรษฐกิจและความสามารถ
ในการแข่งขันของไทย  

7. การพัฒนาสร้างความเข้มแข็งจากฐานราก 
แผนพัฒนาฯ 
ฉบับท่ี 12: 

2. ด้านการสร้างความเป็นธรรมลดความ
เหลื่อมล้ าในสังคม 

3. การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ
และแข่งขันได้อย่างยั่งยืน 
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ผลการด าเนินงาน 

กระตุ้นเชื่อมโยงสินค้าและบริการและส่งเสริมตลาดต้องชมเป้าหมายใหม่ เพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจให้หมุนเวียนแล้ว จ านวน 
50 ครั้ง ทั้งนี้ มูลค่าการค้าของตลาดต้องชม ตั้งแต่เดือนตุลาคม 2564 – กันยายน 2565 รวม 1,399.86 ล้านบาท 
และมีจ านวนตลาดต้องชม 239 แห่ง (ข้อมูลตั้งแต่ พ.ศ.2559-2565) 

    1.2 จัดตั้งตลาดต้องชมแห่งใหม่ จ านวน 11 แห่ง อาทิ ตลาดกลางพลอย (จันทบุรี) ตลาดบ้านใหม่ 100 ปี 
(ฉะเชิงเทรา) กาดเมกฮิมคือ (แพร่) ถนนคนเดินออนซอนกันทรวิชัย (มหาสารคาม) และตลาดม้องแลง (อุทัยธานี) 

    1.3 ส่งเสริมและพัฒนาวิสาหกิจชุมชนให้เป็นหมู่บ้านท ามาค้าขาย รวม 37 แห่ง (ปีงบ 2565 เพ่ิม 5 แห่ง) โดยมูลค่า
การซื้อขายในหมู่บ้านท ามาค้าขายที่ได้รับการส่งเสริม ตั้งแต่เดือนตุลาคม 2564 - กันยายน 2565 รวม 135.90 ล้านบาท 

2. ส่งเสริมศักยภาพการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยจัดอบรม/เสวนาในหัวข้อต่างๆ อาทิ “BCG ธุรกิจสร้างรายได้
รักชุมชน รักษ์โลก” “การพัฒนาศักยภาพสินค้าพ้ืนถิ่นด้วย BCG Economy Model” ให้แก่ผู้ประกอบการสินค้าพ้ืนถิ่นไทยและ
จัดกิจกรรมส่งเสริมช่องทางการจ าหน่าย เช่น จัดงานแสดง/จ าหน่ายสินค้า “SMART Local Shop by DBD” ระหว่างวันที่ 23 - 
24 กุมภาพันธ์ 2565 ณ กระทรวงพาณิชย์ จัดกิจกรรมเชื่อมโยงผลิตภัณฑ์ SMART Local Shop by DBD เข้าสู่ช่องทางการจ าหน่าย 
Modern Trade และแพลตฟอร์ม Shopee ระหว่างวันที่ 4 มีนาคม - 1 พฤษภาคม 2565 คัดเลือกผลิตภัณฑ์ชุมชน
กลุ่มสมุนไพรที่มีศักยภาพเพ่ือส่งเสริมช่องทางการตลาด และจัดเจรจาจับคู่ธุรกิจระหว่างผู้ประกอบการกับโมเดิร์นเทรด/
แหล่งจ าหน่าย รวมทั้งจัดกิจกรรมสร้างแรงบันดาลใจและจุดประกายการเป็นนักการค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนให้แก่ผู้ประกอบการ    
มีผู้ประกอบการเข้าร่วมรวม 727 ราย ทั้งนี้ ได้น าผู้ประกอบการเข้าร่วมงานแสดง/จ าหน่ายสินค้า อาทิ OTOP Midyear 
2022 งานแสดง/จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ผ้าและเครื่องแต่งกายไทย และงาน Smart Local Fair by DBD เกิดมูลค่าการจ าหน่าย
สินค้ารวม 92.75 ล้านบาท 

3. พัฒนาศักยภาพและสร้างโอกาสทางธุรกิจให้ผู้ประกอบการโชวห่วยไทย โดยให้ความรู้ด้านการบริหารจัดการ เช่น 
“เทคนิคในการวางแผนเชิงกลยุทธ์ส าหรับธุรกิจค้าส่งค้าปลีกไทย” “TOWS Matrix สร้างกลยุทธ์ใหม่จากสภาพแวดล้อมและ
สถานการณ์” “ขยายเครือข่าย สร้างรายได้ ด้วยโมเดลโชวห่วยค้าส่งท้องถิ่น” “ลดต้นทุน เพ่ิมรายได้ สร้างเครือข่ายสู่การเป็น
สมาร์ทโชวห่วย” และสร้างองค์ความรู้เกี่ยวกับธุรกิจ e – Commerce ผ่านระบบออนไลน์ รวมทั้งจัดกิจกรรมศึกษาดูงาน          
ณ ร้านค้าต้นแบบที่ผ่านการพัฒนา ณ จังหวัดหนองบัวล าภู สิงห์บุรี และสมุทรสาคร พร้อมทั้งส่งเสริมให้ปรับภาพลักษณ์ร้านค้า
และผลักดันการใช้งานระบบ POS ทั่วประเทศ มีผู้ประกอบการเข้าร่วมรวม 3,264 ราย ทั้งนี้ ได้จัดพิธีลงนามบันทึกข้อตกลง
ความร่วมมือ (MOU) กับหน่วยงานพันธมิตรภาครัฐและเอกชน 28 หน่วยงาน เพ่ือขับเคลื่อนโครงการ “สมาร์ทโชวห่วยพลัส” 
เมื่อวันที่ 10 สิงหาคม 2565 
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ผลการด าเนินงาน 

4. สร้างโอกาสทางการตลาด พัฒนาธุรกิจฐานรากด้วย e – Commerce โดยจัดกิจกรรมเสริมสร้างองค์ความรู้ด้าน
การตลาดออนไลน์ ภายใต้หลักสูตร “ปั้นร้านค้าออนไลน์ขั้นเทพ รุ่นที่ 2 Online Marketing Genius (OMG#2)” ด าเนินการ
ใน 18 กลุ่มจังหวัด ตั้งแต่ 21 กุมภาพันธ์ – 29 เมษายน 2565 มีผู้ได้รับความรู้ 3,108 ราย พร้อมทั้งให้ค าปรึกษาเชิงลึกและ
คัดเลือกผู้ประกอบการเข้าร่วมกิจกรรม DBD Online Mega Sale ในงาน Thailand e-Commerce Expo 2022 ระหว่างวันที่      
11 กรกฎาคม – 15 สิงหาคม 2565 ในรูปแบบออนไลน์ กิจกรรมภายในงานประกอบด้วยการสัมมนาถ่ายทอดความรู้และ
ประสบการณ์ด้าน e-Commerce การให้ค าปรึกษาเชิงลึกจากผู้เชี่ยวชาญ และการจัดแสดง/จ าหน่ายสินค้าชุมชนบนแพลตฟอร์ม 
Lazada และ Shopee มีผู้ประกอบการเข้าร่วมกิจกรรมมากกว่า 17,000 ราย และผู้เข้าร่วมชมร้านค้ากว่า 46,000 ราย 
สามารถสร้างมูลค่าการค้าได้ 6.43 ล้านบาท ทั้งนี้ ได้จัดอบรมหลักสูตรเพ่ือพัฒนาผู้ประกอบการฐานราก และเกษตรกรให้มี
ความรู้ด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และนวัตกรรมใหม่ๆ เช่น หลักสูตร “พัฒนาผู้ประกอบการชุมชนออนไลน์รุ่นใหญ่ รุ่นที่ 2 
(DBD Online Masterclass: Do Master#2)” ระหว่างเดือนพฤษภาคม - มิถุนายน 2565 และคัดเลือกผู้ประกอบการกลุ่ม
ดังกล่าวเข้ารับการอบรมเชิงลึก (Exclusive) เมื่อเดือนมิถุนายน และหลักสูตร “พัฒนาผู้ประกอบการด้วยการตลาดออนไลน์ 
(Online Marketing)” มีผู้เข้าร่วมรวม 3,794 ราย 

 
ยุทธศาสตร์ชาติ: 4. การสร้างโอกาส ความเสมอภาค และเท่าเทียมกันทางสังคม 
แผนแม่บท: 17. ความเสมอภาคและหลักประกัน

ทางสังคม 
การดูแลราคาสินค้าไม่ให้กระทบกับค่าครองชีพของประชาชน  
➢ ผลการด าเนินงานส าคัญ ดังนี้ 

1. ดูแลราคาสินค้าและบริการให้มีราคาที่เหมาะสมและเป็นธรรม เพ่ือให้ราคาจ าหน่ายสินค้าสอดคล้องกับต้นทุนไม่เกิดการ
ฉวยโอกาสในการกักตุนสินค้าหรือปรับราคาสินค้าสูงขึ้นเกินสมควร ให้มีปริมาณสินค้าเพียงพอกับความต้องการภายในประเทศ  

    1.1 ก าหนดสินค้าและบริการควบคุม จ านวน 56 รายการ สินค้าและบริการที่ติดตามดูแล 242 รายการ (เดิม 241 
รายการ) โดยเพ่ิมเติมสินค้าที่นั่งนิรภัยส าหรับเด็ก (Car Seat) 

    1.2 ก าหนดมาตรการก ากับดูแลราคาส าหรับสินค้าและบริการควบคุม อาทิ ให้แจ้งปริมาณ สถานที่เก็บ ราคาต้นทุน 
ราคาจ าหน่าย เป็นต้น  

    1.3 ก าหนดมาตรการแสดงราคาและรายละเอียดในการจ าหน่ายสินค้าและบริการผ่านระบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 
(ออนไลน์) จ านวน 290 รายการ (สินค้า 240 รายการ และบริการ 50 รายการ)  

นโยบายรัฐบาล 
เร่งด่วน:  

2. การปรับปรุงระบบสวัสดิการและ
พัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชน 

แผนพัฒนาฯ 
ฉบับท่ี 12: 

2. การสร้างความเป็นธรรมและลดความ
เหลื่อมล้ าในสังคม 
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    1.4 พัฒนาเครือข่ายศูนย์รับร้องเรียน “สายด่วน 1569” รับเรื่องร้องเรียนรวม 3,842 ค าร้อง ด าเนินการตรวจสอบ
แล้วเสร็จ 3,155 ค าร้อง พบการกระท าผิด 97 ราย 
         1.5 แก้ไขปัญหาราคาสินค้า/บริการให้เหมาะสม เป็นธรรม ในช่วงสถานการณ์ปกติและช่วงที่เกิดวิกฤต เช่น การเกิด
อุทกภัย โดยร่วมกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้องประชุมหารือ เพ่ือหาแนวทางแก้ไขปัญหา ติดตามและตรวจสอบ
ปริมาณและราคาสินค้า/บริการอย่างใกล้ชิด เช่น ปุ๋ยเคมี อาหารสด น้ ามันปาล์ม ปลากระป๋อง บะหมี่กึ่งส าเร็จรูป 
เครื่องใช้ไฟฟ้า เครื่องแบบ/อุปกรณ์การเรียน และสินค้าหมวดวัสดุก่อสร้าง 

2. ลดภาระค่าครองชีพประชาชน เพ่ือเพ่ิมทางเลือกให้แก่ประชาชน รวมทั้งเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายสินค้าให้แก่
ผู้ประกอบการ เกษตรกร/กลุ่มเกษตรกร ช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจภายในประเทศ 

    2.1 จ าหน่ายสินค้าที่จ าเป็นต่อการครองชีพของประชาชนราคาถูกกว่าท้องตลาดทั่วไป ร้อยละ 20-40 รวม 2,408 ครั้ง 
มูลค่าการจ าหน่ายสินค้ารวม 819.32 ล้านบาท สามารถลดภาระค่าครองชีพให้แก่ประชาชน 235.10 ล้านบาท 

    2.2 จัดรถโมบายเคลื่อนที่รวม 50 คัน ภายใต้โครงการ Mobile พาณิชย์...ลดราคา! ช่วยประชาชน Lot 13 
(สินค้าผัก) ตั้งแต่วันที่ 3 พฤศจิกายน – 3 ธันวาคม 2564 โดยร่วมมือกับตลาดไท ตลาดศรีเมือง และสมาคมตลาดสดไทย 
เพ่ือจ าหน่ายผัก 17 ชนิด และสินค้าจ าเป็นต่อการอุปโภค/บริโภค ได้แก่ ข้าวสารถุง ไข่ไก่ น้ ามันปาล์ม และน้ าตาล
ทราย ตระเวนจ าหน่ายสินค้าทั่วกรุงเทพฯ และปริมณฑล สามารถลดค่าครองชีพให้ประชาชนได้ 30 ล้านบาท 

2.3 จัดให้มีจุดจ าหน่ายเนื้อหมูราคาถูก ภายใต้โครงการพาณิชย์…ลดราคา! ช่วยประชาชน Lot 14 (หมูเนื้อแดง) ด าเนินการ     
2 ระยะ ได้แก ่ 

       - ระยะที่ 1: ตั้งแต่วันที่ 24 พฤศจิกายน – 31 ธันวาคม 2564 โดยร่วมมือกับสมาคมผู้เลี้ยงสุกรแห่งชาติ   
เครือเจริญโภคภัณฑ์ บริษัทไทยฟู๊ดส์ กรุ๊ป และเครือเบทาโกร จัดจุดจ าหน่ายเนื้อหมู กิโลกรัมละ 130 บาท จ านวน 716 จุด
ทั่วประเทศ (กรุงเทพฯ และปริมณฑล 116 จุด / ต่างจังหวัด 600 จุด) มีมูลค่าการจ าหน่ายสินค้ารวม 240.50 ล้านบาท 
สามารถลดภาระค่าครองชีพให้ประชาชนได้ 55.50 ล้านบาท 

       - ระยะที่ 2: ตั้งแต่วันที่ 1 – 31 มกราคม 2565 จัดจุดจ าหน่ายเนื้อหมู กิโลกรัมละ 150 บาท จ านวน 702 
จุดทั่วประเทศ (กรุงเทพฯ 100 จุด / ต่างจังหวัด 602 จุด) มีมูลค่าการจ าหน่ายสินค้ารวม 166.87 ล้านบาท สามารถลดภาระ  
ค่าครองชีพให้ประชาชนได้ 44.50 ล้านบาท  

    2.4 จัดให้มีจุดจ าหน่ายอาหารปรุงส าเร็จราคาถูก 30 – 40 บาท ในตลาดสดและห้างโมเดิร์นเทรด จ านวน 16,518 
จุดทั่วประเทศ ภายใต้โครงการพาณิชย์…ลดราคา! ช่วยประชาชน Lot 15 (พาณิชย์จานด่วน ราคาถูก) ตั้งแต่วันที่ 26 พฤศจิกายน 
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– 31 ธันวาคม 2564 โดยร่วมมือกับตลาดสด ตลาดกลางสินค้าเกษตร ห้างค้าส่ง-ค้าปลีก และร้านสะดวกซื้อ 7-11 
ให้จ าหน่ายอาหารปรุงส าเร็จในราคาถูก สามารถลดค่าครองชีพให้ประชาชนได้ 150 ล้านบาท 

    2.5 จัดท าโครงการพาณิชย์ลดราคา ! Lot 16 New Year Grand Sale 2022 โดยประสานความร่วมมือกับ
ภาคเอกชนและผู้ที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ ผู้ผลิต ผู้จ าหน่าย ห้างสรรพสินค้าทั้งห้างค้าปลีกและค้าส่ง ห้างท้องถิ่น สมาคมโรงแรม 
สมาคมโรงพยาบาล ศูนย์บริการรถยนต์ ธนาคาร ปั๊มน้ ามัน โรงภาพยนตร์ ผู้ให้บริการอินเทอร์เน็ต และแพลตฟอร์มออนไลน์ 
ร่วมกันลดราคาสูงสุดร้อยละ 86 ในกลุ่มสินค้าและบริการ 3 หมวดใหญ่ ได้แก่ (1) กลุ่มสินค้าบริการที่ต้องใช้ในชีวิตประจ าวัน 
เช่น อาหาร เครื่องดื่ม และเครื่องใช้ไฟฟ้า (2) กลุ่มบริการ เช่น บริการทางการแพทย์ ร้านอาหาร ปั๊มน้ ามัน และประกันภัย 
(3) กลุ่มแพลตฟอร์มและโลจิสติกส์ ได้แก่ แพลตฟอร์มร้านอาหาร แพลตฟอร์มสินค้า และแพลตฟอร์มโลจิสติกส์  
โดยเริ่มด าเนินการตั้งแต่วันที่ 20 ธันวาคม 2564 – 31 มกราคม 2565 สามารถลดค่าครองชีพให้ประชาชนได้ 7,000 ล้านบาท 

    2.6 จัดรถโมบายเคลื่อนที่ 50 คัน ตระเวนทั่วกรุงเทพฯ ภายใต้โครงการ “รถ Mobile พาณิชย์...ลดราคา! ช่วย
ประชาชน” (สินค้าอุปโภคบริโภค) เพ่ือจ าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภค 45 รายการ เช่น ข้าวสาร ไข่ไก่ หมูเนื้อแดง ไก่ติดสะโพก 
และน้ าตาลทรายขาว ตั้งแต่วันที่ 4 กุมภาพันธ์ – 5 มีนาคม 2565 สามารถลดค่าครองชีพให้ประชาชนได้ 6.8 ล้านบาท 
และโครงการ “รถ Mobile พาณิชย์...ลดราคา! ช่วยประชาชน” (สินค้าผลไม้) จ าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภค 47 รายการ 
พร้อมสินค้าส่งเสริมการขาย 7 รายการ ได้แก่ ข้าวสาร ไข่ไก่ น้ าตาลทรายขาว มะม่วง (ฟ้าลั่น เขียวเสวย น้ าดอกไม้) และ
มะนาว ตั้งแต่วันที่ 7 - 31 มีนาคม 2565 สามารถลดค่าครองชีพให้ประชาชนได้ 4.37 ล้านบาท ทั้งนี้ ได้ด าเนินการ
ต่อเนื่องตลอดทั้งเดือนเมษายน โดยจัดรถโมบาย 25 คัน และจัดให้มีจุดจ าหน่าย 50 จุด รวมทั้งเพ่ิมชนิดสินค้า เช่น เกลือ 
และกระเทียม สามารถลดค่าครองชีพให้ประชาชนได้ 4.79 ล้านบาท 

    2.7 จัดท าโครงการ “Mobile พาณิชย์...ลดราคา! ช่วยประชาชนและเกษตรกร” โดยจัดรถโมบาย 25 คัน และจุดจ าหน่าย
สินค้า 75 จุดทั่วกรุงเทพฯ เริ่มด าเนินการ ดังนี้ 1) วันที่ 1 – 31 พฤษภาคม 2565 และ 2) วันที่ 1 มิถุนายน – 
11 กรกฎาคม 2565 สามารถลดค่าครองชีพของประชาชนรวม 15.49 ล้านบาท 

    2.8 จัดท าโครงการพาณิชย์ลดราคา! Lot17 “Back To School” โดยร่วมมือกับห้างสรรพสินค้า ลดราคาสินค้าใน
หมวดที่เกี่ยวข้องกับการศึกษา เช่น ชุดนักเรียน รองเท้า ถุงเท้า และกระเป๋านักเรียน เป็นต้น รวมสินค้ากว่า 5,000 รายการ 
ด าเนินการตั้งแต่เดือนพฤษภาคม - มิถุนายน 2565 สามารถลดค่าครองชีพของประชาชนได้ 120 ล้านบาท 
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    2.9 จัดท าโครงการพาณิชย์ลดราคา! Lot18 “4 มุมเมือง”ก าหนดจัดกิจกรรม 4 ครั้ง ในจังหวัดนนทบุรีและกรุงเทพฯ
ช่วงเดือนพฤษภาคม - มิถุนายน 2565 โดยจ าหน่ายสินค้ากว่า 2,000 รายการ ลดราคาสูงสุดร้อยละ 75 สามารถลดค่า
ครองชีพของประชาชนได้ 15.14 ล้านบาท 

    2.10 จัดท าโครงการพาณิชย์ลดราคา! ช่วยประชาชน Lot19 ข้าวถุงราคาถูก โดยร่วมมือกับสมาคมโรงสีข้าว - 
ปั๊มน้ ามัน - สมาคมผู้ประกอบการข้าวถุงไทย จัดข้าวสารถุงราคาถูกขายทั่วประเทศผ่าน ปตท. - บางจาก - พีที และ Outlet 
ชุมชนกว่า 703 จุด ประกอบด้วย ข้าวหอมมะลิ ข้าวหอมผสม ข้าวขาว และข้าวเหนียว ปริมาณรวม 1,500 ตัน ตั้งแต่วันที่ 
7 – 31 กรกฎาคม 2565 สามารถลดค่าครองชีพประชาชนได้ 13 ล้านบาท  

    2.11 จัดท าโครงการพาณิชย์...ลดราคา! ช่วยประชาชน Lot20 กรุงเทพมหานคร โดยจัดรถโมบาย 25 คัน และ
จุดจ าหน่าย 75 จุด ในเขตพ้ืนที่กรุงเทพฯ เพ่ือจ าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภค ด าเนินการระหว่างวันที่ 12 กรกฎาคม – 29 
สิงหาคม 2565 สามารถลดค่าครองชีพประชาชนได้ 13.35 ล้านบาท 

    2.12 ร้านอาหารธงฟ้า มีร้านอาหารสมัครเข้าร่วมโครงการฯ ทั่วประเทศ รวม 5,207 ร้าน และมีร้านธงฟ้าติดดาว 
449 ร้าน สามารถลดภาระค่าใช้จ่ายในการซื้ออาหารปรุงส าเร็จของประชาชนได้ประมาณวันละ 2.11 ล้านบาท 

  2.13 ร้านค้าธงฟ้าพัฒนาเศรษฐกิจท้องถิ่น รับสมัครร้านค้าเข้าร่วมโครงการฯ (ข้อมูล ณ วันที่ 30 กันยายน 2565 
ตั้งแต่เปิดโครงการมีร้านค้าสมัครเข้าร่วมรวม 178,852 ร้าน) กรมบัญชีกลางอนุมัติให้เปิดบริการแล้ว 130,850 ร้าน 
เป็นร้านที่ติดตั้งเครื่อง EDC จ านวน 30,979 ร้าน และ Mobile Application จ านวน 99,871 ร้าน  

            ผลการจ่ายเงินสวัสดิการแห่งรัฐให้ร้านค้าฯ ณ วันที่ 31 สิงหาคม 2565 รวม 251,946.27 ล้านบาท  
- ร้านที่ติดตั้งเครื่อง EDC 192,351.30 ล้านบาท  

  - Mobile Application 59,594.97 ล้านบาท  
 

ยุทธศาสตร์ชาติ: 6. การปรับสมดุลและพัฒนาระบบบริหารจัดการภาครัฐ 
แผนแม่บท: 20. การพัฒนาบริการประชาชน พัฒนาระบบการให้บริการประชาชน โดยน าเทคโนโลยีดิจิทัลเข้ามาช่วยในการให้บริการของภาครัฐ เพ่ืออ านวยความ

สะดวกให้แก่ประชาชน ลดระยะเวลา และค่าใช้จ่ายในการเดินทาง 
➢ ผลการด าเนินงานส าคัญ  

1. การให้บริการด้านทรัพย์สินทางปัญญา ได้แก่ 

นโยบายรัฐบาล:  11. การปฏิรูปการบริหารจัดการภาครัฐ 
แผนพัฒนาฯ 
ฉบับท่ี 12: 

6. บริหารจัดการในภาครัฐ การป้องกันการ
ทุจริตประพฤติมิชอบ และธรรมาภิบาล
ในสังคมไทย 
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- บริการตรวจสอบข้อมูลรายการสินค้าและบริการจากฐานข้อมูลสหภาพยุโรป ผ่านเว็บไซต์กรมทรัพย์สินทางปัญญา 
(www.ipthailand.go.th) ตั้งแต่วันที่ 27 ธันวาคม 2564 เพ่ืออ านวยความสะดวกให้ผู้ประกอบการไทยที่ต้องการจด
ทะเบียนเครื่องหมายการค้าในต่างประเทศ ให้สามารถตรวจสอบและระบุหมวดหมู่รายการสินค้าและบริการที่ต้องการได้รับ
ความคุ้มครองได้อย่างถูกต้อง ช่วยให้เครื่องหมายการค้าของไทยในต่างประเทศได้รับการคุ้มครองรวดเร็วยิ่งขึ้น และช่วยลด
ปัญหาการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาของผู้ประกอบการไทยในต่างประเทศ  

- บริการออกหนังสือส าคัญการจดทะเบียนสิทธิบัตรการประดิษฐ์และอนุสิทธิบัตรอิเล็กทรอนิกส์ (e-Certificate) 
ภายใน 7 วัน จากเดิม 15 วัน นับจากวันรับจดทะเบียนและช าระค่าธรรมเนียม  

- บริการจดทะเบียนและต่ออายุเครื่องหมายการค้าเร่งด่วน (Fast Track) โดยทราบผลการยื่นจดทะเบียนเครื่องหมาย
การค้าภายใน 6 เดือน จากเดิม 12 เดือน ในรายการสินค้าและบริการไม่เกิน 50 รายการ และบริการต่ออายุเครื่องหมาย
การค้า ภายใน 30 นาที จากเดิม 60 วัน รวมถึงยื่นขอต่ออายุฯ ออนไลน์ ได้ภายในวันถัดไป จากเดิม 15 วัน ในรายการ
สินค้าที่ขอต่ออายุไม่เกิน 30 รายการ  

- บริการพิจารณาค าขอเครื่องหมายการค้าแบบเร่งรัดระยะเวลา ส าหรับสินค้าที่เกี่ยวข้องกับหน่วยงานราชการอ่ืน  
โดยทราบผลการยื่นจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า ภายใน 15 วัน นับแต่เวลายื่นค าขอจดทะเบียนมาแล้วไม่น้อยกว่า 3 เดือน 
หรือภายใน 15 วัน นับแต่วันที่กรมทรัพย์สินทางปัญญา ได้รับหนังสือขอเร่งรัดการพิจารณา กรณีมีการยื่นหนังสือขอเร่งรัด
การพิจารณาภายหลังยื่นค าขอจดทะเบียนมาแล้ว 3 เดือน ทั้งนี้ ต้องเข้าเงื่อนไข 3 ข้อ คือ (1) ระบุรายการสินค้าจากเว็บไซต์
กรมฯ ไม่เกิน 10 รายการ (2) ค าขอที่ไม่มีการแก้ไขเพ่ิมเติมหลังจากวันที่ยื่น (3) แนบเอกสารหลักฐานที่เกี่ยวข้องที่แสดงถึง
เหตุผล ความจ าเป็นในการน าหลักฐานการจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าแสดงต่อหน่วยงานราชการอ่ืน 

- บริการใหค าปรึกษาสิทธิบัตรและอนุสิทธิบัตร (Tele-Patents) ผานระบบ Zoom ชวยให้นักประดิษฐ นักวิจัยและ
นักธุรกิจ สามารถจัดเตรียมค าขอ รางค าขอ รวมไปถึงแกไขค าขอสิทธิบัตรและอนุสิทธิบัตรใหถูกตอง ครบถวน ชวยประหยัด 
คาใชจาย และเวลาใหกับผ ูยื่นค าขอ 

- บริการรับไฟลเอกสารสิทธิบัตรทางอิเล็กทรอนิกส (Patents e-Document) โดยผูยื่นค าขอสามารถสงไฟลเอกสาร
สิทธิบัตรผานเว็บไซต เพ่ือลดภาระประชาชนในการจัดเตรียมเอกสารในรูปแบบกระดาษ ประหยัดเวลาและคาใชจาย รวมทั้ง
ช่วยให้ค าขอรับสิทธิบัตรมีความพร้อมเข้าสู่การพิจารณาของผู้ตรวจสอบได้เร็วยิ่งขึ้น 
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ผลการด าเนินงาน 

- บริการยื่นค าขอจดสิทธิบัตรระหว่างประเทศผ่านระบบออนไลน์ (e-PCT) โดยเลือกขอรับความคุ้มครองกว่า 150 
ประเทศทั่วโลกที่เป็นคู่ค้าส าคัญของไทย ภายใต้สนธิสัญญาความร่วมมือด้านสิทธิบัตร (Patent Cooperation Treaty: PCT) 
เพ่ืออ านวยความสะดวก ประหยัดค่าใช้จ่าย และส่งเสริมให้คนไทยได้รับความคุ้มครองสิทธิบัตรในต่างประเทศได้รวดเร็วยิ่งขึ้น 

- จัดท าแพลตฟอร์มให้บริการเผยแพร่ข้อมูลงานจิตรกรรมผ่านโชว์รูมลิขสิทธิ์ออนไลน์ (Copyright Publish)           
โดยเจ้าของลิขสิทธิ์ประเภทจิตรกรรม (ภาพวาด การ์ตูน คาแรคเตอร์) สามารถแสดงผลงานให้บุคคลทั่วไปเข้าถึงและตรวจสอบ
เจ้าของสิทธิที่แท้จริงได้ ท าให้เกิดการซื้อ - ขายสิทธิจากผลงานลิขสิทธิ์อย่างกว้างขวาง น าไปสู่การสร้างรายได้เข้าประเทศ
อย่างยั่งยืน 

- บริการออกหนังสือส าคัญการจดทะเบียนสิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ (e-Certificate) ภายใน 15 วัน จากเดิม 
60 วัน นับจากวันรับจดทะเบียนและช าระค่าธรรมเนียม 

 
หมายเหตุ  * นโยบายเร่งด่วน 

กองยุทธศาสตร์และแผนงาน / ธันวาคม 2565 


