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กระทรวงพาณิชย์ได้ดําเนินภารกิจสําคัญตามนโยบายของรัฐบาล เพ่ือเพ่ิมศักยภาพทางเศรษฐกิจของ
ประเทศ โดยขับเคล่ือนเศรษฐกิจการค้าให้เจริญเติบโต และสร้างความสามารถในการแข่งขันให้เกิดผลสําเร็จเป็น
รูปธรรม ครอบคลุมทุกภาคส่วนที่เก่ียวข้องกับเศรษฐกิจการค้า ทั้งเกษตรกร ผู้ประกอบการ และผู้บริโภค 
โดยเฉพาะการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากในระดับท้องถิ่นและชุมชนให้สามารถพ่ึงตนเองได้ เพ่ือเป็นภูมิคุ้มกันและ
เติบโตอย่างมั่นคงเป็นฐานรากของเศรษฐกิจไทย ควบคู่กับการพัฒนาเศรษฐกิจระหว่างประเทศ ทั้งการส่งออก 
การค้าชายแดน รวมทั้งการส่งเสริมการลงทุนไปยังต่างประเทศ โดยให้ความสําคัญกับการเป็นหุ้นส่วนยุทธศาสตร์
เชิงเศรษฐกิจ (Strategic Partnership) โดยเฉพาะในภูมิภาคอาเซียนและกลุ่มประเทศ CLMV และเปลี่ยนบทบาท
จากผู้กํากับดูแล (Regulator) เป็นผู้ส่งเสริมและอํานวยความสะดวก (Facilitator) เพ่ือส่งเสริมพัฒนาธุรกิจการค้า 
เช่ือมโยงและขยายตลาด รวมทั้งเสริมสร้างกลไกทางการค้าให้เกิดระบบการค้าที่เสรี เป็นธรรม มีประสิทธิภาพ 
ประการสําคัญได้ส่งเสริมการใช้ตลาดเป็นตัวนํา (Demand Driven) และการสร้างสรรค์คุณค่า (Value Creation) 
ให้สอดคล้องกับความต้องการตลาด เช่ือมโยงทั้งห่วงโซ่คุณค่าทั้งภาคการเกษตร อุตสาหกรรม ธุรกิจบริการและ
ธุรกิจสร้างสรรค์ ที่จะเป็นกลไกขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานคุณค่าให้กับประเทศไทย โดยมีผลงานเชิงประจักษ์สําเร็จ
หลายประการสําคัญ ดังน้ี 
1. ดแูลเสถียรภาพราคาและตลาดสนิค้าเกษตร 
 ปญัหาในอดตี : สินคา้เกษตรมีมูลค่าต่าํ ไม่มีตลาดรองรับ และข้าวค้างในสต็อกมากกว่า 17 ล้านตนั 

 
 ผลสําเร็จในปจัจุบนั : ผลักดนัราคาสินค้าเกษตรขยับสูงขึ้น สามารถชว่ยเหลือพีน่้องเกษตรกรอยูด่กีินดี 

โดยเฉพาะข้าวและสินค้าเกษตรอ่ืนที่สําคัญในความดูแลของ พณ. (ข้าว มนัสําปะหลัง  ขา้วโพดเลี้ยงสัตว์ ฯลฯ)  
ในปี 2561 มแีนวโน้มปรับตัวสูงขึ้น  

ราคาข้าวโดยเฉลี่ย ปี 2557 - 2561 
สินคา้เกษตร 2557 2558 2559 2560 2561 

 
ข้าวเปลือกหอมมะลิ (บาท/ตัน) 14,135 13,120 11,046 11,266 16,313 
ข้าวเปลือกเจ้า 5 % (บาท/ตัน) 7,733 7,916 8,228 7,711 7,828 
หัวมันสด (บาท/กก.) 2.28 2.39 2.10 1.69 2.77 
ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ (บาท/กก.) 7.70 8.81 8.54 7.16 9.75 

 
- ปี 2561 เกษตรกรมีรายได้จากราคาจําหน่ายข้าว ได้แก่ ข้าวเปลือกหอมมะลิ เฉลี่ยตันละ 16,313 บาท 
และข้าวเปลือกเจ้า (ข้าวขาว) ตันละ 7,828 บาท โดยมูลค่าการส่งออกข้าวในปี 2561 เพ่ิมขึ้นเป็น 5,623  
ล้านเหรียญสหรัฐฯ เมื่อเทียบกับปี 2556 ที่มูลค่าการส่งออกเพียง 4,419 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 

 การดาํเนินงาน : เป้าหมาย เพ่ือยกระดบัราคาสินค้าเกษตร เกษตรกรมีรายไดสู้งขึ้น 
1) การบรหิารสินค้าเกษตร :  
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 1.1 ข้าว 
 1.1.1 รัฐบาลได้จัดทํายุทธศาสตร์ข้าวครบวงจร ทั้งด้านเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต และการตลาด 

รวมท้ังหาตลาดในต่างประเทศเพ่ิมขึ้น และส่งเสริมนวัตกรรมสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่ข้าว โดยเน้นเปล่ียนจากการขาย
ข้าวที่เป็นสินค้าโภคภัณฑ์ซึ่งมีราคาค่อนข้างตํ่า มาเป็นสินค้าที่มีนวัตกรรมที่มีมูลค่าเพ่ิม (value added) มากขึ้น 

 1.1.2 ออกมาตรการช่วยเหลือชาวนา เพ่ือช่วยลดต้นทุนการผลิตโดยช่วยเหลือค่าใช้จ่ายในช่วง
การเก็บเก่ียวและปรับปรุงคุณภาพข้าวหลังการเก็บเก่ียว โดยไม่บิดเบือนราคาและกลไกตลาด และไม่ขัดกับ
พันธกรณีระหว่างประเทศ ทําให้ไทยสามารถส่งออกข้าวได้เพ่ิมขึ้น และรักษาเสถียรภาพราคาข้าวในประเทศได้ 

1.1.3 การบริหารจัดการข้าว ผ่านโครงการชดเชยดอกเบ้ียให้ผู้ประกอบการค้าข้าวในการเก็บสต็อก   
จึงสามารถดึงอุปทานส่วนเกินเฉลี่ย 3 ปีย้อนหลัง (ปี 2558/59 - 2560/61) ปริมาณเก็บสต็อกจํานวนเฉลี่ย 3.9 
ล้านตัน มูลค่าเฉล่ียประมาณ 42,600 ล้านบาท และจัดตลาดนัดข้าวเปลือกรวม 420 ครั้ง (ปี 2558 จํานวน 
158 ครั้ง, ปี 2559 จํานวน 92 ครั้ง, ปี 2560 จํานวน 110 ครั้ง และปี 2561 จํานวน 60 ครั้ง) มีปริมาณการ
ซื้อขายรวม 275,000 ตัน มูลค่ากว่า 2,500 ล้านบาท เกษตรกรสามารถขายข้าวได้ในราคาที่สูงกว่าตลาด ตันละ 
100–500 บาท 

1.1.4 การระบายขา้ว ต้ังแต่วันที่ 22 พฤษภาคม 2557 ถึงปัจจุบัน ได้ดําเนินการระบายข้าวใน
สต็อกของรัฐตามมติของคณะกรรมการนโยบายและบริหารจัดการข้าว (นบข.) หมดแล้วจํานวน 16.91 ล้านตัน 
มูลค่า 146,176.24 ล้านบาท  ส่งผลให้ราคาข้าวไทยและราคาข้าวในตลาดโลกมีแนวโน้มปรับตัวสูงขึ้น 

1.1.5 สร้างโอกาสและขยายช่องทางตลาดต่างประเทศ เพ่ือเพ่ิมศักยภาพการแข่งขันทางการค้า 
ขยายตลาดเดิม และเปิดตลาดใหม่อย่างต่อเน่ือง รวมถึงเพ่ือรักษาระดับราคาสินค้าในประเทศสู่ต่างประเทศ อาทิ       
จัดงานจับคู่ธุรกิจสินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์จากข้าวเพ่ือเร่งรัดการส่งออก เข้าร่วมงานแสดงสินค้าอาหารนานาชาติ          
จัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ข้าวกข 43 และข้าวสี ในตลาดต่างประเทศอย่างต่อเน่ือง รวมทั้งลงนามความตกลงทางการ
ค้าระหว่างผู้นําเข้าข้าวจากต่างประเทศ เช่น ฮ่องกง ฟิลิปปินส์ และการลงนามความตกลงในการเช่ือมโยงตลาดข้าวสี
ตามนโยบายการตลาดนํา การผลิต (Demand Driven) ระหว่างสหกรณ์การเกษตรกับผู้ส่งออกไทย ฯลฯ 

1.2 มันสําปะหลัง ในปี 2560 สร้างมูลค่าการส่งออกกว่า 93,000 ล้านบาท โดยการส่งออกมีปริมาณ
เพ่ิมขึ้นเป็น 11.1 ล้านตัน เมื่อเทียบกับปี 2556 ที่มีการส่งออกเพียง 9.7 ล้านตัน นับเป็นสินค้าสําคัญที่ช่วยเพ่ิม
มูลค่าการส่งออกให้กับประเทศ โดยในช่วง 11 เดือน ของปี 2561 (มกราคม-พฤศจิกายน) ประเทศไทยส่งออก
ผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังคิดเป็นมูลค่า 87,805 ล้านบาท ขยายตัวร้อยละ 4.6 จากช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อน โดย
กระทรวงพาณิชย์ดําเนินมาตรการช่วยเหลือเกษตรกรผู้ปลูกมันสําปะหลังอย่างต่อเนื่อง อาทิ เพ่ิมประสิทธิภาพการ
เพาะปลูกในระบบนํ้าหยด โครงการสินเช่ือต่างๆ เพ่ือเป็นเงินทุนหมุนเวียน ในการรวบรวมมันสําปะหลัง สร้าง
มูลค่าเพ่ิมและยกระดับมาตรฐานการผลิตและการแปรรูป การสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยการส่งเสริมเครื่องสับมันให้แก่
กลุ่มเกษตรกร สถาบันเกษตรกร และส่งเสริมการแปรรูปสู่อุตสาหกรรมอาหาร ฯลฯ 

1.3 ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ ราคาข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ปรับตัวสูงขึ้น จากความต้องการซื้อที่เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเน่ือง 
โดยในปี 2561  ราคามีแนวโน้มปรับตัวสูงขึ้นเป็น 9.75 บาท/กก. เมื่อเทียบกับปี 2560 ที่มีราคา 7.16 บาท/กก. 
ทั้งน้ี พณ. ดําเนินมาตรการเพื่อช่วยเหลือเกษตรกรด้วยมาตรการต่างๆ อาทิ มาตรการบริหารจัดการนําเข้าวัตถุดิบ
อ่ืนเพ่ือทดแทนข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ การกํากับดูแลการนําเข้าข้าวโพดเลี้ยงสัตว์จากประเทศเพ่ือนบ้าน  และขอความ
ร่วมมือสมาคมผู้ผลิตอาหารสัตว์ไทยรับซื้อข้าวโพดราคาไม่ตํ่ากว่า 8 บาท/กก. (ความช้ืน 14.5%) ณ กทม./
ปริมณฑล รวมท้ังบริหารจัดการรับซื้อไม่ให้ติดคิวและเปิดช่องทางพิเศษให้แก่เกษตรกรขายผลผลิตได้ในช่วงที่
ผลผลิตออกมาก 

1.4 ปาล์มน้ํามัน ติดตามสถานการณ์ และตรวจสอบสต็อกอย่างใกล้ชิด พร้อมกําหนดมาตรการแก้ไขปัญหา
ราคาผลปาล์มนํ้ามันตกตํ่า อาทิ การรักษาเสถียรภาพราคา มาตรการด้านกฎหมาย และมาตรการด้านบริหารต่างๆ 



3 
 

นอกจากน้ี ออกมาตรการปรับสมดุลนํ้ามันปาล์มในประเทศ โดยนํานํ้ามันปาล์มดิบไปใช้ในการผลิตกระแสไฟฟ้า จํานวน 
160,000 ตัน 

1.5 มะพร้าว คณะกรรมการพืชนํ้ามันและนํ้ามันพืชมีมติเห็นชอบในหลักการ “กําหนดให้สินค้ามะพร้าว
และผลิตภัณฑ์เป็นสินค้าควบคุมและกําหนดมาตรการกํากับดูแลการเคลื่อนย้ายสินค้าดังกล่าว และเมื่อวันที่ 25 
ตุลาคม 2561 คณะกรรมการกลางว่าด้วยราคาสินค้าและบริการ (กกร.) มีมติเห็นชอบกําหนดให้มะพร้าวผลแก่
และผลิตภัณฑ์เป็นสินค้าควบคุม โดยกําหนดมาตรการควบคุมการขนย้ายมะพร้าวผลแก่ เน้ือมะพร้าวขาว เน้ือ
มะพร้าวแห้งนําเข้าจากต่างประเทศ ต้องขออนุญาตขนย้าย นอกจากน้ี ได้กําหนดการบริหารการนําเข้ามะพร้าวผล
ตามความตกลงของเขตการค้าเสรีอาเซียน (AFTA) 
 1.6 ผลไม้  คณะรัฐมนตรีเห็นชอบแผนยุทธศาสตร์การค้าผลไม้ครบวงจรตามที่กระทรวงพาณิชย์เสนอ 
โดยมีเป้าหมายผลักดันประเทศไทยเป็นมหานครผลไม้ของโลก ภายใต้ 4 ยุทธศาสตร์หลัก ได้แก่ เน้นพัฒนาคุณภาพ
มาตรฐานเป็นที่ยอมรับในระดับสากล  พัฒนาสู่ตลาดออนไลน์ การซื้อขายล่วงหน้าและตลาดชายแดน  พัฒนา
สมรรถนะด้านการเงินโดยจัดหาสินเช่ืออัตราดอกเบ้ียพิเศษ  และประชาสัมพันธ์ให้เป็นที่ต้องการของตลาดและเน้น
สร้างตราสินค้า (Brand) โดยขับเคลื่อนแผนยุทธศาสตร์ผลไม้ให้เห็นผลเป็นรูปธรรม ผ่านกิจกรรมที่สําคัญ อาทิ ลงนาม
บันทึกความร่วมมือ (MOU) การรับซื้อผลไม้ฤดูการผลิตปี 2561 กับห้างค้าปลีกช้ันนําของประเทศ ผู้ส่งออก
ผลไม้ มีเป้าหมายรับซื้อผลไม้ไม่น้อยกว่า 333,000 ตัน คิดเป็นมูลค่ารวมกว่า 20,200 ล้านบาท จัดกิจกรรม
จับคู่ธุรกิจ (Business Matching) ระหว่างสหกรณ์ วิสาหกิจชุมชน ผู้ประกอบการไทยรวม 20 รายกับผู้นําเข้า
ของอินเดีย  13 ราย คาดว่าจะมีการสั่งซื้อผลไม้ 1,300 ตัน/ปี และสหกรณ์วิสาหกิจชุมชน และผู้ประกอบการ
ไทย รวม 21 ราย กับผู้ประกอบการของลาว 34 ราย คาดว่าจะมีการส่ังซื้อหลังเจรจา (ปี 2561) จํานวน 9,000 
ตัน/ปี และภายใน 5 ปี คาดว่าจะมีการส่ังซื้อกว่า 36,000 ตัน/ปี จัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์การบริโภคผลไม้ 
อาทิ ส่งเสริมกระตุ้นการบริโภคสินค้าผลไม้ในงาน “Thailand Amazing Durian&Fruit Feat 2018” รวมท้ัง
ประชาสัมพันธ์ศักยภาพผลไม้ไทยในประเทศจีน 
 1.7 ผลักดันให้เกษตรกรทําการเกษตรได้อย่างย่ังยืน เช่ือมโยงกับธุรกิจ และการสร้างมูลค่าเพ่ิม ให้
สอดคล้องความต้องการตลาด  โดยยกระดับเกษตรกร สู่เกษตรกรยุคใหม่ (Smart Farmer) บูรณาการกับหน่วยงาน
ที่เก่ียวข้อง เพ่ือผลักดันและส่งเสริม “เกษตรอินทรีย์” “เกษตรนวัตกรรม” ให้มากข้ึน อาทิ ส่งเสริมการสร้างนวัตกรรม
เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม  เช่ือมโยงเครือข่ายระหว่างผู้ผลิต ผู้จําหน่าย ผู้ลงทุน ผู้วิจัย และหน่วยงานภาครัฐที่เก่ียวข้อง   
โดยจัดต้ังสถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม  รวมทั้งส่งเสริมการซื้อขายในระบบตลาดข้อตกลง ฯลฯ 
 
2. ดแูลค่าครองชีพประชาชน 
 ปัญหาในอดีต : ผู้บริโภคประสบปัญหาค่าครองชีพสูงและขาดทางเลือกในการเข้าถึงสินค้าดีราคาถูก 

(อัตราเงินเฟ้อ ปี 56 อยู่ที่ร้อยละ 2.18) 
 ผลสําเร็จในปัจจุบัน : อัตราเงินเฟ้อเฉลี่ยปี 2560-2561 อยู่ที่ ร้อยละ 0.66 – 1.12  ตํ่ากว่ากรอบ

อัตราเงินเฟ้อตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 ที่กําหนดไว้ร้อยละ 2.5              
 

ป ี อัตราเงินเฟอ้ (ร้อยละ) 

2556 2.18 
2557 1.89 
2558 -0.90 
2559 0.19 
2560 0.66 
2561  1.07 
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 การดาํเนินงาน : เป้าหมายเพ่ือลดภาระคา่ครองชพีและสร้างความเปน็ธรรมใหแ้กผู่บ้ริโภคและผู้ถือ

บตัรสวัสดกิารแห่งรัฐทั่วประเทศ   
1) โครงการร้านธงฟ้าประชารัฐ โดยให้ผู้ถือบัตรสวัสดิการแห่งรัฐ จํานวน 14.5 ล้านคน ได้ใช้บัตรฯ ชําระ

ค่าสินค้าในการซื้อสินค้าอุปโภค/บริโภคท่ีจําเป็นต่อการครองชีพในร้านธงฟ้าประชารัฐภายใต้วงเงินที่ได้รับ ผลการ
ใช้จ่ายเงินผ่านบัตรสวัสดิการแห่งรัฐ ต้ังแต่วันที่ 4 ตุลาคม 2560 ถึง 18 มกราคม 2562  มีจํานวนร้านค้าสมัคร
เข้าร่วมโครงการ 78,000 ราย และดําเนินการติดต้ังเครื่องรับบัตร Electronic Data Capture (EDC) แล้ว จํานวน 
33,000 เครื่อง รวมท้ังได้เพ่ิมสัดส่วนสินค้าชุมชนในร้านค้าธงฟ้าประชารัฐ เพ่ือเป็นช่องทางระบายสินค้าชุมชน 
และติดต้ัง  Application มือถือสําหรับการใช้จ่ายเงินผ่าน Application “ถุงเงินประชารัฐ” ทั่วประเทศ ประมาณ 
45,000 ร้านค้า สามารถสร้างรายได้ผู้เข้าร่วมโครงการร้านธงฟ้าประชารัฐกว่า 53,700 ล้านบาท ส่งผลให้ 
GDP ของประเทศ เพ่ิมขึ้นกว่า 100,000 ล้านบาท พร้อมช่วยให้ผู้มีรายได้น้อยสามารถนําบัตรไปจับจ่ายซื้อสินค้าที่
จําเป็นต่อการครองชีพในราคาประหยัด เป็นการเพ่ิมเงินในกระเป๋าของตนเอง ในขณะเดียวกัน ยังเป็นการเพ่ิม
รายได้จากการจําหน่ายสินค้าให้แก่ร้านค้าปลีก (ร้านโชห่วย) และผู้ผลิตสินค้าชุมชน โอทอป รวมทั้งเป็นการกระตุ้น
การบริโภคภายในประเทศ ซึ่งส่งผลให้เศรษฐกิจโดยรวมของประเทศขยายตัวเพ่ิมขึ้น  

2) โครงการธงฟ้าราคาประหยัดลดค่าครองชีพประชาชน จําหน่ายสินค้าที่จําเป็นต่อการครองชีพราคาตํ่า
กว่าท้องตลาด รวม 10,678 ครั้ง มีมูลค่าการจําหน่ายกว่า 6,313 ล้านบาท สามารถลดภาระค่าครองชีพให้แก่
ประชาชนกว่า 25.2 ล้านคน คิดเป็นมูลค่าประมาณ 2,500 ล้านบาท (ส.ค.2557 – ธันวาคม 2561) 

3) โครงการร้านอาหารหนูณิชย์ จําหน่ายอาหารปรุงสําเร็จราคาประหยัด ปัจจุบันมีร้านอาหารหนูณิชย์ รวม 
15,000 แห่ง (สิงหาคม 2557 – ธันวาคม 2561) และได้ยกระดับคุณภาพเป็นร้านหนูณิชย์ติดดาว จํานวน 700 แห่ง 
และผลักดันส่งเสริมรถขายอาหารเคลื่อนที่ (Food Truck) จํานวน 48 คัน  

4) มาตรการกําหนดสินค้าควบคุม 52 รายการ ติดตามดูแล 227 รายการ โดยมีการติดตามตรวจสอบราคา
และสถานการณ์ของสินค้าอย่างสม่ําเสมอเป็นประจําทุกวัน ทุกปักษ์ ทุกเดือน เพ่ือคุ้มครองประชาชนผู้บริโภค มิให้มีการ
ฉวยโอกาสขึ้นราคาเอาเปรียบผู้บริโภค 
 
3. ขับเคลื่อนผู้ประกอบการ SMEs / Micro SME และส่งเสริมธุรกิจภาคบริการ 
 ปัญหาในอดตี : เศรษฐกิจฐานรากไม่แข็งแรง โครงสร้างเศรษฐกิจไม่สมดุล โดยมีช่องว่างระหว่างเมืองและ

ท้องถิ่น ธุรกิจไทยโดยเฉพาะ SMEs เกษตรกร และวิสาหกิจชุมชนขาดความสามารถในการแข่งขัน 
โดยเฉพาะขาดการนําเทคโนโลยี การวิจัย นวัตกรรม ความคิดสร้างสรรค์มาประยุกต์ใช้เชิงพาณิชย์ 
 ผลสําเร็จในปัจจุบัน : พัฒนาผู้ประกอบการรายใหม่และพัฒนาผู้ประกอบการรายเดิม ให้มีการขับเคลื่อน

ธุรกิจด้วยนวัตกรรมสอดคล้องกับความต้องการของตลาด สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้สินค้าและบริการ  
- ดัชนีภาวะการค้าภาคบริการของไทยในปี 2561  (มกราคม-กันยายน) ขยายตัวอย่างต่อเน่ืองร้อยละ 5.7  
จากช่วงเดียวกันของปีก่อน (เดิมร้อยละ 1.5 ปี 2558)  ทั้งน้ี สะท้อนถึงสถานการณ์การค้าภาคบริการที่อยู่ในระดับที่ดี 
ภาคบริการเกือบทุกสาขาปรับตัวดีขึ้น โดยเฉพาะอสังหาริมทรัพย์ ที่พักแรม บริการด้านอาหาร และการขายส่งและขายปลีก 
 การดําเนินงาน : เป้าหมายเพ่ือสร้างความเข้มแข็งให้ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม

ของประเทศ ผลักดันให้เศรษฐกิจของประเทศไปสู่ “ความม่ันคง ม่ังคั่ง ย่ังยืน” 
1) ผลักดันตลาดท้องถ่ินเชื่อมโยงการท่องเที่ยว ส่งเสริมให้เกิดกิจกรรมทางเศรษฐกิจในท้องถิ่น 

สามารถสร้างรายได้เพ่ิมให้แก่เกษตรกรและประชาชนในท้องถิ่น ผ่านการเช่ือมโยงสินค้าหรือบริการเด่นของชุมชน
กับการท่องเที่ยว เติมเต็มโครงสร้างเศรษฐกิจไทยให้สมดุล โดย พณ. ได้ดําเนินการพัฒนาต่อยอดตลาด อาทิ  

- ตลาดประชารัฐต้องชม 216 แห่ง มีรายได้เพ่ิมขึ้น 1,235 ล้านบาท  
- ตลาดเฉพาะสินค้า จัดแล้ว 23 ครั้ง ใน 18 จังหวัด  
- ตลาดกลางสินค้าเกษตร 55 แห่ง  
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- ตลาดชายแดน 5 แห่ง 
- หมู่บ้านทํามาค้าขาย 15 แห่ง มีมูลค่าจําหน่าย 98 ล้านบาท  
- ศูนย์จําหน่ายสินค้าเกษตร (Farm outlet) 61 แห่ง ใน 37 จังหวัด (ถึงกันยายน 2561) มีมูลค่าการ

จําหน่ายรวมกว่า 378 ล้านบาท (ถึงเดือนกันยายน 2561) 
- ตลาดประชารัฐ Modern Trade ขอความร่วมมือห้างสรรพสินค้า ห้างค้าส่งค้าปลีก จัดสรรพ้ืนที่ให้

ผู้ประกอบการรายใหม่ 
2) สร้างมูลค่าเพิ่มและส่งเสริมเกษตรอัตลักษณ์พื้นถ่ินและภูมิปัญญาท้องถ่ินไทยด้วยสิ่งบ่งชี้ทาง

ภูมิศาสตร์ (Geographical Indications: GI) ส่งเสริมและคุ้มครองสินค้าจดทะเบียนสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (GI) 
เพ่ือยกระดับและสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า และสร้างรายได้ให้แก่ชุมชนอย่างย่ังยืน โดยข้ึนทะเบียนสินค้า GI ไทย 
ทั้งในประเทศและต่างประเทศ ผลสําเร็จ: มีสินค้า GI เพ่ิมขึ้น (รอบ 4 ปี) 49 รายการ ใน 33 จังหวัด ส่งผลให้
ปัจจุบัน มีการข้ึนทะเบียน GI ของไทยแล้ว 103 รายการ จาก 67 จังหวัด และขึ้นทะเบียน GI ไทยในต่างประเทศ
เพ่ิมอีก 6 สินค้า ใน 4 ประเทศ 

นอกจากน้ี ได้สร้างโอกาสทางการตลาดให้แก่วิสาหกิจชุมชนและผู้ประกอบการท้องถิ่น โดยร่วมมือกับ
บริษัท เซ็นทรัล ฟู้ด รีเทล จํากัด จัดให้มีมุมจําหน่ายสินค้า GI ไทย (GI Corner) ถาวร ภายในท็อปส์ ซุปเปอร์มาร์
เก็ต และเซ็นทรัลฟู้ดฮอลล์ รวม 108 สาขาทั่วประเทศ รวมท้ังจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดสินค้า GI อย่าง
ต่อเน่ืองทุกปี เช่น งาน GI Market, IP Fair, THAIFEX, OTOP City และคลองผดุงเกษม เป็นต้น               
สามารถสร้างผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนและสร้างรายได้ให้กับชุมชนกว่า 300 ล้านบาท ปัจจุบันสินค้า GI 
ทั้งหมดของไทยมีมูลค่าการตลาดสูงถึงกว่า 3,700 ล้านบาทต่อปี 

3) โครงการกาญจนบุรีโมเดล กระทรวงพาณิชย์ร่วมกับหน่วยบัญชาการทหารพัฒนา กองบัญชาการกองทัพ
ไทย ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร (ธกส.) ธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมแห่ง
ประเทศไทย (ธนาคาร SME) ธนาคารออมสิน (ธอส.) บริษัท ปตท. จํากัด (มหาชน) และมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช
มงคลทั้ง ๙ แห่ง ดําเนินโครงการต้นแบบนําร่อง ณ จังหวัดกาญจนบุรี ภายใต้ช่ือ “โครงการประชารัฐโดยการ
ขับเคลื่อนไทยนิยมอย่างย่ังยืนเพ่ือจังหวัดกาญจนบุรี” หรือ “กาญจนบุรีโมเดล” เพ่ือ “สร้างงาน สร้างตลาด สร้าง
โอกาส สร้างรายได้” ให้แก่ประชาชนจังหวัดกาญจนบุรี  โดยภายในงานมีการดําเนินกิจกรรมต่างๆ มากมาย อาทิ การ
ให้คําปรึกษาการสร้างอาชีพของผู้มีรายได้น้อย การให้คําปรึกษาด้านแหล่งเงินทุน การให้คําปรึกษาและแนะนําการ
พัฒนาสินค้าและบริการเพ่ือเข้าสู่ตลาด การให้คําแนะนําและเช่ือมโยงสู่ตลาดโมเดิร์นเทรด ฯลฯ ทั้งน้ี เพ่ือใช้เป็น
ต้นแบบดําเนินโครงการใน 10 จังหวัดยากจน 

4) สร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์และเครือข่ายการตลาดสินค้าชุมชน ส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑ์ ควบคู่กับ
การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการสินค้า OTOP รวมทั้งส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์ขยายเข้าสู่ช่องทางการตลาดผ่าน
ช่องทางต่างๆ ทั้งแบบออฟไลน์และออนไลน์ เช่น ร้านค้าปลีกชุมชน และท่าอากาศยานต่างๆ โดยต้ังแต่ปี 2557 
ได้นําสินค้า OTOP ไปวางจําหน่าย ณ ท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ และท่าอากาศยานภูเก็ต มียอดจําหน่าย รวม 418 
ล้านบาท (กันยายน 2559 – พฤศจิกายน 2561) และในปี 2561 ได้ขยายสู่ท่าอากาศยานดอนเมือง ต้ังแต่วันที่ 
10 เมษายน 2561 มียอดจําหน่ายกว่า 7.4 ล้านบาท ขณะน้ีอยู่ระหว่างขยายไปยังท่าอากาศยานเชียงใหม่และ 
ท่าอากาศยานอู่ตะเภา  

5) ผู้ประกอบการท้องถ่ินและชุมชนมีการพัฒนา มีสินค้าหรือบริการและช่องทางการค้าที่สอดคล้อง
ความต้องการตลาดมากข้ึน รวมทั้งส่งเสริมให้เกษตรกร ชุมชน และผู้ประกอบการท้องถิ่นพ่ึงตนเองได้ โดยขยายสู่
กิจกรรมทางเศรษฐกิจอ่ืน เพ่ือเป็นภูมิคุ้มกันแก่เศรษฐกิจฐานรากของไทย 

6) ปรับกลไกการบริหารงานในภูมิภาคให้คล่องตัว มีประสิทธิภาพ และเป็นเอกภาพ ด้วยการบริหารงาน
ผ่านระบบ “พาณิชย์ภาค” ที่มีผู้บริหารระดับสูงกํากับดูแล รวมทั้งการมอบและกระจายอํานาจให้พาณิชย์จังหวัด  

7) สร้างการรับรู้และการตื่นตัวในการสร้างเศรษฐกิจฐานรากให้เติบโต ผ่านสื่อ/ช่องทางต่างๆ และการ
จัดงานมหกรรม Local  Economy 4.0  
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8) จัดตั้งสถาบันพัฒนาผู้ประกอบการการค้ายุคใหม่ (NEA) เพ่ือพัฒนาศักยภาพและขีดความสามารถใน
การแข่งขันของผู้ประกอบการท่ัวประเทศ ให้มีความรู้เบ้ืองต้นเพ่ือการส่งออก ความรู้เฉพาะทางด้านการตลาด
ระหว่างประเทศ การบริหารจัดการธุรกิจสู่สากล และวิธีการทําการค้าขายยุคใหม่ในโลกดิจิทัล ผ่านการจัดหลักสูตร
ฝึกอบรมและสัมมนาทั้งในกทม.และต่างจังหวัด รวมถึงหลักสูตรฝึกอบรมออนไลน์ ปัจจุบันได้พัฒนาผู้ประกอบการ
แล้วกว่า 100,000 ราย 

9) จัดตั้งสถาบันส่งเสริมสินค้าเกษตรนวัตกรรม (The Institute for Agricultural Product Innovation: APi)
เพ่ือส่งเสริมและผลักดันให้เกิดการปรับปรุง พัฒนา และต่อยอดสินค้าเกษตรนวัตกรรมของไทยให้กลายเป็นสินค้าใหม่
ที่มีมูลค่าสูงขึ้นและเกิดผลเชิงพาณิชย์ ตามนโยบาย “Thailand 4.0” ของรัฐบาลที่มุ่งเน้นการพัฒนาและ
ปรับเปลี่ยนโครงสร้างเศรษฐกิจของไทยไปสู่ Value-based Economy โดยสถาบันฯ มีบทบาทหน้าที่หลัก 2 ด้าน 
ได้แก่ 1) การอํานวยความสะดวกในการประกอบธุรกิจให้กับผู้ประกอบการ 2) การส่งเสริมการตลาดและ
ประชาสัมพันธ์สินค้าเกษตรนวัตกรรม ทั้งน้ี ในปีงบประมาณ 2561 สามารถสร้างมูลค่าการค้าในสินค้าเกษตร
นวัตกรรมแล้ว 300 ล้านบาท 

10) ลงพื้นที่ให้ความรู้ผู้ประกอบการในการใช้ประโยชน์จาก FTA ในอุตสาหกรรมโคนม  โคเน้ือ ชา 
กาแฟและผลไม้ มีผู้เข้าร่วมกว่า 1,700 ราย  

11) โครงการสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการรุ่นใหม่ของไทยกับประเทศเพื่อนบ้าน (YEN-D Program) 
เริ่มต้ังแต่ปี 2558 ถึง ปี 2561 ได้ดําเนินโครงการมาแล้ว 4 ปี รวม 21 รุ่น โดยจัดอบรมให้แก่ผู้ประกอบการ   
รุ่นใหม่ของไทยกับประเทศเพ่ือนบ้าน ได้แก่ กัมพูชา สปป.ลาว เมียนมา เวียดนาม และมาเลเซีย สามารถสร้าง
เครือข่ายผู้ประกอบการรุ่นใหม่ของไทยกับเพ่ือนบ้านได้แล้ว จํานวน 1,184 คน มีผลการเจรจาจับคู่ธุรกิจและ    
เกิดมูลค่าการค้าและการลงทุนระหว่างกันแล้วกว่า 4,065 ล้านบาท 

12) โครงการส่งเสริมและเพิ่มศักยภาพของ SMEs พัฒนาประสิทธิภาพในด้านต่างๆ รวมท้ังส่งเสริมความรู้
ด้านการตลาด อาทิ ขับเคลื่อนนักธุรกิจด้วยนวัตกรรม พัฒนาค้าส่งค้าปลีกไทยให้เข้มแข็งและย่ังยืน เพ่ิมโอกาสการค้า
ด้วย e–Commerce พัฒนาธุรกิจเข้าสู่ระบบแฟรนไชส์ ยกระดับธุรกิจ SMEs ให้มีธรรมาภิบาล ฯลฯ รวมถึง ดําเนิน
โครงการ SMEs Pro-active ระหว่างปี งปม. 2556-2561 (ระยะที่ 1 และ 2) ซึ่งสามารถสนับสนุนผู้ประกอบการ 
SMEs เข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศและกิจกรรมสร้างเครือข่ายทางธุรกิจในต่างประเทศไปแล้วรวม 4,347 
ราย/ 947 งาน และสามารถสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจได้มากกว่า 15,563 ล้านบาท  

13) โครงการสืบสานคุณค่างานหัตถศิลป์ไทยและต่อยอดเชิงพาณิชย์สู่สากล สร้างโอกาสทางการค้า
และขยายช่องทางการจัดจําหน่าย มียอดจําหน่ายรวม 530  ล้านบาท โดยการจัดกิจกรรมการตลาด อาทิ งาน    
อัตลักษณ์แห่งสยาม  งาน CRAFTS BANGKOK  งานฝ้ายทอใจ  งาน SACICT เพลินคราฟต์  รวมทั้งจําหน่ายผ่าน
จุดจําหน่ายของ ศ.ศ.ป. และหน่วยงานเครือข่ายพันธมิตร   

14) ส่งเสริมผู้ประกอบธุรกิจและธุรกิจให้มีศักยภาพมากขึ้น โดยพัฒนาประสิทธิภาพและส่งเสริมความรู้
ด้านต่างๆ อาทิ ขับเคลื่อนนักธุรกิจด้วยนวัตกรรม พัฒนาค้าส่งค้าปลีกไทยให้เข้มแข็งและย่ังยืน เพ่ิมศักยภาพธุรกิจ
ให้บริการโลจิสติกส์ไทย พัฒนาศักยภาพธุรกิจบริการที่มีมูลค่าสูง เพ่ิมโอกาสการค้าด้วย e-Commerce ฯลฯ 
ผู้ประกอบการได้รับการพัฒนา 34,080 ราย 

15) ส่งเสริมธุรกิจที่มีศักยภาพให้มีความสามารถในการแข่งขันได้มากข้ึน   โดยส่งเสริมการสร้างและ
ขยายโอกาสทางการตลาดในระดับสากล เช่น พัฒนาธุรกิจแฟรนไชส์ไทยสู่สากล 30 ราย ใน 32 ประเทศ เช่น  
สิงคโปร์  จีน ออสเตรเลีย อิตาลี ญี่ปุ่น อเมริกา ฯลฯ 

16) ขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ธุรกิจบริการไทย โดยได้กําหนดเป้าหมายให้ไทยเป็นศูนย์กลางด้านธุรกิจบริการ
ของอาเซียนใน 3-5 ปี สอดคล้องกับแนวทางประเทศไทย 4.0 ซึ่งมุ่งเน้นการส่งเสริมและพัฒนาธุรกิจบริการสู่การเป็น 
High Value Services และเช่ือมต่อสู่ตลาดโลก โดยแบ่งได้เป็น 2 ลักษณะ คือ ธุรกิจบริการ First S–Curve ได้แก่ 
ธุรกิจสุขภาพและความงาม ธุรกิจบันเทิง/ธุรกิจโฆษณา ธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์ ธุรกิจบริหารการจัดงาน ธุรกิจการศึกษา
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นานาชาติ ธุรกิจสิ่งพิมพ์และบรรจุภัณฑ์ และธุรกิจบริการ New S-Curve ได้แก่ ธุรกิจซอฟต์แวร์ และธุรกิจโลจิสติกส์  
โดยมียุทธศาสตร์การส่งเสริมคือ 1) เร่งรัดการขยายตลาดธุรกิจบริการเชิงรุก 2) ส่งเสริมคลัสเตอร์บริการใหม่ๆ และ 
High Value Services ที่มีศักยภาพสูง 3) ส่งเสริมการรวมกลุ่มและเช่ือมโยงคลัสเตอร์ระหว่างธุรกิจบริการและสินค้าที่
เก่ียวเน่ือง  

17) พัฒนาศักยภาพ SMEs ด้านการค้าออนไลน์อย่างครบวงจรผ่านโครงการ Smart Online SMEs (S.O.S) 
ระหว่างปี 2558-2560 และในปี 2561 ได้ต่อยอดขยายโอกาสทางธุรกิจร่วมกับ e-Marketplace ช้ันนําระดับสากล
ผ่านโครงการ Smart Online SMEs Plus (S.O.S+) ในปี 2561 เพ่ือยกระดับผู้ประกอบการให้สามารถสร้างมูลค่า 
ทางการค้าผ่านกิจกรรมการเจรจาจับคู่เจรจาธุรกิจ ทั้งน้ี มีผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการตลอดระยะเวลาที่ผ่านมา 
รวมทั้งสิ้น 7,704 ราย 

18) พัฒนาปัจจัยแวดล้อมที่เอ้ือต่อการประกอบธุรกิจเพื่อการส่งเสริมผู้ประกอบการ โดยสร้างและ
ยกระดับธุรกิจ SMEs ให้มีธรรมาภิบาล อาทิ บ่มเพาะต้นกล้าสํานักงานบัญชีคุณภาพ สร้างนักบัญชีคุณภาพรุ่นใหม่ 
บัญชี...ช้ีช่องรวย ฯลฯ  ผู้ประกอบการได้รับการพัฒนา 72,884 ราย และสนับสนุนแหล่งเงินทุนผ่านกฎหมาย
หลักประกันทางธุรกิจ สนับสนุนการเข้าถึงแหล่งทุนของผู้ประกอบการ  โดยเร่งสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับ
กฎหมายหลักประกันทางธุรกิจเพ่ือเพ่ิมทางเลือกการเข้าถึงแหล่งทุนให้แก่ผู้บังคับหลักประกัน ผู้ประกอบการ SMEs 
สถาบันการเงินและหน่วยงานภาครัฐ รวม 7,880 ราย พร้อมพัฒนาระบบหลักประกันทางธุรกิจของไทยให้มีความ
เป็นธรรมและมีมาตรฐานสากล 

19) พัฒนากลุ่ม Startup  ส่งเสริมทางการตลาดภายใต้แนวคิดที่มุ่งเน้นเช่ือมโยงเครือข่ายระหว่าง
วิสาหกิจเริ่มต้น (Startup) และผู้ประกอบการ SMEs เพ่ือเพ่ิมโอกาสการตลาดให้วิสาหกิจเริ่มต้น รวมทั้งได้จัด
กิจกรรมสนับสนุนให้เกิดการเจรจาจับคู่ธุรกิจระหว่างกลุ่มวิสาหกิจเริ่มต้นกับนักลงทุนและหน่วยงานที่สนใจลงทุน 
(Corporate Venture Capital) เพ่ือสร้างพันธมิตรทางธุรกิจ ส่งเสริมการขยายการลงทุนและการเติบโตของ
วิสาหกิจเริ่มต้น  

20) การจัดตั้งศูนย์บริการให้คําปรึกษาและพัฒนาธุรกิจรองรับเศรษฐกิจยุคใหม่ (MOC BSC : 
Business Solution Center) ประกอบด้วย   

- ศูนย์ให้คําปรึกษาผู้ประกอบการด้านทรัพย์สินทางปัญญาและนวัตกรรม (IP-IDE Center) เพ่ือ
ขับเคลื่อนการสร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญาให้ตรงตามความต้องการของตลาด    

- ศูนย์ข้อมูล FTA (FTA Center) เพ่ือเป็นศูนย์รวบรวมข้อมูล ช้ีแจงข้อเท็จจริง เพ่ิมความรู้ และให้
คําแนะนํา ความคืบหน้าสถานะการเจรจา FTA พันธกรณีและข้อผูกพันตามความตกลง FTA ของไทย รวมไปถึง
สิทธิประโยชน์ที่เอกชนและประชาชนจะได้รับจากผลของการเจรจาเปิดเสรีกรอบต่างๆ 

- ศูนย์ให้คําปรึกษาธุรกิจ เตรียมความพร้อมในการเริ่มต้นธุรกิจอย่างมืออาชีพ โดยเริ่มต้ังแต่การจด
ทะเบียนธุรกิจ  การจัดทําบัญชี คลังข้อมูลธุรกิจ และการส่งเสริมพัฒนาธุรกิจให้มีความสามารถในการแข่งขันที่สูงขึ้น  

- คลังข้อมูลทางการค้าของไทย (Thailand NTR) เป็นคลังข้อมูลเก่ียวกับอัตราภาษีศุลกากร 
มาตรการท่ีมิใช่ภาษี กฎว่าด้วยถิ่นกําเนิดสินค้า กฎหมายและกฎระเบียบต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการนําเข้า-ส่งออกของ
ไทย รวมถึงข้อมูลการค้าบริการและพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ 

 - การสร้างเครือข่ายธุรกิจทั่วประเทศ โดยการจัดตั้ง MOC Biz Club ซึ่งรวมกลุ่มนักธุรกิจในสาขา
ต่างๆ ในแต่ละจังหวัดเพ่ือสร้างเครือข่ายการค้า การลงทุนให้เข้มแข็ง ปัจจุบันมีสมาชิกกว่า 10,000 ราย 

21) ส่งเสริมบริการใหม่ๆ รองรับนโยบายไทยแลนด์ 4.0 และการส่งเสริมธุรกิจบริการที่เกี่ยวเนื่องกับ
การท่องเที่ยว โดยบูรณาการร่วมกับกระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา อาทิ การพัฒนาแหล่งค้าขายชุมชนใน        
เมืองรอง พัฒนาร้านอาหารชุมชน โดยส่งเสริมให้มีเครื่องหมาย Thai Select 
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4. ปกป้องคุ้มครองและส่งเสริมการใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาในเชิงพาณิชย์ 
 ปัญหาในอดีต : พบปัญหาการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาในไทยทั้งตามท้องตลาด บนอินเทอร์เน็ต รวมถึง

การละเมิดสัญญาณเคเบ้ิลและสัญญาณดาวเทียม ส่งผลให้สถานะการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาของไทย 
ภายใต้กฎหมายการค้าสหรัฐฯ มาตรา 301 พิเศษ (Special 301) อยู่ในบัญชีประเทศที่ต้องจับตามอง
พิเศษ (PWL) มาเป็นเวลา 10 ปี นับต้ังแต่ปี 2550 - 2560 อันผลกระทบต่อภาพลักษณ์การลงทุนของ
ประเทศ 
 ผลสําเร็จในปจัจุบนั : สถานการณค์ุ้มครองทรพัย์สนิทางปญัญาของไทยดขีึ้น ลดการละเมิดในพ้ืนที่การค้า

และบนอินเทอร์เน็ต และไทยหลุดจากบัญชี PWL ตามกฎหมายการค้าสหรัฐฯ มาตรา 301 พิเศษ 

ป ี สถานะการคุ้มครองทรพัย์สนิทางปญัญาของไทย ภายใตก้ฎหมาย
การคา้สหรัฐฯ มาตรา 301 พเิศษ (Special 301) 

2550 - 2560 บัญชีประเทศที่ต้องจับตามองพิเศษ (Priority Watch List: PWL) 
2561  บัญชีประเทศที่ต้องจับตามอง (Watch List: WL) 

 การดําเนินการ : พัฒนาระบบทรัพย์สินทางปัญญาของไทย เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของ
ประเทศ และขับเคลื่อนการปรับโครงสร้างเศรษฐกิจไปสู่เศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม (Value Base 
Economy) 
1) พัฒนาระบบการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาให้มีประสิทธิภาพ ส่งผลให้เมื่อปลายปี พ.ศ. 2560 

สหรัฐอเมริกาได้ประกาศปรับสถานะการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาของไทย ภายใต้กฎหมายการค้าสหรัฐฯ 
มาตรา 301 พิเศษ (Special 301) ให้ดีขึ้นจากบัญชีประเทศที่ต้องจับตามองพิเศษ (PWL) เป็นบัญชีประเทศที่
ต้องจับตามอง (WL) หลังจากที่ไทยอยู่ในบัญชี PWL มาเป็นเวลา 10 ปี นับต้ังแต่ปี 2550 – 2560 อีกทั้ง เมื่อ
วันที่ 27 เมษายน 2561 USTR ยังได้ประกาศให้ไทยคงสถานะการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาอยู่ในบัญชี
ประเทศที่ต้องจับตามอง (WL) ต่อไป โดยสหรัฐฯ ได้ช่ืนชมนโยบายและความก้าวหน้าด้านการคุ้มครองและป้อง
ปรามการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาของไทยในหลายเร่ือง โดยเฉพาะการที่รัฐบาล โดยคณะกรรมการนโยบาย
ทรัพย์สินทางปัญญาแห่งชาติ ซึ่งมีนายกรัฐมนตรีพลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา เป็นประธานได้กํากับดูแลและติดตาม
ความคืบหน้าการดําเนินงาน ทําให้การบูรณาการการทํางานระหว่างภาครัฐที่เก่ียวข้องทั้งพลเรือน ทหาร ตํารวจ 
ดําเนินการป้องกันและปราบปรามการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาเป็นไปอย่างราบร่ืนและเกิดผลเป็นรูปธรรมอย่าง
ต่อเน่ือง จนการละเมิดได้หมดสิ้นไปในพ้ืนที่หลักที่มีการจําหน่ายสินค้าละเมิดสูง (Notorious Markets)  รวมท้ัง 
พ้ืนที่อ่ืนๆ ทั่วประเทศท่ีมีการจําหน่ายสินค้าละเมิดฯ ลดลงอย่างเห็นได้ชัด  

2)  ป้องกันและปราบปรามการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาอย่างเข้มงวดเคร่งครัด จริงจังและต่อเนื่อง
ทั้งตลาดท่ีมีการขายสินค้าละเมิด (Physical Markets) ตลาดออนไลน์ (Online Markets) โดยมีผลการ
ปราบปรามในภาพรวมของสํานักงานตํารวจแห่งชาติ กรมสอบสวนคดีพิเศษ และกรมศุลกากร สามารถจับกุม 
31,530 คดี และยึดของกลางกว่า 23.76 ล้านช้ิน รวมทั้ง ทําลายของกลางคดีละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาที่คดี
ถึงที่สุดแล้ว รวม 5 ครั้ง รวมของกลาง 8.65 ล้านช้ิน มูลค่าความเสียหายของสินค้าจริงสูงถึง 9,637 ล้านบาท 
ตลอดจนรณรงค์สร้างจิตสํานึกในการเคารพสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาให้กับทุกภาคส่วน เพ่ือให้คนไทย“ไม่ซื้อ 
ไม่ขาย ไม่ใช้ของปลอม” ผ่านสื่อประชาสัมพันธ์ต่างๆ เช่น Digital Media ณ สนามบินทั่วประเทศสื่อในรถไฟฟ้า
ใต้ดิน ป้ายบิลบอร์ดในกรุงเทพฯ และสื่อ Social Media โดยมีจํานวนผู้เข้าชม fan page ของกรมทรัพย์สินทาง
ปัญญา กระทรวงพาณิชย์ ใน Facebook เพ่ิมจาก 10,500 คน เมื่อวันที่ 1 ตุลาคม 2558 เป็น 214,478 คน 
(ณ กันยายน 2561) 

3)  เพิ่มประสิทธิภาพการจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญาให้สะดวกรวดเร็วย่ิงขึ้น โดยเพ่ิมข้าราชการใหม่ 
120 คน ภายใน 3 ปี (พ.ศ. 2559-2561) ซึ่งทําให้งานค้างสะสมจะลดลงตามลําดับ การแก้ไขกฎหมายทรัพย์สิน
ทางปัญญา เพ่ืออํานวยความสะดวกทางการค้า และเป็นมาตรฐานสากล ได้แก่ กฎหมายเครื่องหมายการค้า 
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กฎหมายลิขสิทธ์ิ และกฎหมายความลับทางการค้า ตลอดจนการเข้าเป็นภาคีพิธีสารมาดริด (Madrid Protocol) 
ส่งผลให้ผู้ประกอบการไทยสามารถย่ืนคําขอจดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้าระหว่างประเทศได้ใน 102 ประเทศทั่ว
โลก อีกทั้ง ยังอยู่ระหว่างแก้ไขกฎหมายสิทธิบัตร เพ่ือลดข้ันตอนและระยะเวลาจดทะเบียนสิทธิบัตร กฎหมาย
ลิขสิทธ์ิในส่วนข้อยกเว้นการละเมิดลิขสิทธ์ิสําหรับคนพิการ และข้อจํากัดความรับผิดของผู้ให้บริการอินเทอร์เน็ต 
และรองรับการเข้าเป็นภาคีสนธิสัญญาว่าด้วยลิขสิทธ์ิขององค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก (WIPO Copyright 
Treaty - WCT) เพ่ือคุ้มครองลิขสิทธ์ิในยุคเทคโนโลยีดิจิทัลอย่างมีประสิทธิภาพ  

นอกจากน้ี ยังพัฒนาระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ รองรับรัฐบาลอิเล็กทรอนิกส์ ได้แก่ ระบบ e-Filing,  
e-Payment, Optical Character Recognition (OCR) และ Data Cleansing รวมท้ัง เสริมสร้างความรู้และ
ส่งเสริมการใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาในเชิงพาณิชย์ให้กับทุกภาคส่วน เช่น จัดต้ังศูนย์ให้คําปรึกษา
ผู้ประกอบการด้านทรัพย์สินทางปัญญาและนวัตกรรม (IP IDE Center) โดยมีผู้ใช้บริการกว่า 1,200 ราย จัด
อบรมสัมมนาสร้างความรู้ความเข้าใจในความสําคัญของทรัพย์สินทางปัญญาให้กับผู้ประกอบการและประชาชน
ทั่วไปกว่า 10,000 ราย จัดทําเว็บไซต์ตลาดกลางทรัพย์สินทางปัญญา (IP Mart) รองรับแอพพลิเคช่ันบนมือถือ 
เพ่ือเป็นช่องทางเจรจาซื้อขายผลงานทรัพย์สินทางปัญญาและนวัตกรรมกว่า 600 รายการ ซึ่งมีผู้เข้าชมกว่า 
216,229 ราย (ณ กันยายน 2561) เป็นต้น 
 

5. เพิ่มและขยายการค้าออนไลน์  
 ปัญหาในอดตี : ธุรกิจกระแสการซ้ือขายบนโลกออนไลน์ (E-Commerce) มีทิศทางเติบโตเพ่ิมขึ้นต่อเน่ือง

ทุกปี แต่ผู้ประกอบการเอสเอ็มอีเข้าสู่ตลาด e-commerce ค่อนข้างยากลําบากทําให้ไม่สามารถเพ่ิมช่อง
ทางการขายสินค้าผ่านช่องทาง e-commerce ส่งผลให้ไม่สามารถแข่งขันทางการค้าได้ 
 ผลสําเร็จในปัจจุบัน : ผลสํารวจมูลค่า e-Commerce ของไทย ต้ังแต่ปี พ.ศ. 2557-2561 มีจํานวนเพ่ิมขึ้น

อ ย่ าง ต่ อ เ น่ื อง  กา ร เ พ่ิ ม ช่ อ งท า งก า รค้ า ออน ไล น์ ส าม า รถ เ ช่ื อม โ ย งผู้ ป ร ะกอบกา ร ไทย ไป 
สู่เศรษฐกิจโลก เป็นการเปิดตลาดสินค้าไทยและขยายฐานลูกค้าในต่างประเทศ ช่วยยกระดับราคาสินค้า
เกษตรไทย รวมถึงสามารถลดปัญหาผู้รับซื้อต่างชาติครอบครองตลาด (ล้งต่างชาติ) ที่อาจจะมีการกดราคา
รับซื้อสินค้าเกษตรในอนาคต (ข้อมูลจาก : รายงานผลการสํารวจมูลค่าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ในประเทศไทย 
ปี 2561 สํานักยุทธศาสตร์ สํานักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ (องค์การมหาชน)) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 การดําเนินงาน : เป้าหมายเพ่ือเร่งขยายการค้าออนไลน์ทั้งในและต่างประเทศ  
1) การขยายช่องทางการค้าระหว่างประเทศร่วมกับพันธมิตรด้าน e-Commerce ชั้นนําระดับสากล ได้แก่ 

(1) บริษัท อาลีบาบา กรุ๊ป จํากัด เพ่ือส่งเสริมสินค้าเกษตรและนวัตกรรมเกษตรไทยในการเจาะตลาดจีน
แบบส่งตรงถึงมือผู้บริโภค (B2C) ผ่านเว็บไซต์พรีเมี่ยม Tmall.com โดยได้เปิดตัว Thai Rice Flagship Store บน

เว็บไซต์ Tmall.com ปัจจุบันมีสินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์จากข้าวขึ้นขายแล้วรวม 161 รายการสินค้า จาก 12 แบรนด์ 
โดยต้ังแต่เปิดทําการขายสร้างมูลค่ากว่า 100 ล้านบาท ขณะนี้อยู่ระหว่างพิจารณาคัดเลือกสินค้าอีกกว่า 500 รายการ
สินค้า และในช่วงเมษายนที่ผ่านมา เปิดโครงการนําร่องจําหน่ายทุเรียนหมอนทองล่วงหน้า (Pre-Order) มีคําสั่งซื้อ

ป ี มูลค่า e-Commerce 
หน่วย (ล้านลา้นบาท) 

อัตราการขยายตัว 

2557 2,033 - 
2558 2,245 10.43 
2559 2,560 14.03 
2560 2,812 9.86 
2561 3,059 8.76  

(คาดการณ์โดยใช้อัตราเติบโตแบบทบต้นโดยเฉล่ียต่อปี)  
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ล่วงหน้าทันทีกว่า 70,000 คําสั่งซื้อ ปริมาณทั้งสิ้น 130,000 ลูก หรือ 350 ตัน รวมมูลค่า 70 ล้านบาท และมีการ
ส่งเสริมสินค้าอ่ืนๆ อย่างต่อเน่ือง 

(2) จัดโครงการ “ต่อยอดการพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการการค้าออนไลน์ Smart Online SMEs Plus 
(S.O.S+)” เพ่ือเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการไทยสามารถขายสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์ไปต่างประเทศ ผ่านกิจกรรม
การจับคู่เจรจาธุรกิจ (Business Matching) ระหว่างผู้ประกอบการไทย และ e-Marketplace ต่างๆ อาทิ Amazon 
(สหรัฐอเมริกาและยุโรป), Tmall (จีน), eBay (สหรัฐอเมริกา), Bagantrade (เมียนมา), Shop JJ (สิงคโปร์), และ 
Gosoko (แอฟริกา) มีผู้เข้าร่วมโครงการกว่า 1,296 ราย 

2) ส่งเสริมการค้าออนไลน์ผ่านช่องทางเว็บไซต์ Thaitrade.com ซึ่งเป็นตลาดกลางของกระทรวงพาณิชย์  
ที่จะเตรียมผลกัดันให้เป็น National e-Marketplace สําหรับผู้ประกอบการไทยในการค้าออนไลน์ผ่าน 3 แพลตฟอร์ม 
ได้แก่ 

(1) Thaitrade.com – B2B e-Marketplace ขายส่งระหว่างประเทศ  

(2) Thaitrade SOOK (Small Order Ok) – B2C e-Marketplace ขายปลีกระหว่างประเทศ  

(3) Thaitrade Shop – B2C e-Marketplace ซื้อขายภายในประเทศ ที่เตรียมเช่ือมโยงกับแพลตฟอร์ม
ออนไลน์ภายในประเทศทั้งของภาครัฐและเอกชน โดยเปิดเป็น Gateway ให้สามารถเช่ือมระบบ การค้นหาสินค้าจาก
ทุกเว็บไซต์พันธมิตรและแสดงผลได้จากที่เดียว 

ทั้งน้ี ข้อมูล ณ กันยายน 2561 มีสมาชิกบนเว็บไซต์ Thaitrade.com จํานวน 195,689 ราย (สมาชิกผู้ซื้อ 
170,851 ราย และสมาชิกผู้ขาย 24,838 ราย) มีผู้เข้าเย่ียมชม (ไม่นับซ้ํา) จํานวน 6,705,088 ราย มีการจับคู่
เจรจาธุรกิจ (Business Matching) จํานวน 7,061 คู่ มีความต้องการซื้อผ่านระบบ Buying Request รวม 
141,676 ล้านบาท 

3) ขยายช่องทางการตลาด e-Commerce สําหรับสินค้าชุมชน เพ่ือเป็นช่องทางการช่วยเหลือและพัฒนา
ให้ผู้ประกอบการรายย่อย ขนาดกลางและเล็ก (SMEs) ได้มีโอกาสในการค้าขายออนไลน์ ซึ่งเป็นนโยบายของรัฐบาล
ที่ต้องการให้มีพ้ืนที่สําหรับผู้ประกอบการได้มีโอกาสการจําหน่ายสินค้าออกสู่ตลาดได้ทั้งประเทศ แทนที่จะขายได้
เพียงในพ้ืนที่หรือแหล่งผลิต โดยรวบรวมสินค้าและบริการจากทั่วประเทศ (e-Directory) ผ่านเว็บไซต์ “ของดีทั่วไทย 
(www.kongdeetourthai.com) ปัจจุบันมีผู้ประกอบการเข้าสู่เว็บไซต์ 4,400 ราย รวมทั้ง พัฒนาระบบตลาดสินค้าเกษตร
ออนไลน์ (http://agrimark.dit.go.th) มุ่งเน้นผลผลิตทางการเกษตรเป็นหลัก ปัจจุบันมีสมาชิก จํานวน 1,300 ราย  อีก
ทั้งได้มีการลงนามเพ่ือเพ่ิมความร่วมมือในการส่งเสริมช่องทางการตลาด e-Commerce เพ่ือพัฒนาการซื้อขายผ่าน
ออนไลน์ การสร้างเครือข่ายการขนส่งสินค้าและระบบชําระเงิน จํานวน 30 หน่วยงาน อาทิ หน่วยงานราชการ 
ตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ผู้ให้บริการขนส่ง และผู้ใช้บริการชําระเงิน ฯลฯ 

4) ดําเนินการขับเคลื่อนแผนพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของกระทรวงพาณิชย์ โดยมีเป้าหมาย เพ่ือเสริมสร้าง
สภาพแวดล้อมที่เอ้ือต่อการทํา e-Commerce และอํานวยความสะดวกทางการค้าสู่สากล  เพ่ิมประสิทธิภาพและ
คุณภาพปัจจัยสนับสนุน และสร้างความเชื่อมั่นให้ผู้ซื้อและผู้ขายให้เกิดผลเป็นรูปธรรม ผ่านการออกเคร่ืองหมาย
รับรองการมีตัวตน (DBD Registered) 37,987 ราย  

5) สร้างโอกาสทางการตลาดผ่านมหกรรมลดราคาสินค้าทางออนไลน์ (Thailand Online Mega Sale) 
เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการซื้อขายสินค้าและบริการออนไลน์มากขึ้น ผ่านเว็บไซต์ www.thailandmegasale.com มีมูลค่า
การขายรวม 544 ล้านบาท 
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6. ผลักดันส่งออก 
 ปัญหาในอดีต : การส่งออกชะลอตัว (ขยายตัวเพียง 0.8% ณ ไตรมาสที่ 1 ปี 2557) เศรษฐกิจการค้าไทย 

มีภูมิคุ้มกันต่อเศรษฐกิจโลกตํ่าพ่ึงพาตลาดส่งออกหลักไม่ก่ีตลาด 
 ผลสําเร็จในปัจจุบัน : การส่งออกเร่ิมฟื้นตัวและดีขึ้นเป็นลําดับ มีการขยายตัวอย่างต่อเน่ือง โดย 

การส่งออกปี 2561 ขยายตัวร้อยละ 6.7 หรือคิดเป็นมูลค่า 252,486 ล้านดอลลาร์ สรอ.  
 

ป ี มูลค่าการสง่ออก ($) อัตราการขยายตัว (ร้อยละ) 
2557 227,762 -0.5 
2558 214,310    - 5.8 
2559 215,388 0.5 
2560 236,694 9.9 
2561  252,486 6.7 

 
- มีส่วนแบ่งตลาดเพิ่มขึ้นแทบทุกตลาด (เทียบกับเมื่อ 4 ปี ก่อนหรือเทียบปี 2560กับปี 2556) อาทิ 
ตลาดจีน มีส่วนแบ่งตลาด 2.3% ณ ปี 2560 (เดิม 2.0% เมื่อ 4 ปีที่แล้ว) ตลาดสหรัฐฯ 1.3% (เดิม 
1.1%) ตลาดสหภาพยุโรป 1.0% (เดิม 0.8%) ตลาดญี่ปุ่น 3.4% (เดิม 2.7%) แสดงถึงศักยภาพของ
สินค้าไทยที่สามารถเจาะตลาดประเทศคู่ค้าได้มากขึ้น 

- มีมูลค่าการค้าของไทยกับประเทศคู่ค้า FTA ขยายตัวเพิ่มขึ้น นับต้ังแต่ความตกลงมีผลบังคับใช้ โดย 
FTA ที่มีมูลค่าการค้าปี 2560 สูงสุด 5 อันดับ ได้แก่ 1. AFTA ขยายตัว 707 % (มูลค่าการค้า 
101.15 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ)  FTA ไทย-อินเดีย ขยายตัว 406% (มูลค่าการค้า 10.38 พันล้าน
เหรียญสหรัฐฯ) FTA อาเซียน-จีน ขยายตัว 262% (มูลค่าการค้า 73.67 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ) FTA 
ไทย-นิวซีแลนด์ ขยายตัว 194% (มูลค่าการค้า 2.2 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ) FTA ไทย-ออสเตรเลีย 
ขยายตัว 132% (มูลค่าการค้า 14.9 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ) 

- มีจํานวนผู้ส่งออกเพิ่มขึ้นอย่างมีนัยสําคัญ โดยเพ่ิมเป็นจํานวน 37,743 ราย ในปี 2561 จากจํานวน 
36,065 ราย ในปี 2557 (คิดเป็นร้อยละ 4.65%) แสดงถึงศักยภาพของผู้ส่งออกรายใหม่ๆ ที่สามารถ
เข้าสู่ตลาดโลกได้เพ่ิมขึ้น 

- การลงทุนไทยในต่างประเทศขยายตัวต่อเนื่องจาก โดยธุรกิจไทยไปลงทุนในต่างประเทศสะสมมูลค่า 
132 พันล้านเหรียญฯ ขยายตัว 97% (ข้อมูล ณ ไตรมาส 3 ปี 2561) เมื่อเทียบกับไตรมาส 2 ปี 2557 
ผลสําเร็จดังกล่าว พณ. ได้มีส่วนในการผลักดันและขับเคลื่อนโดย 

 การดําเนินงาน : เป้าหมายเพ่ือเพิ่มความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการ และรักษาระดับการ
เติบโตของภาคส่งออกไว้  
1) เร่งรัดขยายตลาดส่งออกเชิงรุก อาทิ จัดคณะผู้แทนสํารวจ/เจรจาการค้าเพ่ือกระชับความสัมพันธ์ อาทิ 
อาเซียน สหรัฐอเมริกา จีน ญี่ปุ่น อินเดีย ฝรั่งเศส เยอรมนี รัสเซีย เบลารุส โอมาน บาห์เรน อิหร่าน 
โมซัมบิก ศรีลังกา บังกลาเทศ อิสราเอล ฯลฯ 

2) แผนและมาตรการส่งเสริมการส่งออกใหม่ๆ อาทิ โครงการเมืองรอง (City Focus) โครงการ  “พ่ีจูงน้อง” 
และการเจาะตลาดใหม่ หรือตลาดเฉพาะ (Niche Market) 

3) แผนและมาตรการส่งเสริมการค้าชายแดนและ CLMVT อาทิ ประชุมความร่วมมือระหว่างประเทศ 
(CLMVT Forum)  โครงการ YEN-D  และการจัดมหกรรมการค้าชายแดน ฯลฯ 

4) ส่งเสริมการประกอบธุรกิจระหว่างประเทศ (Outward Business Development Promotiom) 
5) สร้างหุ้นส่วนเชิงยุทธศาสตร์ทางเศรษฐกิจ (Strategic Partnership) ควบคู่กับการเจรจาจัดทําความตก

ลงทางการค้า (FTA) กับประเทศคู่ค้าสําคัญ  
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6) สร้างภาพลักษณ์และความเชื่อม่ันให้สินค้าไทยที่ได้มาตรฐาน อาทิ ตราสัญญลักษณ์ “Thai Select”                
ที่มอบให้ร้านอาหารไทยในต่างประเทศ/ ผลิตภัณฑ์สําเร็จรูป ที่มีรสชาติตามมาตรฐานอาหารไทย, ตราสัญลักษณ์ 
“Thailand Trust Mark” ที่รับรองคุณภาพสินค้าที่กําหนดขึ้นเพ่ือส่งเสริมคุณค่าของสินค้าและบริการของไทยที่ผลิต
ในประเทศไทย และการมอบรางวัลสินค้าไทยที่มีการออกแบบดี “DEMark” 

 

- มูลค่าการค้าชายแดนและผ่านแดนของไทยขยายตัวต่อเนื่อง โดยมูลค่าการค้าส่งออกและนําเข้าของไทย
กับคู่ค้าชายแดน (เมียนมา ลาว กัมพูชา และมาเลเซีย) และคู่ค้าผ่านแดน (สิงคโปร์ เวียดนาม และจีนตอนใต้)
มีการขยายตัวอย่างต่อเน่ือง โดยในปี 2561 (มกราคม-พฤศจิกายน) ขยายตัวถึงร้อยละ 5.81  

 

ป ี มูลค่ารวม (ลา้นล้านบาท) อัตราการขยายตัว (ร้อยละ) 
2556 1.04 2.9 
2557 1.16 11.3 
2558 1.18 1.9 
2559 1.2 1.8 
2560 1.3 9.8 

2561 (ม.ค.-พ.ย.) 1.27 5.81 
 

 

7. สร้างปัจจัยแวดล้อมที่เอ้ือต่อการประกอบธุรกิจ 
 ปัญหาในอดีต : มีบทบาทเป็นผู้กํากับดูแลมากกว่าผู้ส่งเสริมอํานวยความสะดวกทางการค้ากฎหมาย

กฎระเบียบและสภาพแวดล้อมที่ไม่เอ้ืออํานวยและง่ายต่อการประกอบธุรกิจ 
 ผลสําเร็จในปัจจุบัน : ไทยได้รับการจัดอันดับความยากง่ายในการประกอบธุรกิจดีขึ้น โดยในปี 2561 ไทย

ได้รับการประเมินความยากง่ายในการประกอบธุรกิจ (Ease of Doing Business) เป็นอันดับที่ 26 (ดีขึ้น
จากลําดับที่ 46 ในปี 2017) โดยด้านการเริ่มต้นธุรกิจ (Starting a Business) เป็นอันดับที่ 36 (จากลําดับ
ที่ 78 ในปี 2017)  
 การดําเนินงาน : เป้าหมายเพ่ือเปลี่ยนบทบาทจากผู้กํากับดูแล (Regulator) เป็นผู้ส่งเสริมและอํานวยความ

สะดวกทางการค้า (Facilitator) ที่เน้นการให้บริการด้วยระบบอิเล็กทรอนิกส์ 
1) พัฒนาระบบการให้บริการ อาทิ การบริการรับงบการเงินผ่านทางอิเล็กทรอนิกส์ (e-Filing) บริการจด

ทะเบียนนิติบุคคลทางอิเล็กทรอนิกส์ (e-Registration) บริการออกหนังสือรับรองนิติบุคคลภาษาอังกฤษ          
การให้บริการแบบเบ็ดเสร็จ ณ จุดเดียว (Moc Single Point Service) ลดขั้นตอนและระยะเวลาการจดทะเบียน
ธุรกิจ จาก 5 ขั้นตอน 25.5 วัน เหลือ 3 ขั้นตอน 4.5 วัน ในปี 2561 มียอดขอจดทะเบียนนิติบุคคลใหม่ จํานวน 
72,109 ราย เพ่ิมขึ้นร้อยละ 26.3 จากปี 2557  สะท้อนว่าภาคเอกชนมีความมั่นใจในการลงทุนภายในประเทศมากขึ้น 
ส่งผลต่อการฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจไทยได้เป็นอย่างดี รวมทั้งมีคําขอจดทะเบียนสัญญาหลักประกัน จํานวน 
266,171 คําขอ คิดเป็นมูลค่ารวมกว่า 5 ล้านล้านบาท (กรกฎาคม 2559- กันยายน 2561) 

นอกจากน้ี ในปี 2561 ได้มีการปรับลดขั้นตอนการเร่ิมต้นธุรกิจโดยควบรวมการจองช่ือนิติบุคคลการจด
ทะเบียนห้างหุ้นส่วน บริษัทจํากัด เข้าด้วยกันเป็นขั้นตอนเดียวจากเดิมมี 2 ขั้นตอน เพ่ือให้ผู้ประกอบการสามารถ
จองช่ือและกรอกข้อมูลคําขอจดทะเบียนฯ ในระบบ e-Registration ในคราวเดียว ส่งผลให้ลดระยะเวลาลงเหลือ
เพียง 2 วัน จาก 4.5 วัน และปรับลดอัตราค่าธรรมเนียมการจดทะเบียนธุรกิจใหม่เป็นอัตราคงที่ (Flat Rate)  

2) การบริหารจัดการ Big Data จัดทําระบบประมวลข้อมูล Big Data เพ่ือ“สร้าง”อาชีพที่เหมาะสมให้กับ
ประชาชนเป็นรายพ้ืนที่ โดยเริ่มต้ังแต่การสร้างโอกาสทางธุรกิจในระดับฐานรากด้วยการใช้ข้อมูล Big Data ด้านข้อมูล
ธุรกิจ ในการแสวงหาโอกาสทางธุรกิจในแต่ละพ้ืนที่รวมถึงเสนอแนะธุรกิจแฟรนไชส์ที่เหมาะสมกับแต่ละบุคคล และ 
“ส่งเสริม” การผลักกันการค้าระหว่างประเทศให้เป็นไปตามเป้าหมาย โดยการบูรณาการเช่ือมโยงข้อมูลหน่วยงานด้าน
การค้าระหว่างประเทศของกระทรวง เพ่ือนํามาประมวลและแสดงผลแบบ Real-time สําหรับใช้เป็นข้อมูล
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ประกอบการตัดสินใจของผู้บริหารในการกําหนดนโยบายการค้าระหว่างประเทศ ตลอดจนใช้ในการติดตาม ผลักดัน 
และขยายโอกาสการค้าระหว่างประเทศให้บรรลุเป้าหมาย นอกจากน้ียัง “สนับสนุน” องค์ความรู้ให้กับภาคประชาชน
และผู้ประกอบการ SMEs ผ่านการฝึกอบรมอย่างเป็นระบบตั้งแต่เริ่มต้นธุรกิจไปจนถึงการค้าระหว่างประเทศตาม
ศักยภาพรายบุคคลโดยกระทรวงได้บูรณาการข้อมูลและหลักสูตรการฝึกอบรมของทุกหน่วยงานในกระทรวง  

3) การปรับปรุง/เสนอกฎหมายใหม่  โดยแก้ไขกฎหมายให้ทันสมัยและเสนอกฎหมายใหม่ๆ ผลักดัน
กฎหมายในความรับผิดชอบ ซึ่งมีผลสําเร็จนํามาบังคับใช้แล้ว 10 ฉบับ อาทิ กฎหมายเครื่องหมายการค้า กฎหมาย
ลิขสิทธ์ิ และกฎหมายความลับทางการค้า นอกจากน้ีได้ออกกฎกระทรวงกําหนดให้ต้นไม้ที่มีมูลค่าสูงทางเศรษฐกิจ
เป็นหลักประกันทางธุรกิจส่งผลให้ผู้ประกอบการเข้าถึงแหล่งทุนได้มากขึ้น 

------------------------- 
 

กองยุทธศาสตร์และแผนงาน 
กลุ่มงานติดตามและประเมินผล 

22 มกราคม 2562 
 

 


