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ร่าง  โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าอัตลักษณ์และเพิ่มขีดความสามารถทางการค้า เสริมสร้างเศรษฐกิจฐานราก
ภาคใต้ 

หน่วยงาน ส ำนักงำนพำณิชย์กลุ่มจังหวัดภำคใต้     
ผู้ประสำนงำนหลัก ส ำนักงำนพำณิชย์จังหวัดสุราษฎร์ธานี     
โทรศัพท์/โทรสำร  077-272503                    e-mail  sn_ops@moc.go.th    

ส่วนที่  1  ความเชื่อมโยง/ความสอดคล้องกับแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ                   : M1 
 

(หลัก) ยุทธศาสตร์ชาติ (Z) ด้าน (4) กำรสร้ำงโอกำสและควำมเสมอภำคทำงสังคม  
(1) เป้ำหมำย :  2.2 กระจำยศูนย์กลำงควำมเจริญทำงเศรษฐกิจและสังคม เพิ่มโอกำสให้ทุกภำคส่วนเข้ำมำเป็นก ำลัง

ของกำรพัฒนำประเทศในทุกระดับ 
(2) ประเด็น :  กำรกระจำยศูนย์กลำงควำมเจริญทำงเศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยี              
(3) (หลัก) แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ (Y) ประเด็น (16) เศรษฐกิจฐำนรำก 
(1) เป้ำหมำยระดับประเด็น (Y2) : 160001 รำยได้ของประชำกรกลุ่มรำยได้น้อยเพ่ิมขึ้นอย่ำงกระจำย และอย่ำงต่อเนื่อง 
(2) แผนย่อยของแผนแม่บทฯ  : 16.2 กำรสร้ำงสภำพแวดล้อมและกลไกท่ีส่งเสริมกำรพัฒนำเศรษฐกิจฐำนรำก 
(3) เป้ำหมำยแผนแม่บทย่อย (Y1) : 160201  ผู้ประกอบกำรเศรษฐกิจฐำนรำกมีรำยไดเ้พ่ิมขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง 

  
 

 
หมายเหตุ (ร่าง) โครงการหนึ่งโครงการ จ าเป็นต้องมี ปัจจัยที่เป็นหลักหนึ่งปัจจัย 
 

(หลัก)         ชื่อองค์ประกอบ : V03 ช่องทำงกำรตลำด  
         ชื่อปัจจัย : F0301 ควำมหลำกหลำยของช่องทำงกำรตลำด    

ส่วนที่  2  สรุปเนื้อหาส าคัญของโครงการ (X)                                                    : M2 – M3 
 

1) หลักการและเหตุผล 
  เศรษฐกิจฐำนรำก มีบทบำทส ำคัญในกำรพัฒนำและยกระดับเศรษฐกิจของประเทศ โดยรัฐบำลมีนโยบำย
ลดควำมเหลื่อมล้ ำ สร้ำงรำยได้ และสร้ำงควำมเจริญควำมเข้มแข็งทำงเศรษฐกิจให้สำมำรถพ่ึงพำตนเอง เกิดกำรสร้ำงอำชีพ
และกำรกระจำยรำยได้ ตำมเป้ำหมำยกำรพัฒนำของยุทธศำสตร์ชำติด้ำนที่ 4 กำรสร้ำงโอกำสและควำมเสมอภำคทำงสังคม 
และแผนแม่บทภำยใต้ยุทธศำสตร์ชำติ ประเด็นที่ 16 เศรษฐกิจฐำนรำก เพ่ือให้ทุกคนได้รับผลประโยชน์จำกกำรพัฒนำอย่ำง
ทั่วถึงและเป็นธรรม ซึ่งจำกกำรรำยงำนสรุปผลกำรด ำเนินกำรตำมยุทธศำสตร์์ชำติ์ประจ ำปี 2565  โดยส ำนักงำนสภำ
พัฒนำกำรเศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติ พบว่ำผลกำรประเมินกำรพัฒนำรำยยุทธศำสตร์ชำติ ในภำพรวมกำรพัฒนำในห้วง 5 ปีแรก 
(พ.ศ.2561-2565) ของยุทธศำสตร์ด้ำนกำรสร้ำงโอกำสและควำมเสมอภำคทำงสังคมลดลง โดยส่วนหนึ่งเกิดจำกสถำนกำรณ์
กำรแพร่ระบำดของโควิด-19 ซึ่งส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจ กำรจ้ำงงำน และวิถีชีวิตของคนไทยจ ำนวนมำก ส่วนกำร
ประเมินผลของแผนแม่บทฯ ประเด็น 16 เศรษฐกิจฐำนรำก ในช่วง พ.ศ. 2561-2565 ภำพรวมผู้ประกอบกำรเศรษฐกิจฐำน
รำกมีรำยได้เพ่ิมขึ้นอย่ำงต่อเนื่องและยังคงบรรลุเป้ำหมำยใน พ.ศ. 2565 ทั้งนี้ ยังมีประเด็นท้ำทำยที่ต้องเร่งให้ควำมส ำคัญ 
อำทิ กำรเสริมสร้ำงทักษะและองค์ควำมรู้ที่จ ำเป็นต่อกำรพัฒนำเศรษฐกิจฐำนรำก ให้กำรสนับสนุนกำรพัฒนำและต่อยอด
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ตลอดจนส่งเสริมช่องทำงตลำดเพ่ือกำรจ ำหน่ำยและกระจำยสินค้ำให้เป็นที่รู้จักและได้รับกำรยอมรับในกลุ่ม
ผู้บริโภค 

ข้อเสนอโครงการเพื่อบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ  ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2568  

ความสอดคล้องห่วงโซ่คุณค่า (Value Chains) ของเป้าหมายแผนย่อย 
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                    ประเทศไทย มีควำมได้เปรียบทำงภูมิศำสตร์ มีทรัพยำกรทำงธรรมชำติที่อุดมสมบูรณ์ ประกอบกับภำครัฐมี
กำรส่งเสริมศักยภำพผู้ประกอบกำรตั้งแต่ระดับฐำนรำก สู่ระดับอุตสำหกรรม ส่งผลให้ผู้ประกอบกำรมีควำมพร้อมในกำร
พัฒนำสินค้ำและผลิตภัณฑ์ให้มีมูลค่ำสูง จำกนโยบำยของรัฐบำลที่ผลักดันอุตสำหกรรมอำหำรของไทยให้เป็น Food Hub 
หรือครัวไทยสู่ครัวโลก จำกรำยงำนกำรส่งออกสินค้ำประมงของไทย ประจ ำเดือนมกรำคม – ธันวำคม 2565 โดยกรมประมง 
พบว่ำในปี 2565 ประเทศไทยมีสัดส่วนกำรส่งออกสินค้ำประมงอำหำรทะเล มูลค่ำ 229,084.32 ล้ำนบำท ขยำยตัวเพ่ิมขึ้น
ร้อยละ 17.35 เมื่อเทียบกับปี 2564 โดยมีตลำดส่งออกส ำคัญ ได้แก่ สหรัฐอเมริกำ ญี่ปุ่น และจีน   

 ขณะเดียวกัน ภำคใต้มีลักษณะภูมิประเทศเป็นคำบสมุทรที่มีทะเลขนำบอยู่ 2 ฝั่ง คือฝั่งอ่ำวไทยและ                           
ฝั่งอันดำมัน มีควำมหลำกหลำยทำงชีวภำพ ภูมิปัญญำ อัตลักษณ์พ้ืนถิ่น ศิลปวัฒนธรรม โครงสร้ำงเศรษฐกิจของภำคใต้ส่วน
ใหญ่จะพ่ึงพิงภำคเกษตรกรรม รวมถึงอุตสำหกรรมประมง มีธุรกิจเก่ียวเนื่องจำกกำรเกษตรกรรมและกำรประมงจ ำนวนมำก 
อำทิ สินค้ำ GI, สินค้ำ BCG, สินค้ำ Soft Power, อำหำรทะเลทั้งสดและแปรรูป, เครื่องประดับ, แพรพรรณ อัญมณี ซึ่งถือ
เป็นอัญมณีล้ ำค่ำท่ีมีชื่อเสียงเลื่องลือไปทั่วโลกถึงควำมงดงำมและควำมมีคุณค่ำ และอีกหนึ่งอุตสำหกรรมที่มีบทบำทส ำคัญต่อ
เศรษฐกิจของภำคใต้ ก็คือ กำรท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักของกลุ่มนักท่องเที่ยวชำวต่ำงชำติ อำทิ เกำะส
มุย เกำะภูเก็ต เกำะกระดำน เกำะหลีเป๊ะ หมู่เกำะสิมิลัน วัดพระมหำธำตุวรวิหำร ฯลฯ จำกควำมหลำกหลำยเหล่ำนี้สำมำรถ
สร้ำงรำยได้ให้แก่ประชำกรภำคใต้ได้เป็นจ ำนวนมำก  
                    เพ่ือเป็นกำรพัฒนำศักยภำพผู้ประกอบกำรให้มีรำกฐำนที่เข้มแข็ง พร้อมกับเพ่ิมช่องทำงกำรจ ำหน่ำย
สินค้ำอัตลักษณ์เมืองใต้ไปยังกลุ่มผู้บริโภคระดับประเทศและระดับสำกล ทั้งรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์ ส ำนักงำนพำณิชย์ 
11 จังหวัดภำคใต้ จึงได้จัดท ำ โครงกำรส่งเสริมตลำดสินค้ำอัตลักษณ์เมืองใต้ เชื่อมโยงกำรค้ำโลก ปี 2568  
 

2) วัตถุประสงค ์
 2.1 เพ่ือพัฒนำและยกระดับเกษตรกร, ผู้ประกอบกำรฐำนรำก, ผู้ประกอบกำร SMEs, Micro SMEs, 

ผู้ประกอบกำร Local Plus (สินค้ำ BCG สินค้ำอัตลักษณ์ สินค้ำนวัตกรรม), สมำชิกเครือข่ำย Biz Club และผู้ประกอบกำรที่
ผลิตสินค้ำท่ีมีคุณภำพ ให้มีควำมรู้ สำมำรถแข่งขันได ้
            2.2 เพ่ือให้เกษตรกร, ผู้ประกอบกำรฐำนรำก, ผู้ประกอบกำร SMEs, Micro SMEs, ผู้ประกอบกำร Local 
Plus (สินค้ำ BCG สินค้ำอัตลักษณ์ สินค้ำนวัตกรรม), สมำชิกเครือข่ำย Biz Club และผู้ประกอบกำรที่ผลิตสินค้ำที่มีคุณภำพ 
มีรำยได้เพ่ิมขึ้นอย่ำงกระจำย และอย่ำงต่อเนื่องจำกกำรส่งเสริมด้ำนกำรตลำดระดับชุมชน จังหวัด ภูมิภำค ในประเทศและกำร
ส่งออกต่ำงประเทศ  
           2.3 เพ่ือสร้ำงโอกำสและเพ่ิมช่องทำงกำรตลำดรูปแบบใหม่ๆ และสร้ำงเครือข่ำยทำงกำรค้ำ รวมทั้ง
ประชำสัมพันธ์สินค้ำอัตลักษณ์ สินค้ำเด่น ของกลุ่มจังหวัดภำคใต้     
                       

3) เป้าหมาย 
• เป้าหมายเชิงผลผลิต (Output) : เกิดมูลค่ำกำรค้ำ ไม่น้อยกว่ำ 80 ล้ำนบำท 
• เป้าหมายเชิงผลลัพธ์ (Outcome) : เกษตรกร ผู้ประกอบกำรฐำนรำก ผู้ประกอบกำร SMEs และ Micro SMEs 

ผู้ประกอบกำร Local Plus (สินค้ำ BCG สินค้ำอัตลักษณ์ สินค้ำนวัตกรรม), สมำชิกเครือข่ำย Biz Club และ
ผู้ประกอบกำรที่ผลิตสินค้ำที่มีคุณภำพ ในกลุ่มจังหวัดภำคใต้ได้รับกำรพัฒนำเสริมสร้ำงศักยภำพ ขยำยช่องทำง
กำรค้ำ มีรำยได้เพ่ิมข้ึนอย่ำงยั่งยืน มั่นคง และต่อเนื่อง 

• ผลสัมฤทธิ์ของโครงการต่อการปิดช่องว่างของเป้าหมาย (project's contribution to target gap) 
    เกษตรกร, ผู้ประกอบกำรฐำนรำก, ผู้ประกอบกำร SMEs, Micro SMEs, ผู้ประกอบกำร Local Plus 

(สินค้ำ BCG สินค้ำอัตลักษณ์ สินค้ำนวัตกรรม), สมำชิกเครือข่ำย Biz Club และผู้ประกอบกำรที่ผลิตสินค้ำที่มี
คุณภำพ เกิดกำรพัฒนำครอบคลุมตำมกลุ่มเป้ำหมำยทุกระดับ ลดควำมเหลื่อมล้ ำ สร้ำงโอกำสทำงกำรค้ำ สร้ำง
รำยได้ให้กับคนในภูมิภำค  
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• ผลทีค่าดว่าจะเกิด  
 1. เพ่ิมช่องทำงกำรตลำด เกิดกำรเชื่อมโยงผลิตภัณฑ์สินค้ำภำคใต้ไปยังภูมิภำคอ่ืนทั้งในและต่ำงประเทศ  
  2. เพ่ิมควำมสำมำรถในกำรแข่งขัน และสร้ำงเครือข่ำยทำงกำรค้ำของผู้ประกอบกำรในภูมิภำคและต่ำงประเทศ     
  3. เกษตรกร ผู้ประกอบกำร มีรำยได้เพ่ิมข้ึนอย่ำงยั่งยืน มั่นคง และต่อเนื่อง   
• ดัชนีชี้วัดความส าเร็จ 

               1. มูลค่ำกำรค้ำสินค้ำและบริกำรของภำคใต้ที่ได้รับกำรส่งเสริม ไม่น้อยกว่ำ 80 ล้ำนบำท   
   2. ควำมพึงพอใจของผู้เข้ำร่วมกิจกรรม ไม่น้อยกว่ำร้อยละ 90 
• กลุ่มเป้าหมาย/ผู้ที่ได้รับผลประโยชน์ 
  เกษตรกร, ผู้ประกอบกำรฐำนรำก, ผู้ประกอบกำร SMEs, Micro SMEs, ผู้ประกอบกำร Local Plus (สินค้ำ 

BCG สินค้ำอัตลักษณ์ สินค้ำนวัตกรรม), สมำชิกเครือข่ำย Biz Club และผู้ประกอบกำรที่ผลิตสินค้ำท่ีมีคุณภำพ 
ในกลุ่มจังหวัดภำคใต้ฝั่งอ่ำวไทยและอันดำมัน 

4) ระยะเวลาเริ่มต้นและสิ้นสุดโครงการ   ปีงบประมำณ 2568  (เดือนตุลำคม 2567 – เดือนกันยำยน 2568) 

ส่วนที่  3  กิจกรรมและงบประมาณ                                                               : M4 - M5 
 

 

กิจกรรม 
ประมาณการงบประมาณ  

รวม (บาท) 

Q1 Q2 Q3 Q4  

1.การเพิ่มศักยภาพทางการค้า
เครื่องประดับ แพรพรรณ และ            
อัญมณีแห่งท้องทะเลใต้ 

854,600 2,815,000 1,954,000 1,540,000 7,163,600 

1.1 กำรประชำสัมพันธ์สินค้ำ
เครื่องประดับ แพรพรรณ และ       
อัญมณีแห่งท้องทะเลใต้ (สพจ.พังงำ) 

  1,920,000   

1.2 จัดอบรมเชิงปฏิบัติกำรเพ่ือ
พัฒนำศักยภำพ ผู้ผลิต ผู้ประกอบกำร 
สินค้ำเครื่องประดับ แพรพรรณ 
และอัญมณีแห่งท้องทะเลใต้ (สพจ.ตรัง) 

500,000     

1.3 กำรเชื่อมโยงเพ่ิมช่องทำงกำรค้ำ
ตลำดต่ำงประเทศ (น ำผู้ประกอบกำร
ออกงำนแสดงสินค้ำ Bangkok 
Gems and Jewelry Fair: BGJF)  
(สพจ.กระบี่) 

   1,500,000  

1.4 กำรจัดงำนแสดงและจ ำหน่ำย
สินค้ำเครื่องประดับ แพรพรรณ 
และอัญมณีแห่งท้องทะเลใต้            
(สพจ.ภูเก็ต) 

 2,275,000    

1.5 กำรเชื่อมโยงเครือข่ำยศึกษำดู
งำนและเจรจำทำงกำรค้ำ Business 
Matching (สพจ.ระนอง) 

 500,000    
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กิจกรรม 
ประมาณการงบประมาณ  

รวม (บาท) 

Q1 Q2 Q3 Q4  

1.6 กิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติกำร 
หลักสูตร "กำรพัฒนำกลยุทธ์ทำง
กำรตลำด สร้ำงควำมได้เปรียบ
ทำงกำรแข่งขันของวิสำหกิจชุมชน 
ผู้ประกอบกำร" (สพจ.สตูล) 

354,600     

1.7 กิจกรรมกำรบริหำรจัดกำรและ
ก ำกับดูแลกำรด ำเนินงำนโครงกำร
พร้อมติดตำมประเมินผล 

 40,000 34,000 40,000 
 

 

2. กิจกรรมจัดงานมหกรรมซีฟู้ด
และสินค้าเด่นภาคใต้   

35,100 5,716,640 5,140,060 1,164,400 12,056,200 

2.1 จัดงำนแสดงและจ ำหน่ำยสินค้ำ
ซีฟู้ดของกลุ่มจังหวัดภำคใต้ (ภูมิภำค
อ่ืน) (สพจ.สุรำษฎร์ธำนี) 

 2,201,000 
 

   

2.2 กำรเข้ำร่วมงำน THAIFEX : 
World of Foods ASIA จ ำนวน 11 
จังหวัด ผู้ประกอบกำร 23 คน  
(สพจ.สุรำษฎร์ธำนี) 

  3,110,000   

2.3 จัดกิจกรรมส่งเสริมช่องทำงกำร
จ ำหน่ำยอำหำรซีฟู้ดร่วมกับงำน 
Food Fair (9 วัน) (สพจ.สุรำษฎร์
ธำนี) 

 563,000    

2.4 กิจกรรมส่งเสริมและ
ประชำสัมพันธ์อำหำรซีฟู้ด และ
สินค้ำเด่นภำยในจังหวัด (สพจ.
นครศรีธรรมรำช กระบี่ ตรัง พังงำ 
และพัทลุง) 

 2,000,000 2,000,000 1,000,000  

2.5 กิจกรรมส่งเสริมช่องทำงกำร
จ ำหน่ำยอำหำรทะเลอันดำมัน  
(สพจ.สตูล) 

 910,000    

2.6 ค่ำบริหำรจัดกำรโครงกำร  
(สพจ.สุรำษฎร์ธำนี) 

35,100 42,640 30,060 164,400  

3. กิจกรรมส่งเสริมช่องทาง
การตลาดอาหารทะเลและสินค้า 
อัตลักษณ์ภาคใต้ (สพจ.สงขลา) 

  1,925,800 879,200 2,805,000 

3.1 กิจกรรมกำรจัดแสดงและ
จ ำหน่ำยสินค้ำอำหำรทะเลและ
สินค้ำอัตลักษณ์ภำคใต้ จ ำนวน                

  1,870,000   
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กิจกรรม 
ประมาณการงบประมาณ  

รวม (บาท) 

Q1 Q2 Q3 Q4  

1 ครั้ง 35 คูหำ 5 วัน ณ ภูมิภำคอ่ืน 
(สพจ.สงขลำ) 
3.2 กิจกรรมกำรเจรจำธุรกิจ  
(Onsite Business Matching) 
จ ำนวน 1 ครั้ง 1 วัน ณ จังหวดั
สงขลำ (ผู้ซื้อ 30 รำย (20 กิจกำร)
และผู้ขำย 66 รำย (จังหวัดละ                 
3 กิจกำรๆ ละ 2 คน จ ำนวน                 
11 จังหวัด รวม 33 กิจกำร)  
(สพจ.สงขลำ) 

   838,000  

3.3 กิจกรรมกำรบริหำรจัดกำร 
ก ำกับดูแล และติดตำมประเมินผล
โครงกำร (สพจ.สงขลำ) 

  55,800 41,200  

4. กิจกรรมส่งเสริมการตลาดสินค้า
เกษตร สินค้า GI สินค้า BCG 
สินค้า Soft Power และสินค้า
ศักยภาพของกลุ่มจังหวัดภาคใต้ 

 3,056,310 2,154,300 819,600 6,030,210 

4.1 ส่งเสริมกำรตลำดสินค้ำเกษตร 
สินค้ำ GI สินค้ำ BCG  สินค้ำ Soft 
Power และสินค้ำศักยภำพของกลุ่ม
จังหวัดภำคใต้ 11 จังหวัด  
(สพจ.นครศรีธรรมรำช) 

 3,056,310    

4.2 กิจกรรมส่งเสริมกำรตลำด
สินค้ำอัตลักษณ์ สินค้ำที่เก่ียวเนื่อง 
สินค้ำ GI และสินค้ำ BCG ของกลุ่ม
จังหวัดภำคใต้  (สพจ.ชุมพร) 

  2,154,300 819,600  

5. ส่งเสริมสินค้าอัตลักษณ์และเพิ่ม
ขีดความสามารถทางการค้าด้วยส่ิง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (สพจ.ตรัง) 

617,450 9,860,400   10,477,850 

5.1 กิจกรรม อบรมกำรสร้ำงแบรนด์
สินค้ำอัตลักษณ์สินค้ำ GI (สพจ.ตรัง) 

617,450     

5.2 จ้ำงเหมำจัดท ำสื่อประชำสัมพันธ์
และจัดงำนแสดงและจ ำหน่ำย
สินค้ำอัตลักษณ์สินค้ำGI/สินค้ำท่ี
เกี่ยวเนื่อง ของกลุ่มจังหวัดภำคใต้ 
(11 จังหวัด) 

 2,890,000    
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กิจกรรม 
ประมาณการงบประมาณ  

รวม (บาท) 

Q1 Q2 Q3 Q4  

5.3 จ้ำงเหมำงำนแสดงและจ ำหน่ำย
สินค้ำ GI และสินค้ำที่เก่ียวเนื่องของ
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ 2 ครั้ง ไม่น้อย
กว่ำ 40 คูหำ ระยะเวลำ 5 วัน  
(ณ พื้นที่ กทม./ปริมณฑลและ             
ต่ำงภูมิภำค) 

 6,707,000    

5.4 กำรติดตำมประเมินผลและ
บริหำรจัดกำรโครงกำร 

 263,400    

6. กิจกรรมส่งเสริมเศรษฐกิจฐาน
รากและชุมชนเชื่อมโยงการ
ท่องเที่ยว (สพจ.พัทลุง) 

420,000 578,200 2,637,310  3,635,510 

6.1 กิจกรรม อบรมเชิงปฏิบัติกำร
ด้ำนกำรตลำดออนไลน์ และเทคนิค
กำรน ำเสนอสินค้ำและบริกำร 
จ ำนวน 1 ครั้ง  50 คน  
(ระยะเวลำ 2 วัน) 

420,000     

6.2 จ้ำงเหมำจัดกิจกรรมส่งเสริม
เศรษฐกิจฐำนรำกและชุมชน
เชื่อมโยงกำรท่องเที่ยว 

 578,200    

6.3 จ้ำงเหมำงำนแสดงจ ำหน่ำย
สินค้ำและบริกำรส่งเสริมเศรษฐกิจ
ฐำนรำกและชุมชนเชื่อมโยงกำร
ท่องเที่ยว 1 ครั้ง จ ำนวน 50 คูหำ 
ระยะเวลำ 5 วัน 

  2,637,310   

รวมวงเงิน(บาท) 1,927,150 22,026,550 13,811,470 4,403,200 42,168,370 

หมายเหตุ * แบบฟอร์มนี้ใช้ส าหรับการเตรียมข้อมูล (ร่าง) ข้อเสนอโครงการฯ เพื่อเข้าสู่กระบวนการพิจารณาคัดเลือก
รายการโครงการเพื่อขับเคลื่อนการบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2568  

ก่อนน ำเสนอคณะรัฐมนตรีพิจำรณำเพ่ือจัดสรรงบประมำณต่อไป  จึงจ ำเป็นต้องเลือกควำมสอดคล้องของ
โครงกำรแบบ 1:1 ดังนั้น ขอให้ท่านเลือกความสอดคล้องของโครงการต่อแผนแม่บทฯ ปัจจัยและ
องค์ประกอบภายใต้ห่วงโซ่คุณค่าฯ แบบ 1 ความสอดคล้องหลักต่อ 1 โครงการ  ทั้งนี้ ท่ำนจะสำมำรถเลือก
ควำมสอดคล้องดังกล่ำวได้มำกกว่ำ 1 ในตอนที่ท่ำนน ำข้อมูลโครงกำรที่ผ่ำนกำรพิจำรณำคัดเลือกเป็นโครงกำรฯ 
ประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ. 2568 เข้ำสู่ระบบ eMENSCR ในช่วงไตรมำสแรกของปีงบประมำณ พ.ศ. 2568 

** ผลสัมฤทธิ์ของโครงการในการปิดช่องว่างของเป้าหมาย ขอให้ท่ำนอธิบำยว่ำกำรด ำเนินโครงกำรจะสำมำรถส่งผล
ต่อกำรบรรลุผลลัพธ์ตำมเป้ำหมำยแผนแม่บทย่อย (Y1) น ำไปสู่กำรบรรลุผลสัมฤทธิ์ตำมเป้ำหมำยของยุทธศำสตร์ชำติ
ได้อย่ำงไร 

 


